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SINTIENDO QUE COMPRAMOS LAS MISMAS
COSAS:

UNA INFLACION PROGRESIVAMENTE MENOR EN LA CANASTA DE ALIMENTOS, UNIDO A
MAYORES INGRESOS DE LOS HOGARES, GENERO QUE DESPUES DE DOS ANOS LOS
HOGARES SINTIERAN QUE ESTAN ADQUIRIENDO LAS MISMAS COSAS.



En agosio de 2023, hubo una caida del 3,2% en el gasto de los
hogares en comparacion con el mismo mes del ano previo,
mostrando una ligera contraccion en su tendencia.

De acuerdo con la Gastometria de RADDAR, el gasto de los
hogares en Colombia en agosto de 2023 ascendid a 82,4 billones
de pesos, totalizando 998,1 billones de pesos en los Ultimos 12
meses. Esta cifra representd un aumento anual corriente del
7,83%, que en este mes evidencid una leve mejora en la
dindmica del gasto.

El gasto experimentd un cambio del -15,15% en pesos corrientes
en relacion al mes anterior. Los hogares experimentaron una
inflacion mensual del 0,70% y un 11,43% en comparacion al ano
anterior. Esto provocd una caida del 15,74% en términos reales
con respecto al mes anterior y una disminucion del 3,23% en
comparacion con el mismo mes del ano pasado.

La desaceleracion en el gasto de este mes podria atribuirse a la
dindmica de la colocacion de créditos, que ha estado en
declive, siendo que la variacion anual en la colocacion con
tarjetas de crédito para este periodo por fin se ubico en terrenos
negativos. Asimismo, la dindmica de los ocupados acumulado 12
meses volvid a ubicarse en nUmeros negativos.

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023

3,24

DECRECIO EL GASTO DE LOS HOGARES EN AGOSTO DE
2023, COMPARADO GONTRA EL MISMO MES DEL AND
PASADO.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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El gasto experimentd un cambio del -15,15% en pesos corrientes en
relacion al mes anterior. Los hogares experimentaron una inflacion
mensual del 0,70% y un 11,43% en comparacion al ano anterior. Esto
provocd una caida del 15,74% en términos reales con respecto al mes
anterior y una disminucion del 3,23% en comparacion con el mismo mes
del ano pasado, principalmente debido a que:

« A pesar de una dindmica de reduccion en la inflacion total,
resultado de la desaceleracién de los precios de los alimentos,
otras canastas basicas comienzan a aumentar
considerablemente sus precios en agosto, como lo fueron,
fransporte y comunicaciones impulsado principalmente por el
precio de los combustibles, la canasta de vivienda con
inflaciones en servicios de energia y suministro de agua, asi
como un aumento en arriendos. Todo este panorama lleva a
que agosto presentara una contraccion del gasto real.

« Las dinadmicas de crédito aun estan con decrecimientos y, en el

caso de tarjetas de crédito, con crecimiento leves, debido a las
altas tasas de interés que terminan por frenar el consumo.

« La disminucidn progresiva de la tendencia 12 meses acumulada

de los ocupados que a pesar de presentar crecimientos en

ingresos deja entre ver que existen cada vez mads personas por
fuera del mercado laboral.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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INFLACION MENSUAL
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Tanto la inflacidn anual como mensual presentaron una
dindmica de contraccion para el mes de agosto de 2023,
dindmica que se presenta gracias a la disminucion de la
inflacion en canastas como, moda, educacioén, recreacion vy
N E % S cultura entre otros. Si bien la canasta de alimentos continUa
AN NN AN AN AN N N . . .7
§588 5 5% aportando de forma importante a la inflacién (0,22 p.p) su

tendencia va dirigida a la contraccion.
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DINAMICA DE COLOCACION DE CREDITOS
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FUENTES DEL GASTO DE LOS HOGARES
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del crédito como fuente de gasto presenté una leve expansidon, dejando que tarjetas de crédito recuperara su

icipacion
con la contraccién del gasto que se vivié en general durante el mes de andilisis.

aporte negativo del mes de agosto, y en agosto creciera 0,3%. Sin embargo, la d
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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INGRESO DE LOS HOGARES

APORTES AL CAMBIO EN EL GASTO

m CAMBIO EN CREDITOS DE CONSUMO

u CAMBIO EN REMESAS CAMBIO EN SALARIOS Y RENTAS
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Los salarios y las rentas de ubican

por tercer mes consecutivo siendo los
probablemente como resultado de

Unicos responsables del crecimiento del gasto. Esto

unas tasas de interés histéricamente altas, un nivel de endeudamiento significativo y una
apreciacion del peso colombiano, lo que hace que entren menos remesas comparativamente a otros periodos.

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
CONSUMER REPORT - Ago 2023

Consumer
Knowledge
Group

. Para mayor informacion: www.raddar.net . RAG D


http://www.raddar.net/

INGRESO DE LOS HOGARES

ESTRUCTURA DEL GASTO RECURRENTE DE LOS INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO DE LOS
HOGARES HOGARES

e COMPRAS FRECUENTES 26,00%

110,00%
e COMPRAS Y PAGOS FRECUENTES
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90,00% 89,45%
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La estructura del gasto de los hogares muestra una disminucion del peso de compras y pagos frecuentes, lo cual permite un
aumento del ingreso disponible de los hogares en los Ultimos meses. Esta mejora en el disponible se debe principalmente a la
disminucion de la inflacion y un menor uso de crédito como fuentes de gasto.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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VAR ANUAL MERCADO LABORAL Y SALARIOS - PROMEDIO 12 MESES _

30,0%
25,0%
INGRESOS HOGARES; 21,0% Los .SUG|dOS d,e . los
20.0% trabajadores siguieron
INGRESO POR OCUPADO; mejorondo en .L’Jﬂ
5o 15,5% panorama de confraccion
' , inflacionaria, aungue la
SALARIO MINIMO; 14,1% recuperocic’m hO SidO
10,0% gradual y lenta.
OCUPADOS DANE; 4,7%
5.0% SO POR OCUPADO Sin embargo, los ingre,sos
REAL: 2.6% de los hogares podrian
0.0% SALARIO MINIMO REAL; 1,4% verse _Ofe.CTOC.I,OS debldo a
’ la  disminucidn en el
nUmero de personas
-5.0% empleadas, una tendencia
que ha estado ocurriendo
10.0% durante los Ultimos 12
meses y que refleja menos
1500 personas en el mercodq
laboral generando  asi
inestabilidad en los ingresos
-20,0%
lsEE Tl i bbb B ol OB
Z5<888F88 0200 eREBERRES B |

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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INGRESO DE LOS HOGARES

COMPORTAMIENTO DEL GASTO REAL NACIONAL POR NIVELES

e BAJOS e MEDIOS e ALTOS

15.0% n EI gasto para todos los niveles.S:!e
’ ingreso  muestra  una contraccion,
donde los niveles bajos muestran la
mayor contraccion. Esta caida
generalizada estd relacionada con
8.0% un aumento de los precios de
servicios esenciales como aguag,
electricidad y arriendos.

En cuanto a los hogares de ingresos
altos y medios, estos se han visto
afectados por el incremento de los
precios de la gasolina, ya que estos
niveles de ingreso tienen una alta

parficipacion de este producto en su
ALTOS ; -2,3% gasto.

3.0%

-2,0%

MEDIOS ; -3,2% i i
Adicionalmente, la menor colocacion

BAJOS ; -39% de crédito estd afectando el gasto
especialmente en bienes durables de
-7.0%

los hogares de ingresos altos.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023 Consumer
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INDICE DEL GASTO REAL 12 MESES CORRIDO POR NIVEL DE INGRESOS

120 BASE ENERO 2019 = 100 INFLACION ANUAL (AGO-23)
118 11,69%
ALTOS; 117,56
116 11,40% 11,43%
PROMEDIOS; 114,80
114 MEDIOS; 114,48
112 BAJOS; 111,88
110 BAJOS MEDIOS ALTOS PROMEDIOS
108 Los hogares de ingresos altos son aquellos
que presentan el mayor poder adquisitivo
- (17 % mads que en enero del 2019); sin
embargo, son aquellos que vivieron la
" inflacion mas alta en agosto del 2023,.
Esto como posible resultado de Ila
o inflacion en canastas diferentes a
alimentos que golpean madas a estos
niveles, como energia, combustibles y
100 - T T T T T T T T T T T T T T T T T

servicios. Mientras tanto, la menor
inflacion en alimentos mejora la dinamica
inflacionaria en bajos y medios.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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INGRESO DE LOS HOGARES

¢ DE DONDE VINIERON LAS FUENTES DE GASTO DE LOS
HOGARES Y EN QUE LO GASTARON EN AGOSTO DEL 2023?

CREDITOS 23.89% TOTAL GASTO DE LOS HOGARES

82,41
BILLONES DE PESO

BIENESTAR 7.7%

IREMESAS 3.76% COMIDAS FUERA DEL HOGAR 7.32%

EDUCACION 4.51% |

ELEETRO-0:64%-

ENTRETENIMIENTO 5.79%|

SALARIOS Y RENTAS 72.35%

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023 ot
CONSUMER REPORT - Ago 2023 & Para mayor informacién: www.raddar.net . RAG DW e


http://www.raddar.net/

Var. anual del gasto real
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0.53

Inflacién anual

5,34%

MODA

Var. anual del gasto real

-2,76%

Il

Tamano de mercado
(billones de pesos)

2,58

Inflacién anual

7,69%

Var. anual del gasto real

-3.27%

0
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19,66

Inflacién anual

8,93%

Var. anual del gasto real

-3.42%
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Tamano de mercado
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6,03

Inflacién anual

16,66%

DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO AGOSTO-2023

Var. anual del gasto real

-3.66%

©

Tamano de mercado
(billones de pesos)

25,78

Inflacién anual

12,50%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

12

Var. anual del gasto real

-3,76%

=
Tamano de mercado
(billones de pesos)

Var. anual del gasto real

-4,02%

i

Tamano de mercado
(billones de pesos)

Var. anual del gasto real

-4,49%
=2

Tamaino de mercado
(billones de pesos)

Var. anual del gasto real

-5,95%
\R

Tamaino de mercado
(billones de pesos)

6,34 4,77 3,72 13,00
Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual Inflacién anual
11,41% 11,65% 11,38% 17,22%
Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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POCKETSHARE EN COLOMBIA EN AGOSTO DE 2023 'CANASTAS DE GASTO

Reestructuracion
AGO 23 VS AGO 22

1,16% @ALIMENTOS PARA EL HOGAR; 31,28%
0,56% VIVIENDA; 23,85%
0.35% & E‘I‘RANSPORTE Y COMUNICACIONES; 15,78%
-0,04% @ BIENESTAR; 7,70%
:EN QUE NOS 031% & E@commAs FUERA DEL HOGAR; 7,32%

?0%8;?5’\2\)22 0.04% E ENTRETENIMIENTO; 5,79%
-0,06% EDUCACION; 4,51%

-0,09% l(@ MODA; 3,14%

-0,03% E ELECTRO; 0,64%

Comparado con el mes de agosto del 2022, los hogares han asignado mds dinero a canastas bdsicas como: Alimentos para el
hogar y transporte y comunicaciones. Sin embargo, ofra canasta recibe mds dinero, posiblemente como una solucion a la
inflacion de alimentos que golped de manera fuerte a los hogares y se podria estar convirtiendo en esa busqueda de pecios
bajos; esta canasta es comidas por fuera del hogar que recibid 0,31% mds que el ano pasado.

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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DINAMICA DE LA INFLACION EN LA CIUDADES DE COLOMBIA

mm INFLACION ANUAL == |NFLACION MENSUAL
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RESTO NACIONAL
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VILLAVICENCIO
PASTO

MEDELLIN
MANIZALES

Neiva, Cali y Monteria son las ciudades con la inflacion mensual mas alta. Por el lado de la ciudad de Cali, el servicio de la
energia eléctrica tuvo un incremento en su inflacion del 7,32% algo sorprendentemente superior a cualquier ofra ciudad
medida. Por otro lado, Barranquilla fue la ciudad que presentd un mayor aumento en los precios del servicio de suministro de
agua.

Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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ASIGNACION POR CIUDAD _

A 13,1% 12,7% 13,3%
12,6% 14,4% A 17.0% 11,8% 16.4% 149% 15785 o 51 o

=L - ol ol N e B
o 3,3% 3,5%

m ELECTRO

TRANSPORTE Y

5,7% COMUNICACIONES

5,62%
m EDUCACION

Lt m BIENESTAR

MODA

= VIVIENDA

m COMIDAS FUERA DEL
HOGAR

= ALIMENTOS PARA EL
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MONTERIA
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BARRANQUILLA
CAL

MEDELLIN
CUCUTA
BUCARAMANGA
RESTO NACIONAL
PASTO
NACIONAL
PEREIRA
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Neiva al ser la ciudad con la mayor inflacién mensual, produce que los hogares hayan tenido que priorizar su gasto y deja a
la canasta de alimentos con la mayor asignacion respecto a todas las demas ciudades. Cucuta fue la ciudad con la mayor
asignacion a vivienda, resultado de la subida de las tarifas de servicios publicos en la region. Por ofro lado, la ciudad de Pasto
al asignar menos a las canastas de alimentos y vivienda han podido diversificar su bolsillo y por tanto presentar mayores
asignaciones en entretenimiento, moda y transporte y comunicaciones.
RAADVY =
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023
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¢ CUANTO SIENTE QUE COMPRO ESTE MES COMPARADO CON EL MES PASADO? HABITOS DE COMPRA

80,00%

7000% Mg duda alguna, la
reduccion de los niveles de
40.00% inflacion de alimentos
' . produce en los hogares en
Pl Colombia una sensacion de
50.00% me:bp;s;do: bienestar, lo que deja ver
TR que en agosto del 2023 la
participacion de personas
4000% L 2’;"5::7;‘::5 que auto declaran haber
pasado: 45,27% comprado las mismas cosas
que el mes pasado
30.00% sobrepasa a la ganadora
durante mds de dos anos
“haber comprado menos
20.00% cosas”. Este  panorama
demuestra que el
consumidor estd dejando
- IMéscosasque  QITGs esta sensacion de no
el mes pasado; poder odquirir las  mismas
T dosas alllos due &sin

oz, L 0T L m mhme acostumbrado.
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Fuente: Gastometria Raddar, agosto-2023 Coniinia:
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HABITOS DE COMPRA

m 3. CAZADOR DE VALOR

TIPOS DE COMPRADOR

m2. CAZIADOR DE OPORTUNIDAD

1. CAZADOR DE PROMOCIONES
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TENDENCIA DE COMPRADOR POR CANASTAS DE CONSUMO (ENE-AGO 2023)

= CAZADOR DE PROMOCIONES m CAZADOR DE OPORTUNIDAD m CAZADOR DE VALOR

Ahora bien, cuando estas
tendencias se abren por
canasta de consumo se puede
evidenciar que el cazador de
valor  se concentra en
canastas como educacion,
moda y entretenimiento.
Mientras que el cazador de
promociones estd
concentrado en electro vy
fransporte y comunicaciones

| | (canastas  con  inflaciones

significativas).
Por el lado del cazador de
oportunidad, es en moda, en
vivienda y en bienestar que se

68,55%
RELee 37,387 54,97% P 097

0.16% y fuera del hogar se evidencia

71,29%

hacer mds fuerte la tendencia.
Por el lado de alimentos dentro

coémo hay una busqueda de
promociones, pero sin dejar de
lado el valor y la oportunidad
de encontrar el mejor precio.

ELECTRO TRANSPORTE Y ENTRETENIMIENTO EDUCACION ALIMENTOS PARA  COMIDAS FUERA BIENESTAR VIVIENDA MODA
COMUNICACIONES EL HOGAR DEL HOGAR

Fuente: ConsumerTrack Raddar, agosto-2023
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MOTIVOS DE COMPRA POR GENERACIONES (ENE-AGO 2023)

CENTENNIAL

GUSTO

NECESIDAD

CALIDAD

COSTUMBRE

ANTOJO

NECESIDAD

CALIDAD

GUSTO

PRECIO

COSTUMBRE
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GEN X

Fuente: ConsumerTrack Raddar, agosto-2023

CONSUMER REPORT - Ago 2023

NECESIDAD

GUSTO

CALIDAD

PRECIO

COSTUMBRE

NECESIDAD

CALIDAD

GUSTO

PRECIO

COSTUMBRE

MILLENIAL

BABY BOOMERS

13,75%

12,46%

10,26%

18,727

21,82%

‘ Para mayor informacion: www.raddar.net .

35,02%

HABITOS DE COMPRA

Al revisar los motivos de compra
por generaciones en |lo corrido
del 2023, se puede observar que
las compras por necesidad
estdn siendo lo mds importante
para los Millenials, Generacion X
y Baby Boomers. Por su parte, los
Centennials adquieren SUS
productos mds por gusto que
por necesidad.

De iguadl maneraq, cabe
mencionar que el gusto y la
calidad empiezan a tomar
relevancia en los motivos de
compra, rezagando levemente
al precio, seguramente por la
timida, pero confinua
desaceleracion de la inflacion.

Consumer
RAADVY &
Group
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¢ CUAL ES LA MARCA DEL ULTIMO PRODUCTO QUE COMPRO?, HABITOS DE COMPRA
NS/NR
60%

55% 53,48% ¢ CUAL ES LA MARCA DEL ULTIMO PRODUCTO
QUE COMPRO?, NS/NR (POR CANASTA DE
CONSUMO)

50% 47.95%

71,04%

45% 42.92% 56,63% ©60-30%

51,80% 52,50% 52,57%
40,62%

40% 31,94%
26,82%
35%
% < > O - (7] 1% =) z
30% o) a) z a) s .z ®) > O
2‘( & O 9 N 9 w O z < @)
25,90% > S 2z < & O = - S
O > = a O <
25% = Q0 % 2z A
2} FL,
< <X ©) <2
) o < & o2 =
=5 < = O
20% S 2 O
2019 2020 2021 2022 2023 - S

En un panorama de inflaciones altas los consumidores al encontrarse en una busqueda de precios asequibles tferminan por comprar
productos motivados en gran medida por el precio, mas alld de la fidelidad o el valor que le otorgan a la marca comprada. Esto
termina generando que cada vez el consumidor no recuerde o No le sea relevante la marca que compra, ejemplos de este son:
educacion, explicado mas por Utiles escolares, alimentos, canasta con mayor inflacion en 2022 vy parte del 2023, y transporte y
comunicaciones, que se cenfra en la busqueda de la promocion del galdn mas que de la empresa distribuidora.

Consumer
RAADVY =
Group

Fuente: ConsumerTrack Raddar, agosto-2023
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ADELANTO ESPECIAL

¢ VA A CELEBRAR

AMOR Y AMISTAD?

;. QUE VAN A REGALAR AQUELLOS QUE
DECLARARON QUE S| VAN A CELEBRAR
ESTE DiA?

1 = ARTICULOS PARA EL
HOGAR

5] WINVITACION
CINE/CONCIERTO

_Z, m CUIDADO PERSONAL

% = VIAJE

72,14%

.Y CUANTO PIENSA
GASTAR EN EL REGALO?

= FLORES
ACCESORIOS
@ m PERFUMES
Los detalles para celebrar Amor
y Amistad se concentran en E&3 = OTROS:
3,48%

2,49% 1,00% chocolates e invitacion a
restaurante seguido de ropaq,
aunque destaca el consumo en
casa como alternativa.

£} = CONSUMO EN CASA

ﬁ mROPA

Enire Entre Entre Entre Ml e ,
$0y $101.000y  $201.000 301.000 . 100 = INVITACION A
$100.000 $200.000 $$3oo.oooy $$4oo.oooy o El 727 de ,Ias personas piensa ~ RESTAURANTE
asignar maximo 100.000 pesos I ™ CHOCOLATES
en este dia.

Fuente: ConsumerTrack Raddar, agosto-2023
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FRENTE AL MISMO MES DEL ANO PASADO.

La dindmica del gasto de los hogares este mes de agosto puede estar
relacionada con:

- Unainflacion anual que continda su tendencia de desaceleracion por
quinfo mes consecutivo; sin embargo, resaltan inflaciones de
combustibles, arriendos y servicios que limitaron el gasto, lo que
generd un incremento de la inflacion subyacente.

- El gasto real se contrajo de manera anual en todas las canastas de
consumo, lo que produjo que se destinara mds dinero a canastas
como: alimentos para el hogar, comidas por fuera del hogar y-
transporte y comunicaciones.

- Las dindmicas de crédito aun estdn en niveles negativos, con un
pequeno repunte de tarjetas de crédito, pero no lo suficiente para
aportar al crecimiento del gasto.

- La tendencia de percepcion de compra ha mejorado en los Ultimos

meses dejando que el mes de agosto presentara un repunte en la IIEIIIIEI:III EL GASTO DE LOS HOGARES EN AGOSTO DE
sensacion de adquirir las mismas cosas que el mes pasado. =
, 2023, COMPARADO CONTRA EL MISMOD MES DEL ANO
- Neiva fue la ciudad con la mayor inflacibon mensual, un

comportamiento  jalonado por precios de arrendamientos, PASA““
combustibles y algunos alimentos. Por otro lado, Manizales presento la

menor dindmica relacionada con caidas en precios de servicios de

gas, aceites y ofros alimentos.

Fuente: ConsumerTrack Raddar, agosto-2023
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AGOSTO

Raddarckg inforaddar@raddar.net
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