RAADVY

YT AALUA

OUTLOOK ™




Una sombria perspectiva se cierne sobre
las empresas y fabricas europeas, ya que
la actividad del sector privado en la zona
euro continla debilitdndose debido a
una marcada disminuciéon  en la
demanda de pedidos y un aumento en
los costos de produccién, como lo indica
el Indice PMI publicado por S&P Global
este viernes. Segun la encuesta, se prevé
que la economia de la zona euro se
confraiga en el fercer trimestre de este
ano, y no se anticipa un crecimiento a
corto plazo.
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Durante el tercer frimestre de este ano, los
precios internacionales del petréleo
experimentaron un notable repunte de hasta un
34%, principalmente impulsado por los recortes
en la produccién de petréleo anunciados por
Arabia Saudita y Rusia en junio. Estos dos
importantes productores y exportadores de
petroleo acordaron dejar de  suministrar
conjuntamente 1,3 millones de barriles diarios, lo
que generd un déficit en la oferta. El Brent del
Mar del Norte aumentd un 27,25% en el periodo,
llegando a $95,31 por barril, mientras que el West
Texas Intermediate (WTI) estadounidense subid
un 28,78%, cerrando en $90,97 por barril al
finalizar septiembre.

La actividad empresarial en la zona euro
perimenta su punto mas bajo desde el inicio

de la pandemia, con Alemania y Francia
como principales impulsores de esta
tendencia negativa

La sequia que afecta al Canal
de Panama esta generando un

aumento gene

precios a nivel mundi

Durante el tercer trimestre de
023, los precios del petréleo
perimentaron un aumento del

34%

Los incendios desencadenados por la ola de calor
en el Mediterrdneo han afectado dreas en ltalia,
Grecia y Argelia. Las temperaturas récord han
provocado alertas rojas y naranjas en estas
regiones. Un estudio de World Weather Attfribution
senala que esta situacion es resultado directo de la
creciente crisis climdatica global. Por ofro lado, el
turismo, fundamental para Grecia, podria verse
amenazado a largo plazo debido al calor y los
incendios, segun una advertencia de Moody's.
Ademds, las regiones costeras podrian perder
atractivo turistico, mientras que paises mds al norte
podrian volverse mds atractivos.

Fuentes: SEMANA, América economia, Portafolio, El Espectador, FAO, BBC.

El Canal de Panamad, una de las arterias de
transporte mds vitales del mundo por la que
fransita el 40% de la carga global, se
encuenfra en medio de una grave crisis
debido a la sequia que enfrenta. Las
condiciones climaticas extremas,
exacerbadas por el cambio climatico y el
fendmeno de El Nino en el Océano Pacifico,
han provocado una disminucion significativa
de los niveles de agua en el canal, lo que ha
tenido un impacto paralizante en el
transporte  maritimo y- las cadenas de
suministro a nivel mundial.
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Desempleo en Chile modera su Se inaugura en Chile la prima planta
alza de hidrégeno verde La  Organizacién  Mundial  de
Propiedad Intelectual (OMPI) dio a

Brasil desplaza a Chile como Ila
economia mds innovadora en LATAM.

Luego de 10 meses consecutivos
al alza, el desempleo en Chile
mostrdé una leve desaceleracion.
Para el trimestre movil de julio-
septiembre la tasa se ubicd en
8.9% en su variacion anual. Los
sectores que mds crecieron
fueron comercio, administracion
publica y actividades de salud.

Valor de la canasta bdsica repunta
nuevamente

Alza en el pecio de las papas
impulsd el crecimiento de la
Canasta Bdsica de Alimentos
(CBA), que alcanzé los $65.370,
siendo el mds alto desde lo
corrido del ano ya que desde
enero no superaba la barrera
de los  $65.000. Ademds,
aumento en pecios de insumos
han aportado a que se de este
comportamiento.

Lo cadena de supermercados
Walmart, inauguré en Santiago de
Chile la primera planta industrial de
hidrogeno verde a nivel industrial en
la regidén LATAM. Esta iniciativa se dio
junto con la empresa generadora d
energia ENGIE y se estima que la
inversion fue de USD$15 millones.

Banco Ceniral “proyecta un
estancamiento en Chile

El Banco Central Chileno ajustd sus
proyecciones para 2023 donde
prevé un estancamiento del
crecimiento econdémico,
proyectando un crecimiento del
0% en su escenario maAs positivo.
Este aqjuste se da luego de la
respuesta negativa de la
produccidén minera en los Ultimos
meses, la cual pasa por un dificil
momenfto.

conocer los resulfados de su mads
reciente  “indice  Mundial
Innovacion”, donde muestra que
Chile perdid 2 posiciones respecto
2022. Sin embargo, resalta que el
pais es lider en innovacion de
lo hace
competitivo ante los demds paises

infraestructuras, 1o que

de la region.

Decretan estado_de catdastrofe en 4
regiones por Ids intensas lluvias

El pasado mes de agosto el
gobierno chileno decretd la
emergencia agricola en cuatro
regiones del centro sur del pais
que han sido afectadas por las
intensas lluvias que
desbordaron rios € inundaron
extensos campos y decenas de
comunas y ciudades.

Fuentes: SEMANA, América economia, Portafolio, El Espectador, FAO, BBC.
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ECONOMIA CHILENA CONTINUA EN TERRENOS NEGATIVOS: PIB CUMPLE 3
PERIODOS CONSECUTIVOS DE CONTRACCION

DINAMICA ANUAL DEL PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB)
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*IPSFL: Institucion Privada Sin Fines de Lucro.
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El Producto Interno Bruto (PIB) de Chile registré un
decrecimiento anual de 1,10% en el 2023-Il, cayendo 0,26
pps mds que en el primer tfrimestre del ano. Este
comportamiento estuvo impulsado principalmente por
decrecimientos en las acftfividades de comercio,
transporte, mineria e industria manufacturera.

Consumo privado sigue su tendencia a la baja, que para
este periodo registrd una variacion de -6,14% explicada
por una fuerte caida en consumo de bienes no durables,
pero sobre todo de los durables (-25,76%). Servicios, que en
su momento confrarrestaba la contraccion de la
produccidn nacional, para este trimestre aportd
negativamente al registrar una caida de 0,88%.

Fuente: Banco Central de Chile.




7 DE LAS 14 ACTIVIDADES QUE COMPONEN LA
PRODUCCION CHILENA REGISTRARON DECRECIMIENTOS

PRODUCTO INTERNO BRUTO POR ACTIVIDAD ECONOMICA
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SECTORES QUE MAS APORTARON A LA CAIDA DEL PIB

Comercio: Comercio minorista y automotor
destacan como los mayores motivadores del
5,18% de confraccion del sector comercio.
Ventas minoristas sufrieron importantes caidas
sobre todo en supermercados y grandes
tiendas. Por su parte, sector automotor registrd
menores ventas tanto de vehiculos como de
repuestos.

Transporte: Contraccion del sector estuvo
explicada en parte por una desaceleracion del
transporte terrestre de carga en respuesta a una
menor demanda del sector comercio.

Industria manufacturera: Su caida se da en
respuesta a una baja produccion de alimentos,
maderas y muebles. Menor elaboracion de
frutas por anticipo de temporada al primer
trimestre y una caida en la demanda externa
de tableros y paneles de madera fueron las
principales causas.

Mineria: Sector de la mineria registré un
decrecimiento del 1,19% que estuvo explicado
principalmente por una menor produccion de
cobre como consecuencia de factores
climdticos desfavorables y mantenimientos en
los yacimientos realizados durante este periodo.

Fuente: Banco Central de Chile.



COMERCIO INTERNACIONAL SE DEBILITA DURANTE EL 2023-Ii, SIN EMBARGO,
BALANZA COMERCIAL PRESENTA SUPERAVIT
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Exportaciones chilenas cayeron 6,50% en el 2023-Il respecto el mismo periodo del ano anterior, esto como consecuencia en que todos
los sectores mostraron un débil comportamiento. Industria decrecid -5,02%, mientras que mineria y agropecuario, silvicola y pesquero
mostraron variaciones negativas de -6,50% y -7,36%, respectivamente. El principal destino de estas exportaciones sigue siendo Asiq,
que recibid el 57% de los envios, por lo que la marcada desaceleracion econdmica de China puede estar perjudicando estas

dindmicas de comercio internacional de Chile.

Las importaciones decrecen por tercer periodo consecutivo, en este trimestre su

contraccion fue de -21,86%, donde bienes intfermedios y de consumo fueron los que mds aportaron a este comportamiento.

¢
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Fuente: Banco Central de Chile.
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indice de Precios al Productor cae por octavo mes
consecutivo (-4,77%), sin embargo, en los Ultimos meses
ha mostrado un cambio de tendencia registrando
menores decrecimientos. Por ejemplo, en su variacion
mensual el IPP lleva creciendo 4 meses seguidos, desde
junio. Siendo cobre el producto que mas influyd en el
crecimiento del presente mes, al registrar un crecimiento
mensual de (2,4%) en respuesta a unos mayores costos
de extraccion y procesamiento.

Para el mes de septiembre, materiales e insumos de
construccion fue el rubro que mas decrecio (-7,33%),

seguido por mineria y manufactura, que cayeron 7,18% y
3,86%, respectivamente.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Chile (INE).




INFLACION CONTINUA SU MARCADO PROCESO DE DESACELERACION, QUE YA
CUMPLE 10 MESES CONSECUTIVOS
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Inflacion anual crecid 5,12% en septiembre y contina con su
proceso de desaceleracion que comenzd el pasado mes de
diciembre de 2022. El dato registrado este mes es el mds bajo
desde agosto de 2021, cuando los precios crecieron 4,78%. De
alguna forma el decrecimiento en los costos de produccion ha
permitido este buen desempeno de |os precios locales.

Ahora bien, a comparacion de los meses pasados, en septiembre
se ralentizd el ritmo de desaceleracion, que pudo deberse a la
depreciacion del peso chileno en respuesta a una adopcion de
posturas mas restrictivas de politica monetaria en paises
avanzados. Esto también puede afectar la inflacion de fin de ano,

en cuanto la entrada de bienes e insumos importados se haga
mas costoso.

Fuente: Banco Central de Chile.
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CHILE VE UN CAMINO PROSPERO EN LA EXPORTACION DE LITIO

INDICE DE PRECIOS DE METALES

Conalto (ENE-21=100)
490 Cobre

Platino
390 Plata

340 Litio

290
240
190
140
90
e
40
———————————— N AN AN AN AN AN A NN NN NODODOOOOO MO OM
NFJIJIIFIFIFIAIIFIFAIFFQAAF G A QG
DAOES>c3530ar 20005 >c350at520badss>2c300a
(oflte) =) 0 32 S O > 0 3L (oflte} =}
c 5 52 0% C 52 05 C g 52
cLEog=>2"380c05Lcgo 27280052 cg0geg>2T38

'94.71

100%
50%
0%

[

VAR. ANUAL EXPORTACIONES DE COBRE
(EN VALORES)

| Y . R
-50%
o 08 O O O O O 0O —m —m — — — — AN N N N N N O o o o ™
T TS FS gy yggygaqa
Q > 05 23 Q2052392052392 052349
2252782527825 c27825¢2728
VAR. ANUAL EXPORTACIONES DE CARBONATO DE
LITIO (EN VALORES)
3000%
2000%
1000%
O%'i L N B T T Tr— 1 T 1T T T T "1 ™78 Ll
-1000%
N 08 O O O OO O — — — — — — AN N N N N N O o o o ™
TTS I YYFFFQG QA
Q>GJ’6>‘§Q>®6>~§Q>G)’6>§Q>®’6>~§O_
225 e2 9226 ¢ 225 e2 9226 ¢ 9

Si bien el mayor producto exportador de la economia chilena es el Cobre, en el Ultimo ano se ha visto un gran potencial para la exportacion de Litio, esto en
respuesta a la relevante transicion energética a nivel mundial. Las exportaciones del carbonato de litio han tomado importancia en la economia chilena ya
que entre 2013 y 2021 estas exportaciones correspondian tan solo al0,8% de las exportaciones de bienes, mientras que en 2022% esta participacion subid a
8.2%, jalonada también por el fuerte incremento en los precios que tuvo el comodittie y que el pais austral logré aprovechar. En cantidades, Ias
exportaciones de este producto han tenido un importante crecimiento durante 2023, lo que pone a Chile dentro del contexto global como un importante

competidor en produccion y comercializacion de este producto.

Por su parte, la alta volatibilidad en precios del cobre y la desaceleracion de la economia de China ha afectado las exportaciones de este producto por
parte de Chile, perjudicando en general las empresas productoras nacionales, que se encuentran en un momento donde no logran mantener la

produccion de periodos pasados.
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Fuente: Fondo Monetario Internacional (FMI) y Banco Central
de Chile.




BANCO CENTRAL DE CHILE REALIZO 2 RECORTES EN LA TASA DE POLITICA MONETARIA
DURANTE EL TERCER TRIMESTRE DE 2023

TASA DE POLITICA MONETARIA (TPM) - BANCO CENTRAL DE CHILE (%)
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El banco Central de Chile ha tomado la decision de bajar las tasas de politica monetaria 2 veces consecutivas. Pasd de un 11,25%
en julio a un 10,25% en agosto, para luego bajarla a un 92,50% en septiembre. Estas decisiones fueron tomadas en base a la fuerte
desaceleracion de la inflacién en lo corrido del ano, que ya se cerca al rango meta, asi mismo, constante caida del PIB da senales
al Consejo de que la politica ya estd perjudicando fuertemente la produccion nacional.

Se esperq, el banco continle tomando decisiones de baja en la TPM, sin embargo, el Consejo estard atento a diferentes riesgos
que afecten la economia nacional, tales como mayor deterioro en la situacion global, incertidumbre sobre Ia evolucion de la
economia china y volatilidad del tipo de cambio que termine por afectar fuertemente la inflacién local.
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Fuente: Banco Central de Chile.



A PESAR DE MOSTRAR CIERTA RECUPERACION, EL DESEMPLEO AUMENTA POR DECIMO MES
CONSECUTIVO Y DA SENALES DE ALERTA
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Tasa de desempleo en Chile confinUa su tendencia de crecimiento.
Para el trimestre movil junio-septiembre de 2023, la tasa se ubicd en
8,9%. que, si bien muestra cierta recuperacion respecto el frimestre
movil directamente anterior, al comparar contra el mismo periodo
del ano anterior se evidencia un crecimiento de 0,9 pps.
Constfruccion  (-6,8%), hogares como empleadores (-8,5%) vy
comunicaciones (-11,6%) fueron los sectores con mayor caida en el
empleo.

Ahora bien, el crecimiento en el desempleo para este trimestre
estuvo explicado principalmente porque la fuerza laboral crecid
(2,90%) por encima de la creacion de empleos (1,83%), lo que
muestra que el mercado laboral aun no logra absorber a todas las
personas que estan buscando trabajo, y que de alguna manera
esto viene ligado también por la importante contraccion de la
produccion nacional.

Fuente: Banco Central de Chile.




BRECHA SALARIAL (NOMINAL VS REAL) SE ACORTA ANTE DESACELERACION DE LA INFLACION

VARIACION ANUAL DEL iNDICE DE REMUNERACIONES (BASE 2016=100)
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Las remuneraciones reales continian con su tendencia de crecimiento que cumplen ya 6 periodos consecutivos en terrenos positivos.

Este comportamiento estd ligado principalmente a la desaceleracion de la inflacidon que termina por mejorar la capacidad de
compra de los hogares.

Ahora bien, es también importante resaltar los recientes aumentos en el salario minimo desde el 1ro de septiembre que aprobd el
gobierno, lo que también permite que tanto los salarios nominales como reales se encuentren en una tendencia al alza.

: Fuente: Instituto Chileno de Administracion Racional de
) RAGDVY ¥ pepsico

Empresas (ICARE).



CONFIANZA DE LOS CONSUMIDORES CONTINUA EN ‘'TERRENOS PESIMISTAS’, SIN EMBARGO,
CONTINUA CON SU TENDENCIA DE RECUPERACION Y LOGRA EL DATO MAS ALTO DE 2023

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR CHILE Y LATAM
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Si bien no es un dato alentador, la confianza de los consumidores chilenos registrd en septiembre el mejor dato del 2023 ya demdads el mejor desde mayo del
2022 cuando se dio una confianza de 40,2 puntos. Esta confianza estuvo jalonada por una mejora en las expectativas econdmicas que se tienen de los
proximos 6 meses, ademds de mejorar la percepcion de la capacidad para ahorrar e invertir, que viene en respuesta a las bajas en las tasas de interés del

Banco Central. De igual manera, es importante resaltar que las mejoras en confianza estdn ligadas también a la desaceleracion en la inflacion, asi como la
llegada de las fiestas patrias que traen consigo un aguinaldo, es decir, una enfrada de dinero extrasalarial.

Por su parte, la confianza empresarial que también se encuentra en terrenos negativos, mostrd cierta recuperacion gracias a las mejoras en las expectativas

de las empresas del sector mineria, quienes, entre ofras cosas, ven en la extraccion de litio un gran camino para la recuperacion del sector y en general de
la economia.

) RAQDVY £ pepsico

Fuente: IPSOS.
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DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO DE LOS HOGARES Y LA INFLACION

DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO EN CHILE DURANTE EL 1lIQ DE 2023,
VAR. CORRIENTE VAR. REAL INFLACION ANUAL I.OS HOGARES EN CH"_E
N GASTARON:

- s 45,35 BILLONES DE
PESOS CHILENOS

10%
~~—5.63%

50%

)
)

0%

Q
<

CON UNA VARIACION
CORRIENTE DE

o~ o~ o~ o~ o o o o — — — — N N N N [\2] (2@} ™
— — — — N N N N N N N N N N N N N N N
o (@) o o (@) o o o o o o o o o o o o o o
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A Desaceleracién constante de la Inflacion. V Aumento en precios de alimenfos 'y 9,24 30
A Disminucidon en la tasa de interés de politica combustibles. .
monetaria por parte del Banco Central. V Desempleo continua con una tendencia al CON UNA INFLACIéN
A Mejora en la confianza de los consumidores. alza. . .
A Senales de recuperacion del ingreso reall. V La depreciacion de la moneda chilena ha
aofectado el precio de insumos de DE
prouccion.

E RAG DW @ PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA DE LAS CANASTAS

**Inflacion tfrimestral anual

DE CONSUMO 111Q 2023
Septiembre de 2023; RADDAR.

Unidad monetaria: pesos chilenos

:
3

COMUNICACIONES
1,59 Billones de pesos

-3,14%** 9,36%** -2,10%** 8,37%** 11,12%**

9,48%** 10,59%** 5,96%** 4,88%** 4,64% 5,44%**
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COMPORTAMIENTO TRIMESTRAL DE LAS CANASTAS

, COMUNICACIONES, VESTUARIO Y
INDICE DEL GASTO REAL 147.31 CALZADO, 135.40

(BASE 100 = 1llQ 2019) SALUD, 127.70

BEBIDAS
ALCOHOLICAS Y
TABACO, 129.24

| EDUCACION, 127.13|

VIVIENDA Y
SERVICIOS BASICOS,
126.04

RESTAURANTES Y
HOTELES, 122.41
o - / TRANSPORTE, 122.43
= P
<5 EQUIPAMIENTO Y
// MANTENCION DEL
HOGAR, 121.98

BIENES Y SERVICIOS
\ 4 DIVERSOS, 120.99

RECREACION Y
CULTURA, 120.87

ALIMENTOS Y BEBIDAS

NO ALCOHOLICAS,
119.54
ANTIGUA CONFINAMIENTOS | RECUPERACION CRECIMIENTO AJUSTE
COTIDIANIDAD
[1I-2019 111-2020 111-2021 111-2022 111-2023

VARIACION GASTO REAL TRIMESTRAL POR
CANASTAS

u(|I-2022 m|I-2023 m|1I-2023

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS ~20-44% —m

COMUNICACIONES

88%

TRANSPORTE

SALUD

EDUCACION

BEBIDAS ALCOHOLICAS Y TABACO

VESTUARIO Y CALZADO

EQUIPAMIENTO Y MANTENCION DEL HOGAR

VIVIENDA Y SERVICIOS BASICOS

. 13.13%
RECREACION Y CULTURA -4.14%

% 0.83%
RESTAURANTES Y HOTELES w:%igi?V
. o

2.32%

BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS -0.28% L
7.98%

Al tener como punto de comparacion el lIQ de 2019, todas las canastas de consumo muestran un buen comportamiento del gasto
real, siendo comunicaciones y vestuario y calzado las que mds han crecido respecto el periodo de comparacion (47,31% y 35,40%,
respectivamente). Esto se da en respuesta a que fueron las canastas con menor inflacion registrada durante el actual trimestre, lo
que les brinda a los hogares un mayor poder adquisitivo. Por su parte, alimentos y bebidas no alcohdlicas, si bien mostrd importante
recuperacion en este llIQ es la que presenta el desempeno mds bajo respecto el lIQ de 2019.

RAG DW % PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



ALIMENTOS Y BEBIDAS PARA EL HOGAR LA CANASTA CON MAYOR
PARTICIPACION DENTRO DEL GASTO EN DINERO DE LOS HOGARES

REESTRUCTURACION DEL GASTO CORRIENTE

COMPOSICION DEL GASTO DE LOS HOGARES EN CHILE

4.21% 3.68%

5.84% 6.59%

6.41% 6.91%

12.14% 13.00%

15.11%
16.10%

23.12% 20.43%

3.50%

6.07%

7.25%

12.14%

15.11%

22.12%

111-2021 111-2022

111-2023

= VESTUARIO Y CALZADO
COMUNICACIONES

m BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS

m BEBIDAS ALCOHOLICAS Y TABACO

= EQUIPAMIENTO Y MANTENCION DEL
HOGAR
RECREACION Y CULTURA
RESTAURANTES Y HOTELES

= EDUCACION

m SALUD
TRANSPORTE

VIVIENDA Y SERVICIOS BASICOS

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
RESTAURANTES Y HOTELES

EDUCACION

SALUD

BEBIDAS ALCOHOLICAS Y TABACO

BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS
VESTUARIO Y CALZADO
COMUNICACIONES

EQUIPAMIENTO Y MANTENCION DEL HOGAR
RECREACION Y CULTURA

TRANSPORTE

VIVIENDA Y SERVICIOS BASICOS

11Q 2023 VS 111Q 2022

-0.86%
-0.99%

-0.21%
-0.52%

1.69%

-0.06%
-0.18%

Las canastas de bienes de primera necesidad y servicios bdsicas
componen la mayor participacion del gasto en dinero de los
hogares chilenos. En este orden de ideas, alimentos, viviendaq,
transporte, salud y educacion representan el 64,20% del gasto.

En comparacion al llIQ de 2022, alimentos y bebidas no alcohdlicas
ganaron 1,69% de participacion dentro del pocketshare, explicado
por un mayor crecimiento en los precios de estos productos a
causa de los distintos fendmenos climdaticos que han afectado el
pais en estos Ultimos 3 meses. Olas de calor histéricas en algunas
zonas, y en ofras fuertes inundaciones, han afectado la produccion
y abastecimiento de alimentos.

RAADVY € pepsico

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.




INFLACION TRIMESTRAL POR CANASTAS DE CONSUMO IliQ 2023
®VAR. ANUAL B VAR. INTERTRIMESTRAL
26.11%
21.06%
18.:23% 16.54%
11.08% 10.66%
7.32% 6.92% 6.59% 5.34%
2.02% 1.56% 2.28% . . 0.38% - 1.19% - 0.04% - - 0.72% | 0.73%
0.51% 0.11% R
T ‘ 7R 320% | 447%
TRANSPORTE ALIMENTOS Y RESTAURANTES Y RECREACION Y  BIENES Y SERVICIOS VIVIENDA Y BEBIDAS EDUCACION EQUIPAMIENTO Y SALUD VESTUARIO Y COMUNICACIONES
BEBIDAS NO HOTELES CULTURA DIVERSOS SERVICIOS BASICOS ALCOHOLICAS Y MANTENCION DEL CALZADO
ALCOHOLICAS TABACO HOGAR

TOP 5 CATEGORIAS CON MAYOR INFLACION (SEPT-23)
CATEGORIAS INFLACION ANUAL

HORTALIZAS, LEGUMBRES Y TUBERCULOS

PRODUCTOS LACTEOS,
QUESOS Y HUEVOS

AZUCAR, MERMELADA, MIEL,
CHOCOLATE Y DULCES DE AZUCAR

CAFE, TEY CACAO

CONSERVACION Y REPARACION DE
VEHICULOS DE TRANSPORTE PERSONAL

19|

RAADVY 2 pepsico

Durante el tercer trimestre de 2023, las canastas de transporte, alimentos y bebidas no
alcohdlicas y restaurantes y hoteles registraron los crecimientos mds altos en precios.

En cudnto la canasta de fransporte durante este periodo se registraron incrementos en
precios de los combustibles como consecuencia de un ajuste en la regla del “Precio
Paridad de Importacion” el cual permite estabilizar el precio local del combustible con los
ajustes internacionales de precios del petrdleo. Por lo anterior, aumentos en precios del
petrdleo, por recortes en produccion por parte de la OPEP, generaron alzas en
combustibles dentro del pais. Esto presiond al alza los precios de la canasta transportes.

Ahora bien, como ya se menciond, el incremento en precios de alimentos y bebidas no
alcohdlicas estuvo explicado principalmente por los fendmenos climaticos adversos que
perjudicaron la produccién de estos productos. Hortalizas, legumbres y tubérculos fue la
categoria con mayor crecimiento inflacionario durante septiembre de 2023 en respuesta a
un incremento en la demanda que se encontrdé con una escasez de estos en el mercado.

Por Ultimo, restaurantes y hoteles han sufrido de manera directa el aumento en precios de

los alimentos, que al ser su principal insumo de produccion tfermina por generar
incrementos generalizados en la canasta.

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



LOS SERVICIOS REPRESENTAN MAS DEL 50% DEL GASTO EN DINERO DE LOS
HOGARES CHILENOS

POCKETSHARE POR TIPO DE BIENES VARIACION ANUAL DEL GASTO REAL POR TIPO DE

®SERVICIOS mNO DURABLES ®DURABLES mSEMIDURABLES BIENES

uNO DURABLES ®SEMIDURABLES ®DURABLES mSERVICIOS
35.53% 34.61%

15.20%

11.30% 10.26%

3.98% -
4.70% _
-11.20% 7.16% 9.74%
-18.96%
[11-2020 [11-2021 [11-2022 111-2023

Los servicios representan en el pais mdas de la mitad del gasto de los hogares
en dinero (51,77%) durante el llIQ de 2023. Sin embargo, respecto el mismo
periodo del ano anterior ha perdido 1,13 pps de participacion,
trasladdndose cierta participacion a los bienes no durables, como
alimentos, entre otras, por las presiones inflacionarias que han tenido estos
en los Ultimos 3 meses.

Por su parte, los bienes semidurables y durables representan en conjunto el
10,51% del gasto de los hogares. Y al revisarlo por separado, durante este
IIQ de 2023, bienes durables registrdé un importante crecimiento en el gasto
en cantfidades (34,61%) que pudo ser causado por el ingreso extra por
Aguinaldo de fiestas que reciben los trabajadores del sector publico vy
algunos del privado, lo que permite una mejor dindmica de gasto en
productos semidurables y durables.

E RAG DW @ PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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LA CATEGORIA REGISTRA UN IMPORTANTE REPUNTE EN EL GASTO REAL PARA ESTE TERCER

TRIMESTRE
DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO La inflacion en la categoriac de bebidas no
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS alcohdlicas continda sU tendencia de
VAR. CORRIENTE VAR. REAL INFLACION ANUAL desaceleraciéon y para este tercer trimestre de 2023
registrd un crecimiento de 10,45% estando 2,51 pps
3% 21.15% por debajo del dato registrado en el segundo

25% / trimestre de este ano.
A /‘]045% ; . ;
En cudnto el gasto en cantidades, este mostrdo un
5% m— //\ i\ // \-|9.69% importante repunte, creciendo 9,69% mostrando un
5% v mayor crecimiento de 7,56 pps respecto el periodo
anterior. De alguna manera, este comportamiento se

-15% . 7 .
% da en respuesta a la desaceleracidon en precios vy
-25% seguramente las oleadas de calor han motivado a

2 2 & & § § § 8 8 8§ § 8 § § § § & § § los hogares a aumentar su gasto en bebidas.
¥ 2z 3 22X g T X2y 2oz gy

TAMANO DEL VAR. ANUAL INFLACION

MERCADO GASTO REAL TRIMESTRAL POCKETSHARE

RAG DW @ PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.




AGUA MINERAL Y PURIFICADA RESGITRA EL MAYOR CRECIMIENTO EN PRECIOS DENTRO DE LA
CATEGORIA DE BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

CRECIMIENTO DEL GASTO REAL POR PRODUCTO INFLACION POR PRODUCTO

AGUA MINERAL Y PURIFICADA B BEBIDAS DE FANTASIA JUGOS LIQUIDOS Y EN POLVO
12.78% . meesee TOTAL NACIONAL
9.56% 9.54%
7.42% AGUA MINERAL Y PURIFICADA
e BEBIDAS DE FANTASIA
19%
I 7% ,
JUGOS LIQUIDOS Y EN POLVO
-2.68% -2.30%
-11.45%
-14.01% 14%
-21.12%
111-2022 11-2023 111-2023 10.25%
9.71%

9%
2 de las 3 subcategorias de bebidas no alcohdlicas (agua mineral y purificada y bebidas

de fantasia) registraron una importante recuperacion en su gasto real, al pasar de
crecimientos negativos en el IIQ de 2023 a crecer fuertemente en el actual periodo. Por
su parte, la tercera categoria (jugos liquidos y en polvo) mantuvo su crecimiento real en
este Q.

Este comportamiento en las categorias estuvo explicado por una importante
desaceleracion en los precios de los productos, a excepcion de agua mineral purificada
que registré un importante repunte inflacionario en septiembre de 2023, sin embargo, al
ser un producto necesario en la canasta bdsica logra mantener su gasto en cantidades.

% |

-1%

Cabe destacar que Chile es uno de los mayores consumidores per cdpita de agua i % % § 8(1 % % § i § % § go_ % @ § ga
embotellada del mundo, siendo el noveno pais en el listado de ventas. g 5 g 29 v g 329 v g 29T g 3209
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Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



PARTICIPACION DEL GASTO EN DEINERO DE LOS HOGARES EN BEBIDAS NO ALCOHOLICAS REPUNTA
FUERTEMENTE EN SEPTIEMBRE

POCKETSHARE VS. INFLACION ANUAL BEBIDAS NO ALCOHOLCIAS Parficipacion del gasfo en dinero
, , , de los hogares en bebidas no
INFL 7. . ,
ACION ANUAL BEBIDAS NO ALCOHOLICAS I;Sgé(géSUHﬁgﬁE\ggilDAS NO ALCOHOLICAS alcohdlicas reg|STrO un repUﬂTe en
5% agosto de 2023 y se manfuvo

5:50% estable para septiembre. Este

crecimiento de alguna manera
3.00% pudo estar explicado por las olas
de calor que afectan al norte y
centro del pais, que pudo motivar

20%

2.50%

\249% a los hogares a aumentar su gasto
. en estas bebidas frias. De igual
’ 2.00% manera, desaceleracion en precios

de la categoria, sobre todo en
bebidas de fantasia y jugos liquidos

10% 1-50% y en polvo aportd a este
comportamiento.
\ 1.00%
7.53% Por su parte, inflacidn anual de la
5%

categoria  mostré una marcada
desaceleracion, creciendo por
debajo de los dos digitos (7,53%)
% e 500% hecho que no se presentaba

0.50%

278 8§ § 8§ § § a5 g §q§8ag§gqdgaaqxqgasyq desde julio de 2022, cuando se
g 2 5 2 8 > g 2 g g g =9 2 5 2 8 =g 2 g5 g o >g registré una inflacion de 9,69%.

E RAG DW % PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



BEBIDAS DE FANTASIA TIENE LA MAYOR PARTICIPACION Y CRECE LA ASIGANCION AGUA
MINERAL

8.95%

AGUA MINERAL Y PURIFICADA

9.15%

8.86%
8.80%
8.75%

8.61%

8.42%

1-2022

2|

11-2022 1-2022  IV-2022 1-2023 11-2023 111-2023

54.64%

1-2022

BEBIDAS DE FANTASIA

49.84%

1-2022  1vV-2022 1-2023

JUGOS LIQUIDOS Y EN POLVO

21.55%

20.63%

20.17%
19.93% 19.95% 19.98%

19.55%

1-2022 11-2022 11-2022  1V-2022 1-2023 11-2023 111-2023

Agua mineral y purificada crece en la asignacion desde el primer trimestre de 2023 no solo en respuesta a la alta inflacion mantiene

esa categoria frente a las dos restantes, sino que Chile es uno de los mayores consumidores de agua, por ende, los hogares realizan el
esfuerzo de mantener su gasto en la categoria.

Jugos liquidos y en polvo requiere un menor desembolso de los hogares por su caida constante en el nivel de precios para este tercer

trimestre de 2023.

RAADVY 2 pepsico

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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LA INFLACION EN LA CATEGOI,!iA, A PESAR DE MOSTRAR CIERTA DESACELERACION, TIENE
CONSIGO LA PRESION DEL INCREMENTO EN PRECIOS DE ALIMENTOS

DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO EN
RESTAURANTES, CAFES Y ESTABLECIMIENTOS SIMILARES La inflacion en la categoria registrd  un
crecimiento anual de 10,68% durante este
trimestre, sin  embargo, presentd una leve
60% desaceleracion respecto el trimestre
directamente anterior. En cudnto el gasto en
/—21.61% cantidades, este continud creciendo y en este

periodo registré una variacion positiva 9,87%.

VAR. CORRIENTE VAR. REAL INFLACION ANUAL

40%

20%

10.68%
o — / \//\-/ 9.87%

° Ahora bien, cabe mencionar que el aumento en

o \/\J precios de alimentos mostrada en los Ultimos

meses pudo jalonar gran parte de la inflacion

A% c 2 2 8 2 = = = = 8§ 3 8§ 8 2 9 9 Fienfro de la co’re.g,orl'o al ser sus principales
g § i § S s i § § S § § 8 S § § 8 % i iInsumMos de produccion.

TAMANO DEL VAR. ANUAL INFLACION
MERCADO GASTO REAL TRIMESTRAL POCKETSHARE

RAG DW @ PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.




EL POCKETSHARE MUESTRA UNA LEVE TENDENCIA DE CRECIMIENTO EN RESPUESTA A LA
DESACELERACION DE LA INFLACION EN LA CATEGORIA

POCKETSHARE VS. INFLACION ANUAL RESTAURANTES, CAFES Y COMPOSICION DE LA CANASTA
ESTABLECIMIENTOS SIMILARES
INFLACION ANUAL RESTAURANTES e POCKETSHARE RESTAURANTES
(EJE SECUNDARIO)

20% 6.92% | 8%,
18% 7%
16% 6% m ALIMENTOS PREPARADOS
14% ° PARA LLEVAR
12% 5%
10% P 4% B ALIMENTOS Y BEBESTIBLES
8% 9.36% | 3% CONSUMIDOS FUERA DEL
6% : 2% HOGAR
4% °
2% 1%
o% r T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T o%

22888888 a3aaa554588888828R%8¢Q

o > o0 5 > 35 o > o0 5 > 35 o > o0 5 > 35 O == o0 5 > 35 0O

5 05 g g >ggs5ggTgesggTees ooy

1-2021 1-2022 11-2023
La categoria de restaurantes, cafés y establecimientos similares representa REESTRUCTURACION DEL GASTO
en septiembre el 6,92% del gasto total en dinero de los hogares chilenos. Q2023 VS 11IQ 2022
Por su parte, al desagregar por subcategorias, se puede observar que 477%
alimentos y bebestibles consumidos fuera del hogar representan el 70,9% '
del gasto dentro de la categoria, mientras que alimentos para llevar el ]
29,1% restante. Mostrando que las personas luego de la pandemia -4.77%
volvieron a darle importancia el ir a los restaurantes e ingerir alli sus
. , . . o epe ALIMENTOS Y BEBESTIBLES CONSUMIDOS  ALIMENTOS PREPARADOS PARA LLEVAR

alimentos, restGndole algo de importancia a los domicilios. FUERA DEL HOGAR

E RAG Dvu @ PEPSICO Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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EL GASTO REAL EN LA CATEGORIA REGISTRA SU SEGUNDO CRECIMIENTO TRIMESTRAL

CONSECUTIVO

50%
40%
30%
20%
10%
0%
-10%
-20%
-30%

DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO EN ALIMENTOS PARA EL HOGAR

VAR. CORRIENTE VAR. REAL INFLACION ANUAL

N Y /. sam
N

TAMANO DEL VAR. ANUAL
MERCADO GASTO REAL

RAADVY 2 pepsico

Inflacion de la categoria de alimentos para el
hogar mostré cierta desaceleracion en el lIIQ de
2023, sin embargo, ralentiza su velocidad con la
que venia cayendo como consecuencia de un
repunte de precios en algunos alimentos que
vieron perjudicada su produccién a causa de la
temporada invernal y de olas de calor que ha
sufrido el pais en los Ultimos meses.

Esas tfemporadas de sequia han presionado al
alza el precio de la electricidad industrial y de
una menor canfidad de agua dispuesta para la
produccion de alimentos, efectos que también
han afectado negativamente las dindmicas de
precios en la categoria.

INFLACION
TRIMESTRAL POCKETSHARE

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



PAN Y CEREALES REPRESENTAN EL 26,017% DEL GASTO EN DINERO DE LOS HOGARES Y MUESTRA UN
IMPORTANTE CRECIMIENTO EN SU PARTICIPACION RESPECTO EL llIQ DE 2022

COMPOSICION DE LA CANASTA

4.18% 4.33%

= ACEITES Y GRASAS

= PESCADOS Y MARISCOS

OTROS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS

E FRUTAS

m AZUCAR, MERMELADA, MIEL,
CHOCOLATE Y DULCES DE
AZUCAR

m PRODUCTOS LACTEOS, QUESOS Y
HUEVOS

mHORTALIZAS, LEGUMBRES Y
TUBERCULOS

m CARNES

mPAN Y CEREALES

1-2022

11-2023

3
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Durante el llIQ de 2023 la subcategoria de pan y cereales muestra un
crecimiento de 3,93% en su participacion del gasto en dinero respecto
el mismo periodo del ano anterior, en respuesta a factores globales
como sequias en el hemisferio norte que han afectado la produccion
y abastecimiento global de insumos como el ftrigo; Donde
entendiendo que cerca del 50% de este producto es importado por
Chile se enfiende que choques sobre el precio que generen su
aumento hace que los hogares deban destinar una mayor cantidad
de dinero para el gasto en esos productos.

De igual manera, depreciacion en la moneda chilena ha hecho que
estos productos entren al pais a un precio mdas alto, cambiando las
dindmicas de gasto de los hogares.

REESTRUCTURACION DEL GASTO
I11Q 2023 VS 1lIQ 2022

-0.01% -0.02% _g37% -0.57% .

-4.07%
CARNES

3.93%

. 0.76%  020% 0.15%

PAN'Y
CEREALES

OTROS PESCADOSY  AZUCAR,
PRODUCTOS MARISCOS MERMELADA,
ALIMENTICIOS MIEL,

CHOCOLATE
Y DULCES DE
AZUCAR

PRODUCTOS  ACEITES Y FRUTAS
LACTEOS, GRASAS
QUESOS Y

HUEVOS

HORTALIZAS,
LEGUMBRES Y
TUBERCULOS

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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g 12,86%

ARROZ 10,06%| 13,09%
HARINAS Y CEREALES -0,24%| 42,44%,
-3,60%| 9,66%

CARNE DE VACUNO FRESCA, REFRIGERADA O CONGELADA -11,29%) 9,83%
CARNE DE CERDO FRESCA, REFRIGERADA O CONGELADA -9,65%)| 17,83%
EECASOSVARECOTN. | 15 26,46%
PESCADOS FRESCOS, REFRIGERADOS O CONGELADOS XA 6.81%
M ARISCOS FRESCOS, REFRIGERADOS O CONGELADOS . -0,42%| 16,43%
LECHES -4,36%| 33,98%
YOGHURT Y POSTRES LACTEOS A 20,09%
ACHISNCHAVSINN. | 004w 33,76%
MANTEQUILLA Y MARGARINA . -11,10%| 47,66%
ACEITES COMESTIBLES A1,99%| 39,18%
RN = 7 8,04%
FRUTAS FRESCAS, REFRIGERADAS O CONGELADAS - .7.29%)| 26,62%
FRUTOS SECOS Y FRUTAS EN CONSERV A .6,92%| 20,54%
HORTALIZAS, LEGUMBRES YTUBERCULOS [ 17.25% 3,50%
HORTALIZAS FRESCAS, REFRIGERADAS, CONGELADAS O CONSERV ADAS %}9%[ -1,41%
LEGUMBRES SECAS 3,06%| 18,72%
[AZUCAR, MERMELADA, MIEL, CHOCOLATEY DULCESDEAZUCAR | 1.06% 23,58%
AZUCAR Y ENDULZANTES 4587 15,64%
MERMELADA, MANJAR Y OTROS DULCES UNTABLES B 7487 2417%
CiRGsFRoBICIOSAIVENTCIG s | | o5 s
SAL, HIERBAS, ESPECIAS Y CONDIMENTOS CULINARIOS B 4277 6,79%
SALSAS Y ADEREZOS - A 22,18%

RAADVY € pepsico

DINAMICA DEL GASTO Y DE LA
INFLACION DE LAS CATEGORIAS
Y SUBCATEGORIAS DE LA
CANASTA EN EL TERCER
TRIMESTRE DE 2023

« Las harinas y cereales presentan una de las
inflaciones mads altas, esto puede estar
directamente relacionado con la depreciacion
de la moneda chilena, que eleva el costo de
importacion de materias primas como frigo, maiz
y arroz, enfre otros. Anexo a esto la fuerte sequia
que vive el hemisferio norte genera un menor
abastecimiento de dichos productos a nivel
global

* La produccion de leche en Chile en lo corrido del
ano hasta agosto de 2023, se estima que ha
tenido una caida de 4%, que equivale a 52, 8
millones de litros menos frente a 2022. Esta menor
producciéon implica una menor oferta de
mantequilla, quesos, y derivados Idcteos que lleva
a mayores precios.

« Ademds, debdo a la sequia en el norte y centro
del pais, registrando temperaturas altas histéricas,
puede impactar en el Ultimo frimestre del ano en
arroz y hortalizas.

Fuente: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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DINAMICA DE GASTO DE LAS CATEGORIAS PEPSICO

AZUCAR Y ENDULZANTES

MERMELADA, MANJAR'Y OTROS DULCES UNTABLES

CARAMELOS, CHOCOLATES Y OTROS PRODUCTOS DE CONFITERIA

HELADOS

CAFE Y SUCEDANEOS

z

TE

CACAO Y FORTIFICANTE EN POLVO

AGUA MINERALY PURIFICADA

BEBIDAS DE FANTASIA

JUGOS LIQUIDOS Y EN POLVO

RAADVY 2 pepsico

Fuente: Gastometria Septiembre 2023

. RADDAR.
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