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LOS PRECIOS DEL PRODUCTOR REPUNTAN Y SE UBICAN NUEVAMENTE POR
ENCIMA DE LA INFLACION

COMPORTAMIENTO iNDICE DE PRECIOS PRODUCTOR INFLACION VS IPP
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« Para el mes de septiembre el indice de Precios al Productor de los bienes finales producidos para consumo interno repunta en 0,46 puntos
porcentuales frente al mes de agosto. Este resultado fue jalonado en mayor medida por el sector minero y agricola. Este mayor costo lleva a

que el IPP se ubigque por encima de la inflacién y quiebra los siete meses consecutivos de caida que llevaba. Lo anterior puede seguirle quitando
velocidad a la caida de la inflacion en particular en el segmento de alimentos.

« Por su parte los bienes finales importados mantienen su fendencia a la baja por la fuerte apreciacion que ha tenido la moneda desde mayo
2023 y se ha mantenido estable para el mes de septiembre, esto repercute en una menor inflaciéon para los bienes durables.

II RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



iCOMO HAN EVOLUCIONADO LOS PRECIOS AL CONSUMIDOR Y AL PRODUCTOR?

PRODUCTOS POR ENCIMA DE SU INFLACION PROMEDIO
(2016-2019)
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« Para el mes de septiembre de 2023 la inflacidn nacional continud su rumbo a la
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desaceleracioén, siendo que 82,66% de los productos a los que

RADDAR les hace seguimiento presentaron un incremento del nivel de precios superior a su promedio histérico, cifra inferior a la registrada en el mes

pasado (86,71%).

+ Por ofro lado, el indice de Precios al Productor para consumo final presentd un leve repunte para este mes en su variacion anual, siendo que 50,22%
de los productos presentaron un incremento en sus precios superior a su promedio histdrico, frente a 54,22% de los productos en el mes anterior.

PEPSICO

N

RAADVY

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



REGULADOS ALCAZARON LA MAYOR INFLACION ANUAL EN SEPTIEMBRE Y CONTINUAN
SUPERANDO LA INFLACION DE ALIMENTOS POR QUINTO MES CONSECUTIVO
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La inflacion de alimentos continia desacelerdndose, alcanzando un
minimo desde julio de 2021, lo que evidencia cierta estabilizacion en
el sector.

Por su parte, los precios de los regulados continUan en aumento,
superando la inflacién de los alimentos. Dentro de esta canasta, los
combustibles han jugado un papel fundamental dados los aumentos
consecutivos en el ano; a esto, se le suman los incrementos en los
precios de servicios publicos.
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« Si bien, los no durables continban manteniendo la mayor inflacion
anual, esta muestra cierta desaceleracion en el tercer trimestre del
ano, tendencia que se replica en los durables.

* En el caso de los durables, el fortalecimiento del peso colombiano
favorecié un menor precio en estos productos importados.

« Mientras tanto, los semidurables después de haber alcanzado picos
inflacionarios en enero, abril y junio, empezaron a desacelerarse en
el tercer trimestre del ano.

RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR MEJORA Y ES JALONADA POR INGRESOS ALTOS
Y BAJOS
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CONFIANZA POR NIVEL SOCIECONOMICO
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« La percepcion de las condiciones econdmicas actuales se
recupera como respuesta de una menor inflacion y tal vez
ligado a un menor crecimiento de la deuda de los hogares por
la pausa en el alza de la tasa de interés del Banco de la
Republica. Sin embargo, el indice de expectativas tfuvo una
leve caida, que puede estar relacionada con un aumento de

la incertidumbre por eventos politicos como las proximas
elecciones regionales.

Los hogares de ingreso alto mostraron una recuperacion de la
confianza, que puede estar relacionada con observar que el
incremento en los combustibles estd llegando a su techo.

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



SE MANTIENE ALTA LA POSIBILIDAD DE NO PODER AHORRAR Y CRECE EL SENTIMIENTO

DE NO ESTAR CONFORME CON LA SITUACION

¢USTED CONSIDERA QUE DURANTE LOS PROXIMOS 12
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« Aunqgue se mantiene alta la percepcion de los hogares de no poder
ahorrar el dinero suficiente para salir de vacaciones en un futuro o
para comprar electrodomésticos, se empieza a desacelerar esa
percepcion negativa, dando signos de que confinue con esa

tendencia en los meses restantes del ano. .
6 RAADVY €

LABORAL

¢{COMO CONSIDERA LAS POSIBILIDADES DE QUE
USTED COMPRE APARATOS ELECTRODOMESTICOS?
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« Se incrementa el nUmero de personas que se encuentra
inconforme con su situacidn laboral. En  Barranquilla  y
Bucaramanga son las ciudades que presentan mayores

restricciones para acceder a oportunidades laborales, mientras en
Bogotd es la ciudad con mejores oportunidades de empleo.

PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



TASA DE DESEMPLEO POR DEBAJO DEL PROMEDIO 2018, PERO SE DESACELERA EL

CRECIMIENTO DE LOS OCUPADOS

TASA DESEMPLEO

TOTAL NACIONAL
ceceee PROMEDIO 2018

TOTAL 13 CIUDADES Y A.M

©000000000000000000000000000000000000000000000

T+ +r — + " —* + * T+ v+ T 1®T " "T1T"T1T//"""'1//""" 71/ 7'17T1 7
o oo o0 60 O O O O — — — — N N N N o oo o
7022z §9Y g ge g aaaqd
¢ 56 3 v ¢ &6 30 ¢ 8 30 ¢ g 3 0w ¢ g5 3
o O o ¢ O O ¢ O o ¢ © o g O

« El mercado laboral ha mantenido una dindmica positiva a lo largo
de 2023, con algunos picos estacionales. La tasa de desempleo

nacional se ubica en 9,3% para agosto de 2023, y las 13 ciudades

mantienen el mismo comportamiento marcando una ligera

estabilizacion.

El sector que generd mas empleo fue la manufactura, sin embargo,

hizo presion al alza en la tasa la destruccion de empleo del sector
construccion.
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« La informalidad se ha reducido levemente, lo cual implica que mas
hogares estdn recibiendo los beneficios de salud y pensidon. Sin

embargo, se puede deber a una desaceleracion en el crecimiento
del nUmero de ocupados para este mes.

Por ofro lado, aumenté la tasa de subempleo en 0,5 puntos

porcentuales frente al mes de julio, esto indica que hay mds personas
buscando ingresos alternos. Lo anterior impide que disminuya de

manera optima la informalidad.

7 RAADVY 2 pepsico

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA DEL SALARIO MINIMO REAL EN LAS 5 CIUDADES PRINCIPALES

SALARIO MINIMO REAL EN LAS 5 CIUDADES PRINCIPALES
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BUCARAMANGA CALI A pesar de la  constanfe
desaceleracion en la inflacion
nacional, el salario minimo real
continUa perdiendo terreno.
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Ahora bien, enfrando a los Ultimos
meses del ano y como es costumbre,
el gobierno nacional y los distintos
sectores de la economia empiezan a
decidir cudl serd el incremento en el
salario minimo el siguiente ano. En
principio se espera que las discusiones
giren en torno a una expectativa de
gue la inflacidn anual cierre el ano en
cerca del 9%, por lo que las
conversaciones estdn sobre si el
SMMLYV crecerd uno o dos digitos y en
como este ayudard a recuperar el
poder de compra de los hogares,
que como vemos en el salario real,
. . . . . . . . . . . . . pierde cada vez mds terreno con el
pasar de los meses.
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APROXIMADAMENTE EL 70% DE LA POBLACION EN COLOMBIA TIENE INGRESOS POR
DEBAJO DE $1'500.000

POBLACION COLOMBIANA POR RANGOS DE EDAD POBLACION COLOMBIANA POR NIVEL DE INGRESOS
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« El grueso de la poblacién de Colombia se concentra en ninos menores a 15 anos y personas de 18 a 50 anos. Es importante destacar que se ha
empezado a incrementar ligeramente la poblacién de 30 anos en adelante para lo corrido de 2023 frente al ano pasado. Colombia mantiene
una poblaciéon joven que puede impactar en la dindmica y hdbitos de consumo.

« Para 2023 ha crecido la participacion de la poblacion que percibe ingresos entre 1.000.000 y 2.00.000, lo cual implica una mejora de ingreso en
algunos hogares y se relaciona con una menor informalidad en el pais. Ademds, se mantiene la proporcion de personas que obtienen ingresos
altos.

II RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA DE LAS TASAS DE INTERES DEL MERCADO

TASAS DE INTERES CORRIENTES DINAMICA DE COLOCACION DE CREDITOS
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Como consecuencia del importante repunte inflacionario que tuvo el pais desde inicios del 2021, el Banco de la RepUblica tomé la decision de
empezar los incrementos sobre la tasa de politica monetaria con el fin de controlar ese crecimiento de precios.

Estos incrementos en la tasa del BanRep generaron un incremento generalizado en las diferentes tasas del mercado, como en tarjetas de créditos,
créditos hipotecarios y de consumo, etc, lo que generd un enfriamiento en la colocacion de créditos, y que de alguna manera termind por frenar la

demanda, especialmente en bienes durables. Para septiembre de 2023, la colocacion de crédito cayd 12,0%, sin embargo, ha mostrado una leve
tendencia a la recuperacion.

E RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA DE LA COMPOSICION DEL INGRESO DE LOS HOGARES

COMPOSICION INGRESO DE LOS HOGARES
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El ingreso disponible de los hogares registra un leve crecimiento en su
composicion denfro de los ingresos de los hogares, sin embargo, respecto
enero de 2023, ha mostrado un fuerte deterioro, que, entre otras cosas, la
desaceleraciéon de la inflaciéon no ha logrado corregir por completo. Muy
seguramente los marcados niveles de endeudamiento en anos anteriores
no han permitido que los hogares recuperen totalmente su ingreso

disponible, ademds de las altas tasas de interés que aun afectan al
mercado.

Ahora bien, al revisar un comportamiento promedio 12 meses del ingreso
disponible se puede observar una tfimida recuperacion, que se espera
continle en esta tendencia si la inflacién continba su camino a la baja.

PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



SE DESACELERAN LOS MIGRANTES VENEZOLANOS QUE SE ESTABLECEN EN

COLOMBIA

:EN QUE ANO INGRESO POR ULTIMA VEZ A

COLOMBIA?
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+ Colombia cerrd 2022 con 2.401.368 residentes provenientes de Venezuelq,
representando el 93,8% de los migrantes. En 2023 se estima que hay
establecidos 2.331.968 venezolanos. Esto implica una salida de 69.400
venezolanos, equivalente a una reduccién de 2,59%.

« A partir de 2013 ano en que inici¢ el mandato de Nicolas Maduro, incrementd
el nUmero de migrantes venezolanos que se establecen, alcanzando una
cifra histérica en 2018. Para 2023 el nUmero de venezolanos establecidos
disminuye y la tendencia marca que continte a la baja.
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FLUJO LEGAL DE MIGRANTES VENEZOLANOS
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MOTIVO DE ENTRADA AL PAIS 2023

%C6°€

mTURISMO ®TRANSITO mRESIDENTE ®EVENTOS mACTO ADMINISTRATIVO ENEGOCIOS = TRABAJO = OTRO

« La dindmica de flujo de migrantes venezolanos legales muestra que en
los Ultimos 2 anos son mds las personas que se quedan en el pais.

+ Se observa una mayor salida de migrantes en enero por efecto
estacional al tener un mayor flujo de entrada en diciembre.

+ El 56% de los migrantes que han ingresado en 2023, aseguran que su
motivo de entfrada es turismo y el 27% estdn de transito.

E RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



EN LO CORRIDO DE 2023 CRECE EL NUMERO DE MIGRANTES VENEZOLANOS

OCUPADOS QUE PERCIBEN INGRESOS ENTRE $1'000.000 Y $1'500.000

RANGOS DE EDAD POBLACION MIGRANTE NIVEL DE INGRESO DE LOS MIGRANTES VENEZOLANOS
VENEZOLANA OCUPADOS
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« Para 2023 el 11,5% de la poblacion migrante venezolana se encuenfra en pobreza
monetaria.

« Elnivel de ingresos de la poblacién se concentra en el rango de 1.000.000 a 1.500.000,
gue congrega el salario minimo, esto puede implicar que exista mds formalidad para
estas personas.

E RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.

+ La poblaciéon migrante venezolana se concenfra en el
rango de 18-29 anos y ninos menores a 15 anos. Esto puede
mostrar que ingresan y se quedan en un gran porcentaje
familias.
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EL GASTO REAL DECRECE POR TERCER TRIIy\ESTRE CONSECUTIVO: SIN
EMBARGO, MUESTRA CIERTA RECUPERACION RESPECTO EL IIQ DE 2023 El gasto de los hogares
en el llIQ fue de

DINAMICA TRIMESTRAL DEL GASTO DE LOS HOGARES
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de produccién. V Baja confianza de los consumidores. | d | 1_ | d
A Revaluacion del peso colombiano frente al V La colocaciéon de créditos se mantuvo en terrenos anua e gas oredad e

dolar. negativos.
A El salario minimo real ha mantenido una V Crecimiento en precios de combustible, servicios _2 527
tendencia al alza. publicos y arriendos continuaron afectando el gasto Y 4 o

de los hogares en este Q.

5] RAADVY

@ PEPSICO Sources: Gastometria Junio 2023, RADDAR.




Var. anual delgasto real
- 1 133%

Tamano de mercado
(billones de pesos)

1,67

Inflacién anual

4,41%

DINAMICA DE LAS CANASTAS DE CONSUMO -11iQ 2023

MODA

Var. anual delgasto real

-1,84%

Il

Tamano de mercado
(billones de pesos)

8,23
Inflacién anual

7,52%

Var. anual delgasto real

-2,50%

fy

Tamano de mercado
(billones de pesos)

62,49

Inflacién anual

8,89%

Var. anual delgasto real

-2,56%

2Y

Tamano de mercado
(billones de pesos)

19,18

Inflacién anual

16,80%

Var. anual delgasto real

-2,92%
v
—
Tamano de mercado
(billones de pesos)

20,22

Inflacién anual

11,69%

Var. anual delgasto real

-3.10%

i

Tamano de mercado
(billones de pesos)

15,18

Inflacién anual

11,37%

Var. anual delgasto real

-3.11%

-

©

Tamano de mercado
(billones de pesos)

81,78

Inflacién anual

12,447

Var. anual delgasto real

-3,59%
=3

Tamano de mercado
(billones de pesos)

4,77

Inflacién anual

11,59%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

Var. anual delgasto real

-5,19%
\8

Tamano de mercado
(billones de pesos)

41,34

Inflacién anual

17,10%
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Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA DE LA INFLACION ANUAL

POR CANASTAS

Hsep-21 msep-22 msep-23

APORTE A LA INFLACION
ANUAL POR CANASTAS

Hsep-21 Hsep-22 msep-23

ALIMENTOS PARA 12.24%

EL HOGAR

28.11%

59.86%
59.03%

TRANSPORTE Y
COMUNICACIONES

3.72%
8.12%
17.14%

22.74%

3.44% 15.16%
VIVIENDA 8.30% 3.56%
8.56% 17.19%
COMIDAS FUERA 7.86% 17.11% :'gzz’
DEL HOGAR e e
15.69% 9.67%
3.02% 4.11%
BIENESTAR 8.91% 4.62%
11.33% 7.37%
2.08% 2.01%
ENTRETENIMIENTO 5.95% 2.31%
11.85% 5.79%
-0.88% -0.75% |
EDUCACION 7/48% 2.30%
EDUCACION 12.08% 4.68%
2.13% 1.21%
MODA 6.47% 1.40%
6.66% 1.76%
6.92% 0.79%
ELECTRO 7.37% 0.34%
1.86% 0.10%

INFLACION ANUAL NACIONAL
(SEP-23) = 10,99%

RAADVA < pepsico

SERVICIOS Y REGULADOS MANTIENEN

LA PRESION AL ALZA EN INFLACI(:)N
COMO RESULTADO DE LA INDEXACION

Y EL FIN DE ALIVIOS TRIBUTARIOS

La inflacidon anual al cierre del tercer trimestre se ubicd en 10,99%, su
nivel mds bajo en mds de un ano.

Aun asi, persisten presiones inflacionarias provenientes de los rubros
de servicios que se han mantenido en niveles histéricamente altos
debido a la dindmica de arriendos, servicios publicos y comidas
fuera del hogar.

Otro componente importante estd relacionado a los bienes
regulados que han impulsado la inflacion al alza como resultado del
incremento en los precios de los combustibles y la indexacién
escolar.

La inflacidn de alimentos ha disminuido su contribucidon a la inflacion
total nacional, pasando del 60% en septiembre del ano pasado a
explicar cerca del 30% para septiembre de 2023.

Para lo que resta del ano existen riesgos al alza en este componente
de la inflacién debido a la enfrada en vigor de los impuestos
saludables a los ultraprocesados, asi como la intensificacion prevista
de ElINino.

Se espera que la inflacién siga desacelerdndose debido a los
menores costes de produccion y a la moderacion de la demanda.

La inflacidn en canastas como electro y moda podrian moderarse
debido a menores presiones cambiarias.

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



¢{COMO SE ADAPTA EL BOLSILLO DE LOS HOGARES ANTE EL ANTE EL INCREMENTO DE PRECIOS DE
INCREMENTO DEL NIVEL DE PRECIOS? LOS COMBUSTIBLES LOS HOGARES
* VIVIENDA PRESENTAN UNA MENOR
18% PARTICIPACION REAL DE LA CANASTA
MODA EN SUS BOLSILLOS
+ Inflacién

+ Asighacion real 0 COMIDAS FUERA + Los hogorgs cplombionos se ,hon visto .ofec’rcdos. por el
DEL HOGAR escenario inflacionario en el pais y han tenido que ajustar sus
presupuestos ante esta situacion. De esta forma los mismos han

o ALIMENTOS PARA redugdo su asignacion real en transporte y comunicaciones
EL HOGAR debido principalmente al aumento del precio de la gasolinag,
esto a pesar de que han destinado mds dinero en este dmbito.

20%

16%

14% + Inflacion
- Asignacion real

12%

INFLACION ANUAL DEL TRIMESTRE

10% © BIENESTAR « También han disminuido su asignacion de gasto en educacion,
dando prioridad a ofras canastas.
8% ¢ ELECTRO . A pesar del comportamiento de la inflaciéon adn elevado, los
hogares han aumentado su asignacion de gasto real en
% — - — alimentos para el hogar y comidas fuera del hogar. Es de
- Inflacién Inflacion ® FNTRFTFNIMIFNTO

] - Asianacidon redl resaltar especialmente este Ultimo caso en donde a pesar del
- Asignacion redl ® 9 retorno del impuesto al consumo y el incremento en el nivel de
precios debido a los altos costos de arriendos y servicios

4% ,
e EDUCACION

publicos, los cambios en los hdbitos de consumo tras los
confinamientos se han traducido en un exceso de demanda.
2%
TRANSPORTE ¥ « Por su parte, en las canastas de moda vy electro, los hogares
COMUNICACIONES ) . 7, :
% han conseguido aumentar su asignacion real sin grandes
05%  -04%  03%  02% -01%  01%  02%  03%  04% esfuerzos en términos de dinero, posiblemente debido a la
REESTRUCTURACION ANUAL POCKETSHARE REAL TRIMESTRAL fuerte apreciacion del peso durante buena parte de este ano.

18 *El volumen de las canastas corresponde a su peso en términos de dinero en el RAG DW @
bolsillo de los hogares para el I11Q-2023. PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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DINAMICA ANUAL DEL GASTO
REAL EN BIENES DURABLES

2016 2019 2022 em—2023
11.65%
5.11%
-1.67%
\/
2697
IQ IQ HnaQ vQ
DINAMICA ANUAL DEL GASTO
REAL EN BIENES NO DURABLES
2016 2019 2022 em—2023
5.28%
-1.79%
-2.36%
= 8,057
IQ 1Q [l[®] vVQ

6.98%

3.77%

- -0.07%

7.23%

- 0.03%

-3.83%

8%
6%
4%
2%
0%

2%
4%
6%

8%
6%
4%
2%
0%

2%
4%
6%

DINAMICA ANUAL DEL GASTO
REAL EN BIENES SEMIDURABLES

2016 2019 2022 em—2023
5.19% 7.00%
-0.06%
-0.08%
-1.68%
—/ -2-44%
Q 1Q HnaQ VQ
DINAMICA ANUAL DEL GASTO
REAL EN SERVICIOS
2016 2019 2022 em—2023
5.15% 6.96%
2.72%
-0.10%
- .0.81%
-1.69% phockbAd
Q 1Q naQ VQ
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« Sin  embargo,

EN MEDIO DE UNO DE LOS
MAYORES PICOS
INFLACIONARIOS EL GASTO REAL
PRESENTA UNA TENDENCIA
SIMILAR A LA VISTA EN 2016

Durante lo corrido de 2023 Colombia ha
experimentado una inflacién histéricamente alta.

La fuerte demanda de los hogares, en respuesta a las
compras reprimidas en 2020 y 2021, sumado a la
elevada inflacidbn ha dado lugar a un gasto real
negativo durante este ano.

cuando se compara con el
comportamiento del gasto en 2016, oftro ano de
aumentos de precios significativos, se observa una
tendencia similar.

Esto sugiere la posibiidad de una recuperacion del
gasto real de los hogares hacia finales de 2023,
especialmente en el Ultimo trimestre.

* La dindmica del gasto en el Ultimo frimestre esta

impulsada por eventos como Halloween, la temporada
navidena, algunas ferias, elecciones regionales, el
pago de la prima de fin de ano. Asi mismo se espera
una menor apreciacion del tipo de cambio, un empleo
estable y una mejor dindmica del salario real. Entre
otras cosas.

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



EL GASTO REAL PRESENTA TRES TRIMESTRES DE CAIDA IMPULSADO POR LA CAIDA
EN BIENES NO DURABLES Y REGULADOS

APORTE NETO AL CRECIMIENTO DEL GASTO REAL POR CANASTAS

mmm ALIMENTOS PARA mmm COMIDAS FUERA mm VVIENDA MODA mmm BIENESTAR
EL HOGAR DEL HOGAR
L EDFUN(l:;CAI(SlI\?N TRANSPORTE Y mmm E| ECTRO mmm ENTRETENIMIENTO VAR ANUAL GASTO TOTAL
COMUNICACIONES
7.89% £7.41%=
6.32% R — 6.33%
P — — 5.60% 5.55%
—— .

S97%  mmmemm £3.76%7

,313_.-'€_-_—___—_-_‘
K231%8— = 3 m—— s> B B B B

e >~ -l
—— N 0.74%" e —
- T0.05%
-1.81% 2.49% 2.52%

e : -3.34% :
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« El gasto real de los hogares en Colombia cayd un 2,52% en el tercer trimestre con respecto al ano anterior, cifra ligeramente superior a la registrada en el
trimestre anterior, esto pudo ser resultado de una fuerte apreciacidon del tipo de cambio y un incremento en el salario real de los ocupados , esta cifra
marca asi un cambio en la tendencia del gasto.

* La caida del gasto real fue explicada en mayor medida por un incremento en el aporte negativo de parte de la canasta de transporte y
comunicaciones, lo cual puede estar relacionado al constante incremento en los precios de los combustibles, asi mismo, la menor dindmica de
crecimiento del sector automotriz durante lo corrido de este ano debido en parte a las elevadas tasas de interés pudo haber implicado un menor gasto
de los hogares destinado a gastos de funcionamiento como lo son los servicios de mecdnica.

« La desaceleracion de la inflacion se ha traducido en una mejora del poder adquisitivo de los hogares en la canasta de alimentos para el hogar. Con lo
cual el aporte de los alimentos para el hogar al comportamiento negativo del gasto ha ido mermando.
» Este frimestre representa el tercer periodo consecutivo de descenso del gasto real de los hogares.

Y RAADVY

@ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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LA INFLACION SE DESACELERA Y LOS HOGARES LO PERCIBEN

PERCEPCION DE COMPRA DE LOS HOGARES llIQ 2023 Al preguntarle a los hogares si sienten que compraron
maAs, menos o las mismas cosas que el mes pasado, el
acumulado del tercer trimestre muestra un cambio de
tendencia frente a lo que se venia evidenciando en
80% 14.00% los trimestres anteriores.

Mdas cosas que el mes pasado Menos cosas que el mes pasado

Las mismas cosas que el mes pasado === |nflacién

Rad S~ Asi, el 2023 empezd con una percepcion del 67% de
70% ’ \1\1-42%12.00% haber comprado menos cosas, mientras que en el
4 s tercer frimestre esta participacion pasd a ser de 48%.

60%
10.00% Si bien los hogares en su mayoria confindan
percibiendo que compran menos cosas mes a mes,
esta percepcion estd disminuyendo, con un notable
8.00% crecimiento de los hogares que perciben que estan
comprando las mismas cosas, reflejando cierta
percepcion de estabilidad, de la mano de leves

6.00% mejoras en la confianza del consumidor.

50%

40%

30% .. . .
Adicionalmente, se evidencia un leve repunte de la

4.00% percepcidon de haber comprado mds cosas,
alcanzando la mayor participacion (8,24%) desde el
Ultimo trimestre de 2020 (10,58%).

20%

2.00% . .,
10% Este cambio en la percepcion de los hogares puede
estar directamente relacionada con una
0% 0.00% desaceleracidon en el aumento en los precios,

especialmente de los alimentos, que han sido los que
mas han generado presion en el bolsilo de los
hogares.

1Q-2020
[1Q-2020
1Q-2022
[1Q-2022

11Q-2020
IVQ-2020

1Q-2021

1Q-2021
1Q-2021
IVQ-2021
11Q-2022
IVQ-2022

:
>
€8 12023

11Q-2023

=~ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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; QUE SE ESPERA EN EL ULTIMO TRIMESTRE DE 20237

Fenomeno de El Nifho

Se espera que el mayor impacto del
Fendmeno sea en noviembre, diciembre y
enero. El Ministerio de Minas y Energia estd
tomando medidas para evitar  un
aumento en las tarifas de energia.

Elecciones

El 29 de octubre se llevardn a cabo las
elecciones regionales, para los cargos de
gobernadores, alcaldes, concejales vy
ediles.

Entretenimiento

Hasta el momento hay mds de 69
conciertos confirmados para los Ultimos 3
meses del ano.

Asi mismo, se dard la final de la copa
sudamericana, copa libertadores, copa y
liga Betplay.

Impuestos e ingresos

SEMANA DE RECESO ESCOLAR

Segun las declaraciones de los hogares,
dentro de los planes de semana de receso
un 58,0% es estafr en casa, un 27.2%
trabajar, y un 7% vigjar, entre otros.

CELEBRACION DE HALLOWEEN

En el Ultimo trimestre del ano llega la
temporada de Halloween. El gasto total de
los hogares en la temporada de halloween
fue de 6,9 billones de pesos en 2022.

TEMPORADA NAVIDAD

En 2022, los hogares gastaron
aproximadamente 32,8 billones de pesos en
la canasta navidad, con un crecimiento de
9.7% frente al ano anterior.

Adicionalmente, dentro de las misiones de
compra de la temporada en 2022, el 52%
correspondid a comida, el 23,6% a bebidas,
y del 4,87% a tecnologia para el hogar.

En el Ultimo frimestre se realizan los pagos de las cuotas 3 y 4 del impuesto predial y el Ultimo pago del

impuesto de renta.

Adicionalmente, los hogares reciben el pago de la prima de fin de ano.

RAADVY

@ PEPSICO

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



EN RESUMEN

; QUE SUCEDIO EN EL TERCER TRIMESTRE DE 20237

RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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DINAMICA DEL GASTO TRIMESTRAL DE COMIDAS

TERCER TRIMESTRE DE 2023, CONTINUA CON GASTO EN NEGATIVO

e GASTO CORRIENTE

FUERA DEL HOGAR

e GASTO REAL

72.85%

= = INFLACION TRIMESTRAL

16.80%
13.81%

8

12

—_—  — — — — — — —

VQ 20

VQ 20

IQ 2020
1Q-2020
Q 2020

VQ 2020

-48.58%

1Q 2021
1Q 2021
Q 2021

IVQ 2021

1Q 2022
I1Q 2022
Q 2022

IVQ 2022

TAMANO DE
MERCADO

I1Q 2023
I1Q 2023
Q 2023

VAR. TRIMESTRAL
GASTO REAL

RAADVY 2 pepsico

En comparacion al tercer trimestre de 2022, el gasto en voluUmenes de la
canasta continia cayendo, completando asi un 2023 en terreno negativo en
cuanto al gasto en volUmenes.

No obstante, se evidencia que comidas fuera del hogar sigue siendo
importante para los hogares, ya que el gasto en dinero continia creciendo,
asi como la participacion de la canasta dentro del gasto total de los hogares,
que pasd de 6,99% en 2022 a 7,32% en 2023.

Algunos de los factores que pudieron favorecer los mayores desembolsos de
dinero en la canasta pueden ser la temporada vacacional, el gasto de la
prima recibida a mitad de ano, y la celebraciéon de amor y amistad en la que
una de las opciones preferidas de regalo fueron las invitaciones a
restaurante.

Por otro lado, en cuanto al aumento de los precios, el costo de los alimentos y
servicios publicos han sido el principal motor de la inflacidon, sumado al
aumento de los salarios frente al ano pasado y al impoconsumo que ha
golpeado al sector en 2023.

INFLACION

TRIMESTRAL POCKET SHARE

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



COMIDAS RAPIDAS, LA CATEGORIA DESTACADA EN EL TERCER TRIMESTRE 2023

INDICE DEL GASTO REAL DE LAS CATEGORIAS DE COMIDAS COMPOSICION DE LA CANASTA
FUERA DEL HOGAR 2020-111=100 COMIDAS FUERA DEL HOGAR

140 == COMIDA EN RESTAURANTE === COMIDAS RAPIDAS === OTRAS COMIDAS FUERA DEL HOGAR
135 )
130
125
120
115
110
105
[

= OTRAS COMIDAS FUERA
DEL HOGAR

m COMIDAS RAPIDAS

95 = COMIDA EN
90 RESTAURANTE
= > = = = > = = = > = = =
o Py Y] = — - Q q ) & Q ] I
P> S Y S > S ] S ) ) Y S S
& Q N & 5 N & Q N S 2022-11 2023-11l
Al comparar el nivel de gasto en comidas fuera del hogar teniendo como base el ,
tercer trimestre de 2020, se evidencia que los hogares han gastado cerca de 26 REESTRUCTURACION DE LA CANASTA
unidades mds en todas las categorias de la canasta. 2023-111 VS 2022-1il
. S . 0.20%
Comidas en restaurante continua siendo el 74% del gasto total en comidas fuera del 0.12%
hogar, pero tuvo una disminucidon en su participacion frente al tercer trimestre del ano
pasado, probablemente porque implica mayores desembolsos de dinero, y, en relacion
con el 2022, los hogares han recortado su gasto dado el alto costo de vida.
Iv\ien,’rrc:s tanto, comic;lgs rép,idos tuvo el mayor indice de gasto comparado con 2020, y COMIDAS RAPIDAS  OTRAS COMIDAS FUERA cc}%\?gf’m
gand 0,2% en su participacion dentro de comidas fuera del hogar. DEL HOGAR RESTAURANTE

E RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA TRIMESTRAL DE COMIDAS FUERA DEL HOGAR EN LAS CIUDADES
PRINCIPALES

POCKETSHARE COMIDAS FUERA DEL
HOGAR CIUDADES PRINCIPALES

DINAMICA DEL GASTO REAL EN COMIDAS FUERA DEL HOGAR

mVAR. ANUAL = VAR. INTERTRIMESTRAL
2023-111 20221l 9.28% 9.30% 9.20% 9.23% 9.22% 9.19%
. 8.70%
BOGOTA
31%
7.99%
BARRANQUILLA
7.66%
-2.55% -2.56% -2.67% -2.69% -2.77% -2.84%
BUCARAMANGA NACIONAL MEDELLIN BOGOTA BARRANQUILLA CALl

NACIONAL

Finalmente, en todas las ciudades principales, la canasta de comidas fuera del hogar
experimentd un aumento anual de su participacion dentro del gasto total del tercer trimestre, lo
que evidencia la importancia de la canasta para los hogares, y el esfuerzo de estos en términos

BUCARAMANGA

de dinero por intentar mantener su gasto en volUmenes.
Bogotd y Barranquilla lideran con el mayor pocketshare, especialmente porque el incremento en
CALl los precios presiond a los hogares a realizar mayores desembolsos frente a 2022, a pesar de
adquirir menos unidades, pues estas dos ciudades ademds de Cali tuvieron la mayor caida del

gasto real frente al ano pasado.
) 4.54%
MEDELLIN Por su parte, Bucaramanga y Bogotd tuvieron el mayor crecimiento en volimenes frente al
4.29% segundo trimestre del ano.

RAADVY 2 pepsico

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



¢ QUE NOS DICEN LOS HOGARES SOBRE SU ULTIMA COMPRA EN COMIDAS
FUERA DEL HOGAR?

MOTIVOS DE COMPRA DE COMIDAS FUERA DEL HOGAR

2019 2020 2021 2022 2023*

RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



¢ CUAL ES EL TIPO DE COMPRADOR Y DE CONSUMIDOR DE COMIDAS FUERA
DEL HOGAR?

TIPO DE CONSUMIDOR DE CFH TENDENCIA DE COMPRADOR DE CFH

2019 2020 2021 2022 2023*

2019 2020 2021 2022 2023*

= BUSCADOR DE EXPERIENCIAS ~ m BUSCADOR DE TEMPO  m BUSCADOR DE BIENESTAR = CAZADOR DE PROMOCIONES  ® CAZADOR DE OPORTUNIDAD @ CAZADOR DE VALOR

RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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¢ CUAL HA SIDO LA DINAMICA DE ASISTENCIA A RESTAURANTES Y
DOMICILIOS EN EL 20237

HA PEDIDO ALGUN DOMICILIO EN EL ULTIMO MES

ASISTENCIA A RESTAURANTES EN EL ULTIMO MES (AL

MENOS UNA VEZ)

45.07%45.25%

34.28% 33.76%

32.45%

25.36%

33.29%

32%

31%

42.11%  41.82%

30%

29%

28%

27%

ene-23 feb-23 mar-23 abr-23 may-23  jun-23

jul-23

ago-23  sep-23

26%

28.94%

28.53%

28.93%

31.44%

30.81%

30,35%

29.37%

26.65%

26116%

ene-23

feb-23
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mar-23

abr-23 may-23  jun-23 jul-23 ago-23  sep-23

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.
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EL GASTO TRIMESTRAL EN LA CANASTA DE ALIMENTOS MANTIENE UNA
TENDENCIA HACIA LA RECUPERACION

DINAMICA ANUAL DEL GASTO TRIMESTRAL EN ALIMENTOS PARA

EL HOGAR A NIVEL NACIONAL . .
En la tendencia trimestral de la canasta se

35% .
observa un repunte en el tercer trimestre de

30% A aRA L, este afio, aun asi, se llevan siete trimestres
25% HOGAR, 12.44% consecutivos de caida del gasto real en la
20% _ canasta, una respuesta al aumento de la
A Méﬁ'&;@“&‘[mﬁfm inflacién que se vive desde 2022 por factores
5% / VAR. GASTO REAL . .
C—=—% .
% ALIMENTOS PARA EL Se espera que el gasto real cierre en negafivos
\-—\/ HOGAR, -3.11% para finales de 2023, pero con una tendencia a
-5% la recuperacion que podria llegar a ser positiva
-10% en el 2024, se seguir presentando reducciones
-15% paulatinas en la inflacion de alimentos.
=275 =23z 5= 25 =23 5= 235 =
T o~ 0 T o ] - — [ T N 1 T ™ [
2 @5 g 228 88 8 8 g8 s 8888 oR
g ¥« 8 V8K L TR LY~ L © « 8
TAMANO DE VAR. TRIMESTRAL INFLACION
MERCADO GASTO REAL TRIMESTRAL POCKETSHARE
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DINAMICA TRIMESTRAL DE LAS CATEGORIAS DE ALIMENTOS

iNDICE DEL GASTO REAL DE LAS CATEGORIAS DE ALIMENTOS PARA EL HOGAR COMPOSICION DE LA CANASTA ALIMENTOS
2020-111=100 PARA EL HOGAR
115 CARNES Y DERIVADOS

DE LA CARNE, 94.40

9.90% 9.89%

= PESCADO Y OTRAS DE MAR

11
0 CEREALES Y PRODUCTOS

DE PANADERIA, 94.27

TUBERCULOS Y PLATANOS

105

ALIMENTOS VARIOS,
94.25

PESCADO Y OTRAS DE
MAR, 93.02

= CEREALES Y PRODUCTOS DE
PANADERIA

100

95 = FRUTAS

HORTALIZAS Y
LEGUMBRES, 92.66

90 = ALIMENTOS VARIOS

8 LACTEOS, GRASAS Y B HORTALIZAS Y LEGUMBRES

HUEVOS, 92.61

80 m LACTEOS, GRASAS Y HUEVOS

T,UBERCULOS Y
PLATANOS, 89.04

= CARNES Y DERIVADOS DE LA
CARNE

2022-11 2023-11

Si fomamos 2020-lIl como base 100 se puede evidenciar como en el mismo REESTRUCTURACléN DE LA CANASTA 2023-1ll VS
periodo del 2023 los hogares adquieren menos unidades en todas las categorias, 2022-111

sin embargo, se debe tener en cuenta que por cuarentena los hogares
aumentaron significativamente las cantidades de alimentos para el hogar que 0.68% 0.56% 0.45%
consumian, ya que salir a comer no era una opcion.

) _ 0.00% -0.02%
Frutas es ahora la categoria en la que los hogares destinan mayor parte de sus

0.20%

ingresos, seguido por Idcteos, grasas y huevos. Mientras que por el lado a donde -0.78% 1.10%
asignaron menos dinero se presenta hortalizas, legumbres y carnes con sus FRUTAS ~ LACTEOS, ~ALIMENTOS CEREALESY TUBERCULOS PESCADOY CARNESY HORTALIZAS
derivados GRASASY  VARIOS PRODUCTOS YPLATANOS OTRAS DE DERIVADOS Y LEGUMBRES
. HUEVOS DE MAR  DE LA CARNE
PANADERIA

E RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



DINAMICA TRIMESTRAL DE ALIMENTOS EN LAS CIUDADES PRINCIPALES

POCKETSHARE ALIMENTOS
PARA EL HOGAR CIUDADES
PRINCIPALES

m2023-11I =2022-11

36.91%

BARRANQUILLA
36.78%

35.41%

CALI
34.92%
) 34.74%
MEDELLIN
35.28%
32.41%
BUCARAMANGA
31.86%
31.22%
NACIONAL
31.13%
) 27.24%
BOGOTA

27.09%

)

9.01%

-2.38%

BOGOTA

8.44%

-2.84%

BUCARAMANGA

= VAR. ANUAL

9.09%

-3.11%

NACIONAL

-3.15%

9.29%

DINAMICA DEL GASTO REAL EN ALIMENTOS PARA EL HOGAR

H VAR. INTERTRIMESTRAL

9.35%

CALI

-3.40%

BARRANQUILLA

9.29%

-4.37%
MEDELLIN

Barranquilla sin duda alguna es la ciudad donde los hogares deben asignar mayor parte de sus
ingresos en la canasta de alimentos, un reflejo de mayores niveles de pobreza monetaria, mayor
desempleo entre ofras caracteristicas de la ciudad. Sin embargo, es Medellin la ciudad donde se
presentd la peor dindmica del gasto real debido principalmente a la inflacidon de alimentos en esta

ciudad.

Bogotd por contraparte es la ciudad con los ingresos per cdpita mds altos, lo que se traduce en una
menor proporcion del gasto en alimentos y lo lleva a tener la mejor dindmica del gasto.

RAADVY 2 pepsico
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Mortadela
«Salchichdn.
«Butifarra.
*Pan
*Obleas.
*Yogurt.
«Suero.

Mantequilla.

D

Con la Ultima reforma tributaria adoptada mediante la Ley 2277 de 2022, en el articulo 54, se da
la creacidon de los impuestos saludables (al consumo de bebidas azucaradas y de alimentos
ultraprocesados) con el fin de desincentivar el consumo de estos productos como estrategia de
salud publica.

Fecha de implementacién: 1 de noviembre de 2023

Tarifas:10% en 2023, 15% en 2024 y 20% a partir del 2025

Responsables: productores e importadores de ultraprocesados

No responsables: productores que hayan tenido ingresos inferiores a 10.000 UVT (424 millones)
Productos gravables: comestibles ultraprocesados industrialmente y/o con alto contenido de
azucares anadidos, sodio o grasas saturadas.

YN NN

*Bocadillo. *Productos con componentes de la leche *Productos con componentes de la leche
‘Leche. *Embutidos y productos similares de carne *Embutidos y productos similares de carne
-Cuadjada. Articulos de confiteria sin cacao Articulos de confiteria sin cacao
Fermentados. *Chocolate y demds preparaciones con «Chocolate y demds preparaciones con
eLactosueros. cacao cacao
*Concenfrados ‘Mezclas y pastas para preparacion de ‘Mezclas y pastas para preparacion de
con adicion de panaderia panaderia
azucar. *Productos a base de cereales *Productos a base de cereales
Productos de panaderia, pasteleria o Productos de panaderia, pasteleria o
galleteria galleteria

RAG DW @ PEPSICO Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



Estas tarifas se aplican de la siguiente forma para determinar el monto del Donde:

impuesto aplicable a cada bebida:

Para los afos 2023 y 2024

Tarifa (por cada 100 ml)
Contenido en 100 ml
2023

Menor a seis gramos (6 gr)
de azucares afadidos

$0

Mayor o igual a seis gramos
(6 gr ) y menor a diez
gramos (10 gr) de azucares
anadidos

$18

Mayor o igual a diez gramos $

(10 gr) de azucares anadidos 35

el Tanife
e Tarifa
0

IMP: Monto del impuesto aplicable a la bebida, en pesos.
Vol: Volumen de la bebida, expresado en mililitros (mi).

Tarifa: Tarifa del impuesto, segun lo determinado en la tabla anterior.

Para el afio 2025:

Tarifa (por cada 100 ml)
Contenido en 100 ml
2025

Menor a cinco gramos (5 gr)
de azucares anadidos

$0

Mayor o igual a seis gramos

(6 gr ) y menor a diez $
gramos (10 gr) de azucares
anadidos

Mayor o igual a diez gramos

(10 gr) de azUcares aﬁadidos$ 65

A partir del ano 2026, el valor de las tarifas establecidas para el ano 2025 se ajustard cada primero (1%) de enero en el mismo

porcentaje en que se incremente la Unidad de Valor Tributario.

RAADVA | € pepsico
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Ante |la entrada de vigencia de la
norma, calculaomos el  posible
impacto de la medida en la
inflacion de los colombianos, con los
datos hasta junio de 2023, con el fin
de comprender cuanto puede
afectar la inflacion esta medida,
bajo las siguientes consideraciones:

1. La tasa afecta el costo final de
produccion.

2. Este mayor costo puede
terminar siendo transmitido en
un 100% a precio final debido a
que la estructura de costos de
las empresas y del comercio
ante los aumentos de costos y
de precios de los Ultimos dos

anos.
3. Que suban los precios de
productos que son

componentes fijos de IPC afecta
directamente la inflacién, SIN
IMPORTAR SI LAS PERSONAS
COMPRAN MENOS DE ESTOS
PRODUCTOS.

30.00%

25.00%

20.00%

15.00%

10.00%

5.00%

0.00%

-5.00%

VARIACION ANUAL DE LOS NIVELES DE

COSTOS Y DE PRECIOS DE LOS BIENES
ULTRAPROCESADOS SUJETOS A LATASA

NIVELES DE COSTOS Y DE PRECIOS DE LOS
PRODUCTOS ULTRAPROCESADOS SUJETOS A LA

TASA
165.00
IPP, 158.59
155.00
IPC, 22.51%
o
(@)
= 145.00
7
S IPC, 139.90
O
9135.00
IPP, 13.03% =
[e,8
Q 125.00
L
[a)
<
% 115.00
Ll
105.00
VvV’
95.00
222R L33V EQ
o 3 8 @ 3 6 @ 3 8 @ 3 ‘6 @ 3 '_I i I ! [} _‘I_ | 1 _'I_ I 1 _'|_ 1 |
RS SRR ENEE 858853858853885
0 o © o - = NN @ w
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A primera vista se puede pensar que el crecimiento de los
costos ya es menor que la inflacion de estos productos, por lo
que “ya se habria ferminado” la fase de transmision del

aumento de costos de produccion por los problemas
estructurales del mercado 2020-2023.

Mas la grafica de costos es muy clara al mostrar que los costos
han subido 58,59% v los precios solo 39,90%, causando que el
margen comercial aparente continue por debajo de 2019,

haciendo que la industria no pueda absorber parte de la tasa
en los costos.

Margen Comercial Aparente (IPC/IPP)

103.00

98.00

93.00

88.00

83.00

78.00
o O 60 60 O O O O — — — — N N N N o o
ST 2z 888§ a§aq&qdqas
5 20 2 &6 2 v ¢ & =3 0 2 & 2 © ¢ &g
$ © 6 § © 6 § © 6 § © 6 § ©
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ENERO DE 2019 — INDICE BASE 100

30.00%

25.00%

20.00%

15.00%

10.00%

5.00%

0.00%

-5.00%

165.00
155.00
145.00
135.00
125.00
115.00
105.00

95.00

VARIACION ANUAL DE LOS NIVELES DE COSTOS Y DE PRECIOS

DE LOS BIENES ULTRAPROCESADOS SUJETOS A LA TASA
C,22.51%
P, 13.03%
N \'4
S o e xNB280RTRSMSEBNMRENE
NIVELES DE COSTOS Y DE PRECIOS DE LOS PRODUCTOS
ULTRAPROCESADOS SUJETOS A LA TASA
IPP, 158.59
IPC, 139.90
o~ o~ o~ o~ o o (@] (@] — — — — N N N N ™ ™
T T T T ¥y gy gy g gy
O > (@] > O > O > O > O > O > (@] > o) >
B ggeegoergpergoee
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En resumen:

1.  El aumento de costos y la reduccion de los mdargenes de las
empresas hacen que el sector no pueda absorber parte de la
tasa.

2. La tasa afecta precios de componentes fijos del IPC, que solo

cambian con variaciones en precios y no en la demanda.

3. La norma rige en 2023 con una tasa del 10% y en enero de 2024

con una tasa de 5% adicional, que lo lleva a una tasa de 15%
sobre los costos de produccién totales.

4. A lo que se debe adicional el aumento de costos salariales en
2024.

Esto significa que, si la canasta de los productos definidos como
ultraprocesadas pesa el 1,11% del IPC, un aumento del 10%,
implicariac un aumento como minimo hasta de 0,11% puntos
porcentuales sobre la inflacion anual y 0,17% incluyendo la tasa a
bebidas, ya que los precios de estos productos se qjustan a precios
que puedan ser pagados con las monedas y billetes que hay en el
mercado.

¢ CUANTO PESAN EN EL IPC Y QUE CAMBIO PUEDE CAUSAR LA
MEDIDA TRIBUTARIA A ALGUNOS PRODUCTOS COMESTIBLES
ULTRAPROCESADOS Y GASEOSAS?

2.59%
2.35%

2.59%
2.36%

Total Nivel de
ingresos
m PONDERACION DE IPC DE LOS PRODUCTOS COMESTIBLES CON IMPUESTO DEL 10% EN
CONSUMO Y GASEOSAS

m PESO AJUSTADO POR TASAS

Vulnerables

Clase media

Pobres Ingresos altos

¢{CUANTO PESAN EN EL IPC Y QUE CAMBIO PUEDE CAUSAR LA MEDIDA TRIBUTARIA A ALGUNOS PRODUCTOS
COMESTIBLES ULTRAPROCESADOS?

1.61%

1.22%

1.11%

0.79% 0.87%

J I I ]'28%
Pobres Vulnerables Clase media

m PONDERACION DE IPC DE LOS PRODUCTOS COMESTIBLES CON IMPUESTO DEL 10% EN CONSUMO

RAADVA < pepsico

Ingresos altos Total Nivel de ingresos

PESO AJUSTADO POR TASAS
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DINAMICA DEL GASTO EN ULTRAPROCESADOS
35.0%

Al implementar la medida en 2023, es oo

importante  comprender que la iizz PC. 22.5%
categoria ya viene contraida por 15.0%
aumentos de precios que superaron 10.0%
el 24% en 2023 y que esto ya causod 5.0%
0.0% S\ \_7, \

buena parte del gjuste del gasto de

7 '5.0%
los hogares en la categoria, que es 00

-15.0%

GASTO REAL, -7.3%
‘el espiritu” de la norma.

Poner la medida en el Ultimo frimestre T TS RBLTBEBRRSTRERERNSUVRRERES
Ssg 3332 er;oeollrglq Sﬁnqes e,Ugi] b'g,? Ce]gg NIVELES DE PRECIOS Y DE GASTO DE BIENES ULTRAPROCESADOS
esperado y lo deseado por Ia
implementacion de la tasa, dejaria a 150.00
los hogares en niveles de consumo 140,00 IPC. 13750
inferiores a 2019 y por lo tanto las 150,00
ventas y produccion de la industria se GASTO REAL
Verdn Ql’Jn mds OfeCTGdO, 120.00 PROMEDIO, 122.84
aumentando la inflacion, reduciendo 110.00 GASTO REAL, 109.55
las ventas en el comercio y los 100.00
indicadores de produccion nacional. 90.00

T 8T RBLTBERRSTRERERNSYRRRRY
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Tendencia de Repunte en el Gasto Real de Hogares en Bebidas No
Alcohdlicas Tras Alcanzar un Minimo

DINAMICA CRECIMIENTO DEL GASTO TRIMESTRAL EN BEBIDAS

NO ALCOHOLICAS A pesar de la continua desaceleracion en la tasa de
inflacion en bebidas no alcohdlicas, estd aun se
mantiene por encima del crecimiento del gasto en

20.00% efectivo que los hogares destinan a esta categoria.
15.00% r 14.82% Como resultado, se ha observado una contraccion en

términos de unidades o cantidades adquiridas por los
10.00% hogares. Sin embargo, se ha evidenciado un cambio
5.00% W de tendencia que sugiere que la caida en el gasto

25.00%

Gasto Corriente Gasto Real Inflacién

0.00% \/,\/\ real de los hogares en bebidas no alcohdlicas, que

v N parecia haber llegado a su minimo, podria dar paso a
-5.00% un repunte en el futuro cercano.
-10.00%
®© o ¥ ¥ 1w w9 ° N~ N~ © 0 > > g 955 8 8 8 8
8 8 8§ 8§ 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 & &8 &8 &8 & & &
o g g0 QYO QOO QOO0 O QT YOO TU
_ INFLACION
TAMANO DE VAR ANUAL
ANUAL DEL POCKETSHARE
MERCADO GASTO REAL TRIMESTRE
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DESCENSO EN EL GASTO REAL EN TODAS LAS CATEGORIAS DE BEBIDAS NO

ALCOHéLIC,IAS EN EL TERCER TRIMESTRE DE 2023 A PESAR DE LA SIGNIFICATIVA
DISMINUCION DE LA INFLACION

CRECIMIENTO ANUAL DEL GASTO REAL POR CATEGORIAS INFLACION POR CATEGORIA DE LA CANASTA DE

mJUGOS  mGASEOSAS Y MALTAS ~ mOTRAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
25.00%
1.27% 1.32%

— JUGOS
GASEOSAS Y MALTAS
OTRAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

20.00%

291% 291% 505

15.00%

-5.37%  -550% _548%

NQ 2021 Q 2022 Q2023

Durante el tercer trimestre de 2023, se ha observado una marcada desaceleracion
en la tasa de inflacion de las categorias de bebidas alcohdlicas, destacando
especialmente la disminucion en la inflacion de gaseosas y maltas. Estas dos — 5.00%
subcategorias habian experimentado un crecimiento constante en la inflacion
desde mediados de 2022, lo que habia impactado negativamente en los precios.
En contraste, la Unica canasta que no muestra signos de disminucion de precios es
la categoria de "otras bebidas no alcohdlicas," que incluye aguas y bebidas  0.00%

. -, My o s s R EREEE:

energizantes. La reduccion de la inflacion en gaseosas y maltas ha beneficiado al AR At N i SR Sty
2 . . ® 5 30 ¢ 8 30 s 30 24530 ¢ 53

crecimiento del gasto en unidades y canfidades, la cual se muestra la menor o O © ¢ © © ¢ © © ¢ © © ¢ O

caida en comparacion al resto de subcategorias. .
-5.00%

&) RAADVA < pepsico
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AUMENTO DEL POCKET SHARE DE LOS HOGARES EN RESPUESTA AL LIGERO
INCREMENTO DE LA INFLACION EN BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

INFLACION ANUAL BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

)

25.00%

20.00%

15.00%

10.00%

5.00%

INFLACION VS. POCKETSHARE - BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

Pocketshare

Inflacion

ene-21 7
may-21 7
sep-21 7]
ene-22
may-22
sep-22 7]
ene-23 7

2 pepsico

may-23 7

1.45%

1.40%

1.35%

1.30%

1.25%

1.20%

1.15%

1.10%

1.05%

1.00%

POCKETSHARE BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

Los hogares continian demostrando
su capacidad de adaptacion frente
a los incrementos de inflacion en la
categoria de bebidas no alcohdlicas,
respondiendo con un aumento en la
participacion que destinan a esta
categoria dentro de su gasto total.
Esta dindmica se mantuvo en el
tercer trimestre de 2023, reflejando la
flexibilidad de los consumidores. Sin
embargo, es importante destacar
que existe un punto de inflacion, tras
el cual los hogares ya no responden
aumentando la participacién en esta
categoria. Por lo tanto, si la inflacion
sigue aumentando, es probable que
la participacion vuelva a disminuir, ya
que los hogares enfrentardn
limitaciones en su capacidad para
absorber mayores costos en bebidas
no alcohdlicas.

Sources: Gastometria Septiembre 2023, RADDAR.



CAMBIO EN LA DISTRIBUCION DEL GASTO DE HOGARES: MAYOR ENFOQUE EN
JUGOS Y OTRAS BEBIDAS NO ALCOHOLICAS COMO AGUA Y ENERGIZANTES

5.54%

N
o
&
g

49%
549% ¢ 470, 5.48%

1Q 2021

NQ 2021

IVQ 2021

JUGOS

5.42%

1Q 2022

5.29%

1Q 2022

5.20%

NQ 2022

5.08%

IVQ 2022

5.02%

1Q 2023

5.14%

1Q 2023

5.23%

Q 2023

GASEOSAS Y MALTAS

90.77%
90.64%

90.33%
90.13%

89.86%

9.72%
89.6557-67%
89.55%

— — — — N N N N ™ [
N N N N N N N N N N
(@} (@] (@} o (@} (@] (@] o (@] (@}
N N N N N N N N N N
¢ g ¢ ¢ ¢ g g ¢ g g

90.59%
90.45%

Q 2023

4.92%
4.86%4.84%

N
o)
1S
g

1Q 2021

OTRAS BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS

4.79%
4.72%

4.57%
4.47%

4.32%
4.28% 4.27%

AV

— — N N N N [ ™ [
N N N N N N N N N
o o o o o o o o o
N N N N N N N N N
g g9 ¢ ¢ g g ¢ g ¢

Los hogares estdn reajustando la distribucion de su gasto en bebidas no alcohdlicas, aumentando su inversidon en jugos y ofras bebidas no
alcohdlicas, como agua y energizantes. Este cambio se debe a transformaciones en los hdbitos y preferencias de compra en esta categoria.
Ademdads, la disminucion significativa de la inflacion en gaseosas y maltas estd aliviando la presion sobre los bolsillos de los hogares,
permitiéndoles destinar mds recursos a las mencionadas categorias, que ofrecen alternativas mas saludables.

&)
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