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ANTECEDENTES GENERALES

La Canasta para el Ultimo Aflo movil presentaun 3.5 % de Aumento €N
Facturacién yun -2.7% de Caida en Consumo.

Variaciones que a nivel de Canales se presenta de la siguiente manera (UAM)...

SS.PP F&P
1.3 ||-3.0 5.6 2.2 8.2 -2.1 12.8 3.0
VAL. VOL. VAL. VOL. VAL. VOL. VAL. VOL.

Analizando las diferentes Subcanastas encontramos rendimientos dispares, donde

por un lado esta SNACKS Y CONFITES  con el mayor dinamismo, mientras en el otro
OO0 extremo encontramos la canasta ASEO HOGAR

Var Val. % 6.5 6.0 4.3 3.7 2.2 14 1.2 1.1
Var Vol. % -2.5 -1.3 -1.0 -5.4 -3.5 -2.7 -2.6 0.0
SNACKS Y HIGIENE B. ALCOHOLICAS B.NO LACTEOS ALIMENTOS TISSUE ASEO HOGAR

CONFITES PERSONAL ALCOHOLICAS



EVOLUCION GENERAL DEL CONSUMO




TOTAL CHILE Z

“EVOLUCI()N HISTORICA DEL CONSUMO |
TOTAL CHILE

| | | VARIACION % TOTAL CANASTA
NIELSEN

@ 14.9 13.9
0.1 ' ' ' - - '

Precio Promedio

)

Consumo

$

Facturacion

17.4

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 UAM YTD



TOTAL CHILE Z

“EVOLUCIC')N HISTORICA DEL CONSUMO
IMPORTANCIA DE CANALES

Importancia en Valor % - Total Canasta Nielsen

5.3

58.1

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 YTD 2024 MJJ 2024

B TOTALSUPERMERCADOS B TOTAL TRADICIONALES B TOTAL F&P B TOTAL CONSUMO LOCAL



~~EV()LUCI(')N GENERAL DEL CONSUMO| TOTAL

CHILE

VARIACION % TOTAL CANASTA
NIELSEN

TOTAL CHILE !

BB—p

UAM YTD 2024

JAS2022 SON 2022 NDE2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ2023 JAS2023 SON2023 NDE2024 EFM2024 MAM 2024 MJJ 2024

PRECIO PROMEDIO . CONSUMO

. FACTURACION



TOTAL CHILE

STRUCTURA DEL MERCADO | TOTAL
CHILE

Resumen General de Consumo Var. VS. Periodo Anterior
VALOR PRECIO i VOLUMEN
MIX DE CANALES EN FACTURACION |
. 6.6 4.9 !
3.5 2.7 1.7 4.2 ;
43 41 T.CHILE sy o I e s
4.6 4.8 4.7 4.9 ! !
i P27 -1.8 -2.3
a9 |
i 2.7 :
T.sspp 13 1.1 12 | 26
! T T e——
; - 30 -1.3 -1.1
5.6 4.0 9 8.4 6.4
o i e 20 D E0 B0
| T
i L2226 4
' 11.0 i
T rap 82 8.2 75 | 10.2 89 |
_mn e =uu B B e
X -1.4 -0.9
UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024 12.8 10.1 | 105 5
T.LOCAL ! 9.5 54 | 3.0 1.4
®T.SUPERMERCADO = T.TRADICIONALES  ®T.F&P = T.CONSUMO LOCAL ._- 1.7 ;- - — ; .
: — —
| ! -3.5

UAM YTD 2024 MJJ 2024 UAM YTD 2024 MJJ 2024 UAM YTD 2024 MJJ 2024



“EVOLUCI()N SUB-CANASTAS | TOTAL CHILE E— {

UAM VARIACION % UAM VS PUAM

L@a@;}’“%l@a@ﬁ

Tz BEBIDAS | BEBIDAS NO SNACKS & HIGIENE
CANASTA | ALIMENTOS | conoLicasaLcoroLicas, “ACTEOS | conpres |ASEOHOGAR| pepoonaL | TISSUE

Peso Val UAM 19.3 20.5 12.9

‘ 6.6 4.8 5.4 9.6 6.2 9.2 7.7 o
PRECO. p s wums T mmm B - B

VOLUMEN ~ T o P — —
-1.0 2.5 -1.3 -2.6

2.7 2.7 ]
5.4 3.5

4.3 3.7

VALOR 3.5
1.4 2.2 1.1 1.2



“EVOLUCI()N SUB-CANASTAS | TOTAL CHILE !

D VARIACION % YTD

{a@ﬁ%ﬁw%‘ﬁﬁ@m

TOTAL BEBIDAS | BEBIDAS NO SNACKS & HIGIENE
CANASTA | ALIMENTOS | conoLicasaLconoLicas “ACTEOS | conpites |ASEOHOGAR pepsonaL | TISSUE

Peso Val YTD

@)\ 4.9 3.2 3.6

8.5 6.7 70
3.8 L3

PRECIO 14

VOLUMEN 1.8 1.3 ] 25 -1.0 -0.9 Py

-5.7
VALOR 2.7 1.3 4.1 23 11 5.5 5.7
—_—_—_—_—_—_ _

-0.6 1.2



“EVOLUCI()N SUB-CANASTAS | TOTAL CHILE !
TR I M ESTR E VARIACION % TRIMESTRE

I o -
\ Ny,
.
TOTAL ALIMENTOS BEBIDAS BEBIDAS NO LACTEOS SNACKS & ASEO HOGAR HIGIENE TISSUE
CANASTA ALCOHOLICAS|ALCOHOLICAS CONFITES PERSONAL

Peso Val TRIM. ) 14.1
PRECIO
2.8
1.1
ﬁ —E— I
VOLUMEN -2.3 0.7 4.0 49 3.1 -1.4 0.7 38

-0.9 -0.7 23



~~MARCAS PROPIAS | TOTAL CHILE
FAMILIAS DE CATEGORIAS

Variacion Val % $

T. P. Labels

IMP. VALOR %

59.5 6.2 0.5 1.8 3.6
i Bebidas Bebidas No Higiene
Alimentos AseoHogar | ohélicas  Alcohdlicas Personal

U YTD

11.9

Categorias que mds crecen

Lacteos

9.3 @

9.1 10.4
Snacks & .
Confites Tissue

6.3 O 76

Alimentos . Aseo Hogar . Lacteos . Tissue
| DETERGENTES PARA ROPA i YOGHURT | PANOUE'&%SODES SCHABLES
i LIMPIADORES SANITARIOS i LECHES LIQUIDAS ! EEPETLEHIGllEIEICgNlTARlA FEMENINA
| LIMPIADORES DEL HOGAR i CREMAS DE LECHE i
: ! | TOALLAS DESECHABLES
 INSECTICIDAS ! LECHES EN POLVO et
| PILAS Y BATERIAS ARG ARINAS | PANALES DESECHABLES
| ANJA | | SERVILLETAS DE PAPEL
([ [ [

Categorias que mas caen



\\EVOLUCION GENERAL DEL CONSUMO |

TIERS DE PRECIOS - VALOR UAM
TOTAL CANASTA NIELSEN UAM VS PAM

LTIERT $TIER2 $TIERS $p. LaseLs

\4 v \ 4
IMP. VALOR % 28% 45% 20% 6%

,
»

E\éghchDl%N PRECIO 17 3.1 1.5 0.1

VAR.VALOR %

0.2

Precio > 15% al promedio de la
Canasta
Tier 3 Precio <15% al promedio de Ia
Canasta
Tier 2 Precio entre Tier 1y Tier 3



MPORTANCIA TIERS DE PRECIOS |
FAMILIAS CATEGORIAS - VALOR %

IMP. VALOR % TIERS POR FAMILIAS DE CATEGORIAS VAR. VALOR % - UAM VS PAM

o

SNACK&CONF. -

H. PERSONAL -I

ASEO HOGAR l.-
o I
v

ALEMENTOS .-
PAM UAM PAM UAM PAM UAM PAM UAM PAM UAM PAM UAM PAM UAM PAM UAM
ALIMENTOS  B. ALCOHOLICAS B.NO LACTEOS SNACKS HIGIENE ASEO HOGAR TISSUE mTIER L BTICR 2 CRTIER S mp LABALS " O 0%

ALCOHOLICAS PERSONAL
MTIER1 MNTIER2 MWTIER3 ®P.LABELS

Tier 1 Precio >15% al promedio de la
Canasta

Tier 3 Precio <15% al promedio de la
Canasta

Tier 2 Precio entre Tier 1y Tier 3



~~EVOLUC:I()N GENERAL DEL CONSUMO
POR REGION

SEMAFORO DE REGION

VARIACION VALOR % TOTAL CANASTA _ POR INDUSTRIA

8 ﬂ<¢ g ) g = (72} 3

NORTE RM E| 8§ |23|25|52| 8 |nt

& I Q0| Q|woO| E g

a (oI |o9wl o 9z

= Q |wuo|lz0|=%| « |£5

T | 2 |TFEzTe T (27

m m v -
AREA 1 NORTE 5.6 5.9 -3.9 79 100 39 126 -2.0
AREA 2 CENTRO NORTE 0.1 -1.8 0.9 20 88 1.2 5.0 1.4
CENTRO NORTE CENTRO SUR

AREA 3 CENTRO COSTA 3.7 5.1 48 137 5.2 48 106 13
AREA4 RM 2.0 2.8 6.6 35 6.2 31 6.5 3.2
m AREA 5 CENTRO SUR -0.5 0.0 -09 -10 41 -0.7 5.2 -0.6
_ AREA 6 SUR 03 -5.3 8.1 21 53 1.6 40 -1.0
CENTRO COSTA SUR 2 7Jip 5 TOTAL CHILE 13 -06 4.1 23 57 11 55 -1.2
AREA 1 NORTE 4.2 2.0 -4.1 1.7 7.9 1.9 10.2 -4.2
AREA 2 CENTRO NORTE 0.3 45 22 -20 7.2 -01 34 -1.9
m AREA 3 CENTRO cOSTA 3-8 3.3 5.6 13.7 50 34 104 -0.5
AREA4 RM 1.7 1.5 7.0 2.8 6.3 2.1 6.0 0.7

AREA 5 CENTRO SUR 03 -19 -21 -28 38 -15 4.1 -2.8
REFERENCIA: " UAM M vTD AREA 6 SUR 02 63 89 10 52 06 18 -33



“ESTRUCTU RA DEL MERCADO | TOTAL {

CHILE
TOTAL CANASTA

@MIX DE CANALES EN FACTURACION @MIX DE CANALES EN VOLUMEN

UAM-1 UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024 UAM-1 UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024
mT. SUPERMERCADO = T. TRADICIONALES ET.F&P = T. CONSUMO LOCAL B T. SUPERMERCADO M T. TRADICIONALES HT.F&P ' T. CONSUMO LOCAL



DESARROLLO DE PRODUCTOS




TOTAL CHILE

~~IMPORTAN(':IA DEL CONSUMO -T. CHILE
TIPO CATEGORIAS

Importancia en Valor % - Total Canasta Nielsen

2022 2021 PAM UAM YTD 2023 YTD 2024 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

B PRIMERA NECESIDAD B SEGUNDA NECESIDAD B TERCERA NECESIDAD

VAR. VALOR % 16.0
14.0

12.0
10.0
8.0
6.0
4.0
20
0.0

2021 PAM UAM YTD 2023 YTD 2024 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024
=@=PRIMERA NECESIDAD = =@=SEGUNDA NECESIDAD = =@==TERCERA NECESIDAD



APORTE AL CRECIMIENTO EN VALOR | TOTAL CHILE
Por Familias de Categorias

VAR. VALOR % UAM

1.4

ALIMENTOS

IMP. VALOR %UAM

215

PURE DE PAPAS
ARROZ EMPAQUETADO
MANJAR

KETCHUP

SOPAS Y CREMAS

PAPILLAS PARA BEBE
COMIDA PARA PERROS
Y GATOS

REFRIGERADOS

HARINAS CRUDAS
ACEITES COMESTIBLES

4.3

BEBIDAS
ALCOHOLICAS

193

PISCOS
VINOS
COCKTAIL
CERVEZAS
LICOR VODKA
WHISKY
LICORRON

VARIACION % UAM VS PUAM

3.7

BEBIDAS NO

ALCOHOLICAS

20.5

BEBIDAS GASEOSAS
AGUAS MINERALES
NECTARES
REFRESCOS EN POLVO

*Categorias ordenadas por crecimiento (descendente).

T. Canasta

2.2

LACTEOS

14

LECHES LIQUIDAS
CREMAS DE LECHE
YOGHURT
MARGARINAS
LECHES EN POLVO

6.5

SNACKS &
CONFITES

12.9

CARAMELOS
ENVASADOS

CHOCOLATES
GALLETAS
SNACKS
ALFAJORES

1.1

ASEO HOGAR

4.7

BETUNES PARA EL
CALZADO
SUAVIZANTES PARA
ROPA

INSECTICIDAS
CERAS
LAVALOZAS

HIPOCLORITO DE SODIO
DESODORANTES
AMBIENTALES
DETERGENTES PARA
ROPA

LUSTRAMUEBLES

Il Categorias con variacion positiva

6.0

HIGIENE

PERSONAL

8.7

CREMAS FACIALES

BALSAMOS

CREMAS PARA MANOS
Y CUERPO
DESODORANTES
CORPORALES
ENJUAGATORIOS

BUCALES
CEPILLOS DENTALES

HOJAS Y MAQUINAS
PARA AFEITAR
TINTURAS PARA EL
CABELLO

JABONES DE TOCADOR
PASTAS DENTALES

[ Categorias con variacion negativa

1.2

5.0

TOALLAS DESECHABLES
PROTECCION
SANITARIA FEMENINA
PANUELOS
DESECHABLES

SERVILLETAS DE PAPEL
PAPEL HIGIENICO
PANALES DESECHABLES



“EVOLUCIC')N CATEGORIAS | TOTAL CHILE [
VARIACION % UAM VS PUAM

TOP 10 CATEGORIAS DE TOP 1 TEGORIAS DE
MAYOR CRECIMIENTO EN OP 10 CATEGORIAS
VALOR PPP MAYOR CAIDA EN VALOR PPP

PURE DE PAPAS 15.8 ACEITES COMESTIBLES -16.4

BETUNES PARA EL CALZADO 20.1
LECHES EN POLVO 12.2

CREMAS FACIALES 15.3
HARINAS CRUDAS -1.2

ARROZ EMPAQUETADO 15.9
REFRESCOS EN POLVO 5.4

MANJAR 8.9
POSTRES REFRIGERADOS 4.0

SUAVIZANTES PARA ROPA 4.9
LUSTRAMUEBLES 53

KETCHUP 14.6
DETERGENTES PARA ROPA 7.1

SOPAS Y CREMAS 14.1
COMIDA PARA PERROS Y GATOS ¢4

SALSAS DE TOMATES 13.8

PANALES DESECHABLES 3.0

CARAMELOS ENVASADOS 12.6




INDUSTRIA DE
(9 ALIMENTOS




“ INDUSTRIA ALIMENTOS | TOTAL CHILE

Evolucion General del Consumo

O\
u,

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

14

13

2.0 24 3.7
——
-0.3 0.0 -0.7

11.7 7.0 6.4 25 0.5 1.0 1.9 2.3

UAM

YTD 2024

-0.2
JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

PRECIO PROMEDIOM coNsUMO ™ FACTURACION



“ INDUSTRIA ALIMENTOS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

12.0 81 53 L6 e 11,2 11.8 7.2
1.4 14 . 3-0_ '_ - )6 ]
'-_ ‘—'-—_—'_ CX = =
3.4 -1.3 -4.2 58 -8.7 55 -4.3 -2.9 :
ALIM ENTE)ZSJ -15.3 ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS HARINAS KETCHUP MANJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y CRUDAS
GATOS
PESO VAL 9.2 5.0 7.7 1.0 3.6 9.6 8.8 3.7 1.7 1.7 54
25.7
10.5 11.1
5.6 15 r .5 5.5
1.4 2.1 :
‘_-" — - -0.6
i 9 i 2. i 2.7
3.3 2.2 01 55 4.0 7 2.7 2.0 2.9
27 : 11.3
ALIMENTOS MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRES EN POSTRES PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE SOPAS Y TE
BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
PESO VAL 1.8 1.0 1.7 0.6 3.6 04 21.6 1.5 3.9 1.0 54

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION




“ INDUSTRIA ALIMENTOS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% YTD-1VSYTD

15.8
9.6 3.1 9.3 8.5 7.3
1.3 ' 3.3
6> " m ° 3.2 -
" . — )1 .6
-- _— e = u -—‘ B e B
- -3.8 -2.8 11 e -2.2
-10, -0.1 30 62 -98 67
ALIMENT;)]-S.S ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS HARINAS KETCHUP MANIJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y CRUDAS
GATOS
PESO VAL 9.3 5.2 7.8 1.0 3.6 9.7 8.7 3.5 1.7 1.7 5.4
173 14.6
1.0 -_ [ 7.0
1.3 3.0 6 7.2
: 1.9 s
] 2.7-18 57 e 36 33 4 05 31 L7 0.0
-1.3 MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRESEN POSTRES. PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZAKI'ISES SALSAS DE SOPAS Y TE
ALIMENTOS BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
PESO VAL 1.7 1.0 1.7 0.6 3.5 0.4 21.7 1.5 3.9 1.0 5.3

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA ALIMENTOS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% Trimestre

2.3 3.7

gy

-0.7
ALIMENTOS

PESO VAL

2.3 3.7

.

-0.7
ALIMENTOS

PESO VAL

272
14.6 VL 68 12 70 >4 33
2.1 2.6 06 13 1.5 _ - 3.9
— -—— — e - - ——
5.0 7.2 -2.9 -3.5 -_ -2.1 -3.0
' -1.2
ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS '13'ﬁARIN1\g-2 KETCHUP MANJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y CRUDAS
GATOS
9.3 5.4 8.8 1.0 3.5 9.2 8.5 3.7 1.7 1.8 5.0
17.1
8.1
103 8.4
2.6 18 1.2 | 7.47°W ——

30 12 36 43 34 2.8 31 26
69
MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRESEN POSTR 1 PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE SOPAS Y TE
BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
1.8 0.9 1.5 0.6 3.5 0.4 20.9 1.7 3.8 1.3 5.9

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA ALIMENTOS | SSPP

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

0.4

—

-2.7
ALIMENTOS

PESO VAL

0.4

—

-2.7
ALIMENTOS

PESO VAL

11.6 8.7 6.4 10.3 10.7 5.9
™/ 24
—
0.5 94 |
- 41 3.2 "ol gy 55 3.5 5.3
11.1 :
-15.6
ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS HARINAS KETCHUP MANJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y CRUDAS
GATOS
10.0 52 7.6 1.0 4.0 9.3 8.4 3.9 1.7 1.7 53
26.0

4.8 1.0 | 6 4 2.2 9.6 10.8 3.9

05 _ mm - [ -
3.4 ol -1.0 57 35 .7 0.7 3.6 3.2 3.6

34 83 118 ' ' 42 123 _ -
MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRESEN POSTRES PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE SOPAS Y TE
BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
1.7 0.7 1.6 0.7 3.6 04 21.3 1.5 3.9 0.9 5.6

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA ALIMENTOS | SSPP
Evolucion de Categorias

VAR.% YTD-1VSYTD

0.9

-

-0.7
ALIMENTOS

ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS HARINAS KETCHUP MANIJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y GATOS CRUDAS
PESO VAL 10.2 54 7.8 0.9 4.0 9.3 8.3 3.6 1.7 1.6 53
18.2 14.6
0.9 ~ . = N 4 = : :
‘-_" 1.9 . ] ]
22 60 -60 38 24 44 50 1.8 16
AL|MENTE:():)S'7 MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRES EN POSTRES PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE  SOPAS Y CREMAS TE
BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES
PESO VAL 1.7 0.7 1.6 0.7 3.5 0.4 215 1.5 3.9 0.9 5.6

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ INDUSTRIA ALIMENTOS | TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

24.4 17.7

7.9 . 207

0.8
ALIMENTOS
ACEITES ARROZ CAFE CALDOS CEREALES PARA COMIDA PARA FIDEOS HARINAS KETCHUP MANJAR MAYONESAS
COMESTIBLES EMPAQUETADO EL DESAYUNO PERROS Y GATOS CRUDAS
PESO VAL
4.2 4.0 8.1 1.6 0.9 11.5 11.2 2.8 1.7 2.1 6.0
11.6 24.4 19.3 11.9 231 155
7.9
. 3.0 4.0 -0.7
2.6 -6.9 -11.3 -11.5
-0.8 MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRESEN POSTRES PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE SOPAS Y TE
' BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
ALIMENTOS
PESO VAL 2.3 2.4 2.3 0.4 3.7 0.6 23.8 1.4 3.6 1.7 3.8

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



INDUSTRIA ALIMENTOS | TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% YTD-1VSYTD

3.7
-3.4 ’ ACEITES ARROZ CAFE ' CALDOS CEREALES PARA EL COMIDA PARA FIDEOS HARINAS CRUDAS KETCHUP MANJAR MAYONESAS
ALI M E NTOS COMESTIBLES EMPAQUETADO DESAYUNO PERROS Y GATOS
PESO VAL 4.2 4.0 8.1 1.6 1.0 12.1 11.5 2.9 1.7 2.0 6.0
3.7
-5.0 ' -20.2
MERMELADAS PAPILLAS PARA PESCADOS POSTRES EN POSTRES PURE DE PAPAS QUESOS SABORIZANTES SALSAS DE SOPAS Y TE
-3.4 BEBE CORRIENTES POLVO REFRIGERADOS PARA LECHE TOMATES CREMAS
ALIMENTOS
PESO VAL 2.2 2.4 2.4 04 35 0.6 22.9 1.4 3.7 1.7 3.8

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL
CHILE

Industria Alimentos

@ MIX DE CANALES EN FACTURACION @ MIX DE CANALES EN VOLUMEN
10.7 11.3
89.3 88.7
UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 M 2023 MJJ 2024 UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024

B T.SUPERMERCADO H T. TRADICIONALES HT.F&P [ T. CONSUMO LOCAL B T. SUPERMERCADO I T. TRADICIONALES ET.F&P [ T. CONSUMO LOCAL



INDUSTRIA
BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS




\\

INDUSTRIA B. NO ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE

Evolucion General del Consumo

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

16.1 16.9 17.7 16.3 14.7 14.1 12.9

03 3.6

0.8
5.4 5.7 5.8 -4.7 -3.0 3.1 5.7 5.0 4.9
-10.2 -10.8

UAM YTD 2024 | JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJf72%23 JAS 2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024
16.5 .

10.0 10.5 11.2 8.9
5.6 : 5.1 36 6.9

$ 3.7 2.3 1.8
e

-2.8

" prECIO PROMEDIOM coNsUMO M FACTURACION



“ INDUSTRIA B. NO ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

4.0 46
,ﬁ- -
i _______-_*
-4.1 -4.6

B. NO ALCOHOLICAS -6.8 83 95
AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
PESO VAL 15.0 64.6 18.3 2.0

VAR.% YTD-1 VS YTD

2.3

o .

4.4 ]
B. NO ALCOHOLICAS -7.9 7.9 73 120

AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO

PESO VAL 15.6 64.6 17.8 2.1

PRECIO PROMEDIOM coNsuMo ™ FACTURACION



“ INDUSTRIA B. NO ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

46
,&- 40 1
i _______-_*
-4.1 -
B. NO ALCOHOLICAS -6.8 83 4.6 95
AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
PESO VAL 15.0 64.6 18.3 2.0
VAR.% Trimestre
1.8 7.1 4.4 1.9 11
_ -3.1 -3.9 __—_
4.9 -8.4 -10.3 157
B. NO ALCOHOLICAS AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
PESO VAL
13.9 65.6 18.5 1.9

PRECIO PROMEDIOM coNsuUMO M FACTURACION



N\ INDUSTRIA B. NO ALCOHOLICAS | T. SSPP
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

1.7 53 3.8
,.-. - 00
2.8 3.1 - -3.8 _
9.4 -8.6

-3.5
B. NO ALCOHOLICAS AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO

PESO VAL 17.6 50.2 27.6 4.6

VAR.% YTD-1VSYTD

-1.9
B. NO ALCOHOLICAS

51 3.8 21
-2.1 -2.0 _ -3.8 _
-7.8 -9.3

AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
PESO VAL 18.1 50.5 26.8 4.7

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA B. NO ALCOHOLICAS | T. TRADICIONAL

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

1.9 1.9 4.5
- os I A N T
7.2 -11.0 6.3 7.4 63 117
B. NO ALCOHOLICAS AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
PESO VAL 14.3 69.1 15.6 1.1
VAR % YTD-1VSYTD
2.9
— e ——“—
. - 3.3 0.3 i
-8.6 AGUAS MINERALES BEBIDAS GASEOSAS NECTARES REFRESCOS EN POLVO
B. NO ALCOHOLICAS
PESO VAL 14.9 68.8 15.2 1.1

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL CHILE

Industria Bebidas no Alcoholicas

@MIX DE CANALES EN FACTURACION @MIX DE CANALES EN VOLUMEN

UAM-1 UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024 UAM-1 UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 M) 2024
B T. SUPERMERCADO [ T. TRADICIONALES ET.F&P © T. CONSUMO LOCAL = T. SUPERMERCADO = T. TRADICIONALES uT.F&P = T. CONSUMO LOCAL



C /} INDUSTRIA
BEBIDAS ALCOHOLICAS




“ INDUSTRIA B. ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE
Evolucion General del Consumo

O\
u,

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

8.5 10.9 10.6 10.6 10.7 11.3

5.4 3.6 6.5 7.0 3.9 3.6 3.8 31
0.5 25 0.9 3.7 0.5
] el | - ] 0, —
1.0 '4-3 _6 3 '6 6 -4.9 -2'9 '4.0
: 9.8 '
13.0
9.2
4.3 4.1 1.7 1.7 29 5.8 3.7 4.3 8.0 4.2
-
-0.1 -0.9
UAM YTD 2024| JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

PRECIO PROMEDIOM coNsUMO ™ FACTURACION



“ INDUSTRIA B. ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

-

[E— -0.8 1.3 34 -0.1 -0.4 -0.7 -

-1.0 _ )
B. ALCOHOLICAS CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKY -
PESO VAL 64.8 4.3 1.6 0.8 5.3 17.8 5.4

VAR.% YTD-1VSYTD

114
8.8 8.4
- 0.5 3.3 1.1 “ 15@ 1-0:6 >’ :
0.1 -1.1

B. ALCOHOLICAS -0.6 2.3

-6.0 -
CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKY7'3

PESO VAL 65.5 4.4 1.6 0.7 5.2 17.4 5.3

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ INDUSTRIA B. ALCOHOLICAS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

43

- 6.9 8.5 7.6
| YT T — ___—-_-_-
08 01 04 o7 TN

-1.0 -1.3 3.4
B. ALCOHOLICAS CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VOI_)?(X PISCOS VINOS WHISK?7'5
PESO VAL 64.8 4.3 1.6 0.8 5.3 17.8 54
VAR.% Trimestre
31 195 192
_— e
. e
B. ALCOHOLICAS T —
-4.9 5.8 -2.0 -3.5 -2.7 58
CERVEZA% COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKYG'
PESO VAL 55.6 5.0 2.0 0.9 6.8 22.9 6.7

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



~~INDUSTRIA B. ALCOHOLICAS | T. SSPP
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

-6.1
B. ALCOHOLICAS

PESO VAL

VAR.% YTD-1 VS YTD

-4.2
B. ALCOHOLICAS

PESO VAL

- _ 4.5

11
338 4. ] ] : 3.1
-8.0 4.1 53 -64 4.5 -8.0
-10.7 141
CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VOBLlZAS PISCOS VINOS WHISKY
534 6.1 1.2 0.7 6.1 27.2 5.3

3.1 0.8 -2.3

40 -2.9 42  -3.8 ]
5.4 83 5.6
145 161
CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKY
54.0 6.2 1.2 0.7 6.0 26.5 5.4

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION




“ INDUSTRIA B. ALCOHOLICAS | T. TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

8.2

2.0 2.3
B. ALCOHOLICAS CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKY -3

PESO VAL 69.5 3.9 1.8 0.8 4.7 13.5 5.9

VAR.2% YTD-1 VS YTD

8.7
294 293

CERVEZAS COCKTAIL LICOR RON LICOR VODKA PISCOS VINOS WHISKY
B. ALCOHOLICAS

PESO VAL
70.1 4.1 1.8 0.7 4.5 13.2 5.6

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



~~ESTRUCZTU RA DE MERCADO | TOTAL

CHILE
Industria Bebidas Alcohodlicas

@MIX DE CANALES EN FACTURACION

52.7 55.1

UAM-1 UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024
M T. SUPERMERCADO = T. TRADICIONALES HT.F&P 1 T.CONSUMO LOCAL

@MIX DE CANALES EN VOLUMEN

59.7 62.0

UAM-1 UAM
B T. SUPERMERCADO

2023 YTD 2023 YTD 2024

= T. TRADICIONALES

ET.F&P

MJJ 2023 MJJ 2024
1 T. CONSUMO LOCAL



% INDUSTRIA LACTEOS




~~INDUSTRIA LACTEOSl TOTAL CHILE
Evolucion General del Consumo

@ 6.2 3.8
i BB

3.5 -2.5

$ 2.2 1.1
. ——

UAM YTD 2024

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

20.6 24.0 25.1 22.8
. 18.7 146 27 .
' 6.0 3.6 3.1 2.9

9.6 -10.7 -11.1

11.2 10.8 10.4 9.0 10.8

8.0 6.8

2.0 2.6 2.3 0.3

-0.7
JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

"I prECIO PROMEDIOM coNsuMO M FACTURACION



“ INDUSTRIA LACTEOS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

2.2
4.9 5.5 25
- —— —
_ 0.0 - -
a5 2.6 -8.7 14 5.0 2.4
LACTEOS -18.6
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 8.5 10.9 38.9 7.5 34.2
VAR % YTD-1 VS YTD
1.1 4.2 3.8 0.5 2.4
0.2 37 e -1.4
-2.5 -10.5
LACTEOS -15.9
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 8.6 10.4 39.4 7.5 34.1

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA LACTEOS | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

2.5
0.0 1.4 50 2.4
LACTEOS -18.6
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 8.5 10.9 38.9 7.5 34.2

VAR.% Trimestre

-_-_'_A—______'__—T

LACTEOS -3.1
-15.1 17.0
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT

PESO VAL 8.6 11.0 39.0 7.8 33.6

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



\ INDUSTRIA LACTEOS | T. SSPP
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

0.8 39 3.2 2.2
 EEEEEEEEEEEEEEE— ] _—_ L e——
- -3.0 -1.2 -1.9 4.1 -2.3
-9.9
-4.1 -19.6
LACTEOS
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 7.9 11.6 37.1 7.5 36.0
VAR% YTD-1VSYTD
3.5 2.0 1.9
0 i —_— ____
-0.1
-0.1 — -0.2 4.1 4.5 -1.4
-2'9 '11.7 _16 8
LACTEOS :
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 8.0 11.0 37.6 7.5 35.9

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA LACTEOS | T. TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

13.
22.0 18.3
2.6
LACTEOS 09 10.9 -3.5
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 13.4 4.1 52.0 7.9 22.6

VAR.% YTD-1 VS YTD

13.2 14.2

7.2 ‘ c3 —r— 7.9
7.6 8.8 .ﬁ 8.4
1.4
0.4 -0.7 1.9
LACTEOS 132
CREMAS DE LECHE LECHES EN POLVO LECHES LIQUIDAS MARGARINAS YOGHURT
PESO VAL 13.3 4.0 52.5 7.8 22.4

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL

CHILE

INndustria Lacteos
@MIX DE CANALES EN FACTURACION

0.4 0.3
11.3 12.6
88.3 87.1

UAM-1 UAM
B T. SUPERMERCADO

0.3
11.5

0.3
12.5

YTD 2023 YTD 2024

= T. TRADICIONALES

= T.F&P

0.3 0.3
(VS) 12.9

MJJ 2023 MJJ 2024

= T. CONSUMO LOCAL

@MIX DE CANALES EN VOLUMEN

0.1 0.1
11.2 11.9
88.7 88.0

UAM-1 UAM
B T.SUPERMERCADO

0.1
11.3

0.1
11.8

YTD 2023 YTD 2024

H T. TRADICIONALES

HT.F&P

MJJ 2023 MJJ 2024

1 T. CONSUMO LOCAL



INDUSTRIA
SNACKS & CONFITES




\\

INDUSTRIA SNACKS & CONFITES | TOTAL CHILE

Evolucion General del Consumo

OF
)

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

21.7 22.9 23.9 234 20.8 18.2 15.4
‘ . 133

9.2 6.7 8.3 6.9 5.8 5.9
11
-1.0 - - - - - - -0.7
-2.5 -2.6 3. . 3.0 -2.0 2.3
-5.0 3.3 -5.4 3.5 6.0 -4.0

6.5 5.5
- . .
UAM  YTD 2024

15.0 19.2 190 164 16.2 14.5

- - I 8.3 8.4 6.1 6.0 31 7.1

JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

PRECIO PROMEDIOM coNsUMO ™ FACTURACION



“ INDUSTRIA SNACKS & CONFITES | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

6.5 m m

u

2.5 -1.
25 -4.2
9.8
SNACKS Y CONFITES ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
PESO VAL 1.4 9.6 24.3 34.2 30.6

VAR.% YTD-1VSYTD

-1.0
SNACKS Y CONFITES

-0.7 -0.8 16 -0.4

ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
1.4 9.2 24.7 34.0 30.8

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION

PESO VAL



“ INDUSTRIA SNACKS & CONFITES | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

o2 128

=

2.5 -1. i
25 4.2
9.8
SNACKS Y CONFITES ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
PESO VAL 14 9.6 24.3 34.2 30.6
VAR.% Trimestre
7.1 -
10.2 11.2 10.1
1.1
SNACKS Y CONFITES
1.1
ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
PESO VAL 1.7 9.6 24.5 34.3 29.9

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



\\

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

6.9 1o

-1.7
SNACKS Y CONFITES

PESO VAL

VAR.% YTD-1 VS YTD

6.4

0.7

SNACKS Y CONFITES

PESO VAL

-3.4

51 oy

-10.7
ALFAJORES

1.0

-7.1
ALFAJORES

1.0

-5.6

CARAMELOS ENVASADOS

9.1

CARAMELOS ENVASADOS

8.5

INDUSTRIA SNACKS & CONFITES | T. SSPP

8-7 5'2

0.4

-3.6

CHOCOLATES GALLETAS SNACKS

23.5 35.9 30.5

CHOCOLATES GALLETAS SNACKS

24.4 35.6 30.6

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



~~INDUSTI:IIA SNACKS & CONFITES | T. TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

15.6
5.7 /-4 11.0 g 4.9 6.5 53
-4.3 9.0 -5.0 -5.8 -4.8
SNACKS Y CONFITES ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
PESO VAL 2.2 10.5 26.0 30.4 30.8
VAR.% YTD-1VSYTD
12.2
37 4.5 4.7 4.2
] — - 1.5 — —
-4.6 -0.1
5 98 -6.5 -6.4
SNACKS Y CONFITES ALFAJORES CARAMELOS ENVASADOS CHOCOLATES GALLETAS SNACKS
PESO VAL 2.2 10.7 255 30.4 31.1

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL
CHILE

Industria Snacks & Confites

@Mlx DE CANALES EN FACTURACION ('9 MIX DE CANALES EN VOLUMEN
282 W 27.7
718 | 723
UAM-1 -~ UAM YTD 2023 YTD 2024 M1J 2023 MU 2024 UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 M) 2023 M 2024

= T.SUPERMERCADO = T.TRADICIONALES ®T.F&P = T.CONSUMO LOCAL = T.SUPERMERCADO = T.TRADICIONALES ®T.F&P = T.CONSUMO LOCAL



INDUSTRIA
ASEO HOGAR




“ INDUSTRIA ASEO HOGAR | TOTAL CHILE
Evolucion General del Consumo

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

14.4 14.3 16.6 17.1 15.9 13.2 9.8 .
@ 1.6 - - - - - B = . 2.5

-1.4 -1.9 3.4 -2.8

41 5.0
0.0 1.2 0.3
e
@ -3.1 -3.5 -1.4
-10.9 8.0 -11.1 -10.9
-14.6
UAM YTD 2024 | JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MIJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024
7.1
39 5.6
. 2.
$ 1.1 1.3 2.3 1.6 8 2.2 1.1
i EE
-0.6
2.8 -2.0 -4.0

PRECIO PROMEDIOM coNsUMO ™ FACTURACION



“ .. INDUSTRIA ASEO HOGAR | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM

0.0 -9.8 5.4 -3.9
ASEO HOGAR BETUNES PARA EL CERAS DESODORANTES 'lﬁTalG ENTES Hp&LORITO DE INSECTICIDAS LAVALOZAS LIMPIADORES DEL LIMPI AD-ORiEES-) LUSI'RAM[JEI?;L7ES PILAS Y BA_TfRﬁS SUAVIZANTES
CALZADO AMBIENTALES PARA ROPA soDIo HOGAR SANITARIOS N PARA ROPA
PESO VAL 0.7 2.2 11.9 31.3 55 59 11.0 16.4 2.9 0.8 5.6 5.8

VAR.% YTD-1
VSYTD

-3.9 -
5.4 -5.1
AS EO H OGAR BETUNES PARA EL CERAS DESODORANTES DETERGENTES HIPOCLORITO DE INSECTICIDAS LAVALOZAS LIMPIADORES DEL LIMPIAD&EQ L[JZI'.R]AMDZBIZS PILAS Y BATERIAS SUAVIZANTES
CALZADO AMBIENTALES PARA ROPA soblo HOGAR SANITARIOS PARA ROPA
PESO VAL 0.7 2.2 11.6 30.8 5.6 6.8 10.8 16.4 2.9 0.8 5.6 5.7

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ .. INDUSTRIA ASEO HOGAR | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM

0.0

9.8 5.4 ]
ASEO H OG AR BETUNES PARA EL CERAS DESODORANTES -IﬁTa%G ENTES HQEQLORITO DE INSECTICIDAS LAVALOZAS LIMPIADORES DEL LIMPIADOR'EE LUST RAMIJEI?;L7ES PILAS Y BA_T,R%S SUAVIZANTES
CALZADO AMBIENTALES PARA ROPA SODIO HOGAR SANITARIOS . PARA ROPA
PESO VAL 0.7 2.2 11.9 31.3 55 59 11.0 16.4 2.9 0.8 5.6 5.8
VAR.% Trim.
10.2
4.0 .'4
-6.0 10.2
-13.1 T
ASEO HOGAR 233
BETUNES PARA EL CERAS DESODORANTES DETERGENTES HIPOCLORITO DE 'ZI‘EEGI'ICIDA'S LAVALOZAS LIMPIADORES DEL LIMPIADORES LUSTRAMUEBLES PILAS Y BATERIAS SUAVIZANTES
CALZADO AMBIENTALES PARA ROPA SODIO HOGAR SANITARIOS PARA ROPA
PESO VAL 0.8 2.1 13.0 32.2 5.3 3.1 11.1 16.2 2.8 0.8 6.5 6.1

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



~~INDUSTRIA ASEO HOGAR | T. SSPP
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

-
- |

0.0
ASEO HOGAR

PESO VAL

VAR.% YTD-1VS YTD

1.9

__-_

-1.6 m

ASEO HOGAR

PESO VAL

21.

-4.1

-8.4 89 -20 ]
BETUNES PARA CERAS  DESODORANTES DETERGENTES HIPOCLORITO DE INSECTICIDAS ~ LAVALOZAS  LIMPIADORES  LIMPIADORES LUSTRAMUEBLESPILAS Y BATERIAS SUAVIZANTES
ELCALZADO AMBIENTALES  PARA ROPA SoDIo DELHOGAR  SANITARIOS PARA ROPA
0.7 1.6 13.3 313 4.8 5.8 11.7 175 3.5 0.9 2.6 6.3

-74 85 86 -8.4
BETUNES PARA EL CERAS DESODORANTES DETERGENTES HIPOCLORITO DE INSECTICIDAS LAVALOZAS LIMPIADORES DEL LIMPIADORES LUSTRAMUEBLES PILASY BATERIAS SUAVIZANTES PARA
CALZADO AMBIENTALES PARA ROPA SODIO HOGAR SANITARIOS ROPA
0.6 1.6 12.9 30.7 49 7.0 115 17.6 35 0.9 2.6 6.2

" prec1o PROMEDIOM coNsuMO ™ FACTURACION



INDUSTRIA
@ HIGIENE PERSONAL




\\

INDUSTRIA HIGIENE PERSONAL | TOTAL CHILE
Evolucion General del Consumo

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

10.9 124 11.7 12.1 11.5
@ " I - - - — 6.9 4.5 6.3

1.6
1.3 -0.9 1 34 33 0.7 33 33 1.2 0.7
-10.9 -8.7 -11.2
. 75 8.7
6.0 5.7 5.5 74 5.1 6.3 5.4 5.8 5.2
¢ mm_ - mEleesss
-0.6

-3.0
UAM YTD 2024 | JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJJ 2024

" prECIO PROMEDIOM coNsUMO M FACTURACION



“ INDUSTRIA HIGIENE PERSONAL | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM
6.0 9.0 7.8
L | — _—‘——_-
-1.3 -1.2 -1.3 -03 -1.8 -1.5
HIGIENE PERSONAL -4.7 .g § -5.8 -5.7
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODORANTES ENJUAGATORIOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO AFEITAR
PESO VAL 9.6 6.0 17.7 8.5 13.7 2.3 5.8 94 8.9 14.0 4.2
VAR.% YTD-1
VSYTD
5.7 18.0

9.5 - ' 8.5
- 43 1.6 03 4. 2.6 3.2 34

o

09 e T m——
HIGIENE PERSONAL 0.5 54 . 49 01 21 17 -18 -0.5 5.2
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODO RAI‘jTES ENJUAGATTOI.?IOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO AFEITAR
PESO VAL 9.6 5.8 17.8 8.9 13.9 2.3 5.8 9.3 8.7 13.9 4.1

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA HIGIENE PERSONAL | TOTAL CHILE
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM
6.0
-1.3 -1.2 47 -1.3  -03 -18 -1.5
- -5.8 -3.7
HIGIENE PERSONAL BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODORANTES ENJUAGAT RIOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO AFEITAR
PESO VAL 9.6 6.0 17.7 8.5 13.7 2.3 5.8 9.4 8.9 14.0 4.2

VAR.% Trimestre

5.2
-_.

-0.7
HIGIENE PERSONAL . -0.3
-2.8 4.6 -3.2 ’ -4.0 -3.2 -4.0
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODO RA%I{IES ENJUAGATORIOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO AFEITAR
PESO VAL 9.6 6.1 19.3 8.6 12.7 2.4 5.7 8.8 8.8 13.9 4.0

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



\\

INDUSTRIA HIGIENE PERSONAL | T. SSPP

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM
1.4 6.4 1) 3.8 54 54 17 6.7 1.5 12
S ) — o 22 —— e e
-2.7 . -1.6 1.4 -13 -1.7 2.2
2.7 6.6 55 1.5 -4.3
HIGIENE PERSONAL 98 :
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS FACIALES CREMAS PARA DESODORANTES ENJUAGATORIOS HOJASY JABONES DE PASTAS DENTALES SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES MANOS Y CUERPO CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR EL CABELLO EL CABELLO
AFEITAR
PESO VAL 13.0 58 3.7 4.0 15.0 2.5 58 13.4 13.0 19.2 4.6
VAR.% YTD-I1
VSYTD
0.6 °oe27 24 1.2 3.0
-2.4 29 -23 g -1.0 -3.6
HIGIENE PERSONAL 7.5 103
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS FACIALES CREMAS PARA DESODORANTES ENJUAGATORIOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS DENTALES SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES MANOS Y CUERPO CORPORALES BUCALES MAQUINAS PARA TOCADOR EL CABELLO EL CABELLO
AFEITAR
PESO VAL 13.1 57 3.7 4.2 15.2 2.4 58 13.4 12.8 19.2 4.6

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



~~INDUSTRIA HIGIENE PERSONAL | T. F&P
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM
VS PAM

9.5

1.7
HIGIENE PERSONAL 2.1 4.3 -2.0 5.0 79 3.4 48 61
-13.4 -10.7
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODORANTESENJUAGATORIOS HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO PARA AFEITAR
PESO VAL 6.7 6.3 31.9 13.3 12.1 2.4 3.5 5.6 51 9.6 3.6
VAR.% YTD-1
VSYTD

9.7

-0.9
1.6 -0.6 ) } -1.7 -0.7
HIGIENE PERSONAL 4.7 ] 4.9 -5.7 -5.2 101
BALSAMOS CEPILLOS CREMAS CREMAS PARA DESODORANTES EN]UAGA%Lkl%S HOJAS Y JABONES DE PASTAS SHAMPOO PARA TINTURAS PARA
DENTALES FACIALES MANOS Y CORPORALES BUCALES MAQUINAS TOCADOR DENTALES EL CABELLO EL CABELLO
CUERPO PARA AFEITAR
PESO VAL 6.7 6.1 319 13.8 12.4 2.3 35 5.6 4.9 9.4 35

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL

CHILE

Industria Higiene Personal

@MIX DE CANALES EN FACTURACION

UAM-1 UAM
B T.SUPERMERCADO

YTD 2023 YTD 2024

= T. TRADICIONALES

ET.F&P

MJJ 2023 MJJ 2024
1 T. CONSUMO LOCAL

@MIX DE CANALES EN VOLUMEN

37.2 36.6
5.6 6.8
57.3 56.7

UAM-1 UAM
ET.SUPERMERCADO

YTD 2023 YTD 2024

©T. TRADICIONALES

ET.F&P

MJJ 2023 MJJ 2024
1 T. CONSUMO LOCAL



'INDUSTRIA
| TISSUE




~~INDUSTRIA | TOTAL CHILE

Evolucion General del Consumo

VARIACION % TOTAL CANASTA NIELSEN

204 211 213
16.7 17.7
@ 14.5 10.6 83

8.6 9.1 8.7 9.4 9.8 9.1 7.4

S

5.0

-1.2 -0.2 -3.0 -2.3
UAM YTD 2024 | JAS 2022 SON 2022 NDE 2023 EFM 2023 MAM 2023 MJJ 2023 JAS2023 SON 2023 NDE 2024 EFM 2024 MAM 2024 MJ) 2024

PRECIO PROMEDIOM coNsUMO ™ FACTURACION



“ INDUSTRIA | TOTAL CHILE

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

8.2
1.2
13 0.5 2.5 09
-2.6 - - -0.5 -11
2.2 _
TISSUE 5.0 3.5 -4.0 5.0
PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCION SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS
DESECHABLES DESECHABLES SANITARIA FEMENINA DESECHABLES
PESO VAL 25.2 2.8 375 13.7 55 15.3
VAR.% YTD-1 VS YTD
555

1.2 -1.1
2.4 -2.8 -2.0 -3.3 -3.2 2.7
TISSUE 3 3
PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO
DESECHABLES DESECHABLES
PESO VAL 25.3 2.8 37.4

4.0 26 3.3
5.7
PROTECCION  SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS
SANITARIA FEMENINA DESECHABLES

13.8 5.4 15.2

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

| TOTAL CHILE

8.2
12 1.3 0.5 25 09
-2.6 -2.2 -3.5 0> -4.0 _1.1
TISSUE -5.0 ' . -5.0
PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCION  SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS
DESECHABLES DESECHABLES SANITARIA FEMENINA DESECHABLES
PESO VAL 25.2 2.8 37.5 13.7 55 15.3
VAR.% Trimestre
4.3
1.7
" — I ———
— I I
2 3 _2 3 '0 8 5 8 _4 3 '38 —23 5 9 _4 6
' 3.8 i 37 - 78 91
TISSUE PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCION  SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS
DESECHABLES DESECHABLES SANITARIA FEMENINA DESECHABLES
PESO VAL 24.8 3.3 37.2 134 53 16.0

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA

| T. SSPP

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

0.4

—

TISSUE

PESO VAL

VAR% YTD-1VSYTD

-1.6 -2.1
TISSUE

PESO VAL

-3.0
-6.0
PANALES DESECHABLES
23.1

PANALES DESECHABLES

23.3

7.5
07 0.3
-0.9 -0.3
-0.3 -2.4
-5.3 -3.8 -5.7
PANUELOS PAPEL HIGIENICO  PROTECCION SANITARIA SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS DESECHABLES
DESECHABLES FEMENINA
2.3 40.1 10.8 6.5 17.2
571
—
0.3 16 g 25 - ]
- ' 3. -4.5
6.5 74 3.2 -6.0
PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCION SERVILLETAS DE PAPEL TOALLAS DESECHABLES
DESECHABLES SANITARIA FEMENINA
2.2 40.1 10.9 6.3 17.2

PRECIO PROMEDIOM coNsuMoO M FACTURACION



“ INDUSTRIA | T. TRADICIONAL
Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

9.9
TISSUE < <
PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCION SERVILLETAS DE TOALLAS
DESECHABLES DESECHABLES SANITARIA PAPEL DESECHABLES
FEMENINA
PESO VAL 11.4 3.3 48.0 20.6 3.4 13.3

VAR.% YTD-1VSYTD

45 |
2.2 53 -2.8
TISSUE PANALES PANUELOS PAPEL HIGIENICO PROTECCIS'&) SERVILLETAS DE TOALLAS
DESECHABLES DESECHABLES SANITARIA PAPEL DESECHABLES
FEMENINA
PESO VAL 11.9 3.5 47.2 20.6 3.4 135

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



\\

INDUSTRIA |

Evolucion de Categorias

VAR.% UAM VS PAM

-2.2
-19.1
TISSUE 33
PANALES DESECHABLES ~ PANUELOS DESECHABLES PAPEL HIGIENICO PROTECCION SANITARIA
FEMENINA
PESO VAL 61.3 7.2 0.4 31.0

VAR.% YTD-1VSYTD

4.8 ' ' : 9.6
TISSUE -13.9
PANALES DESECHABLES PANUELOS DESECHABLES _ﬂZFeEL HIGIENICO PROTECCION SANITARIA
FEMENINA
PESO VAL 60.8 7.0 0.4 31.8

™ precio PROMEDIOM coNsuMo M FACTURACION



“ ESTRUCTURA DE MERCADO | TOTAL
CHILE

Industria [ 1csue

@MIX DE CANALES EN FACTURACION @MIX DE CANALES EN VOLUMEN

4.5 4.4 4.6 4.5
8.5 9.1 9.0 9.1

9.1 8.8 9.1 8.8 9.2

UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJJ 2024 UAM-1  UAM YTD 2023 YTD 2024 MJJ 2023 MJ) 2024
= T.SUPERMERCADO = T. TRADICIONALES ET. F&P = T.CONSUMO LOCAL = T. SUPERMERCADO = T. TRADICIONALES ET.F&P ©T.CONSUMO LOCAL
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