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Consumo Masivo en Colombia acentuando dindmica de contraccion en el corto plazo

Jalonando dindmica de facturacién que ain se mantiene en positivo, logrando ser compensada por ligeros incrementos de
precio

T. Colombia - Var (%) Trimestral a cada corte vs MPAA
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Dinamica de contracciéon logrando desacelerarse para Julio, reactivando facturacion

Consumo del afio hasta la fecha ain se mantiene en positivo, por encima de niveles del 2023

T. Colombia - Var (%) Mensual a cada corte vs MPAA
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Bebidas tocando terreno positivo en el Gltimo trimestre movil, jalonando la canasta

HPC logra mantenerse con crecimientos en la tendencia, aunque desacelerandose llegando a minimos para el UTM

T. Colombia - Var (%) Trimestral a cada corte vs MPAA
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Sin embargo, de corto plazo Bebidas logra revertir dinAmica de contraccion

Logrando acercarse a una relativa estabilidad para Julio, mientras Alimentos y HPC muestran en conjunto signos de
recuperacion.

T. Colombia - Var (%) Mensual a cada corte vs MPAA
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Alcohdlicas y Tabaco junto a RTD se mantienen en terreno positivo al igual que HPC

Pese a desaleracion de Aseo, aln se mantiene como la subcanasta de mejor desempefio en Consumo

T. Colombia

SHARE VALOR VAR. (%) VALOR MPAA VAR. (%) VOLUMEN MPAA VAR. (%) PRECIO MPAA
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OTC mantiene dinamica de crecimiento en el corto plazo ante temporada

Mientras de corto plazo es Alcohdlicas la de mayor aporte a la reversion de la tendencia de bebidas, no logrando compensar
afectacion de bebidas RTD.

T. Colombia
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Cadenas se mantiene como el canal que soporta la dinamica en consumo del YTD

Sin embargo, desacelerandose al igual que Consumo Local vs. La ultima medicion.

Canales - Var. (%) YTD’24 vs YTD’23
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Droguerias logrando crecimientos en consumo ante dinamica de OTC en el corto plazo

Consumo Local continua dinamica de crecimiento, mientras Cadenas logra acelerar nuevamente crecimiento

Estructura en valor y dinamica | Canales NIQ

CANASTAS NIQ - IMPORTANCIA VALOR CANASTAS NIQ-VAR. (%) VALOR vs MPAA CANASTAS NIQ - VAR. (%) VOLUMEN vs MPAA CANASTAS NIQ - VAR. (%) PRECIO vs MPAA
10 12
. R
.
= +
//w 104 .\\
- ’ ™
T ) 23]
/ >
30 ] / °] N
30 / 3 .
. / @,_{-—--*_7—_
- P
4 [32]
== - :
- 81 . [6:3] -
. —
24 ®
4]
/
01 F
@* 10 /
i
1,3
2
2
-4 T T T T 1 18 T T T T 1 o T T T T 1
¥TD24  MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024 ¥TD24  MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024 YTD'24  MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024
Hl OTROS [ DROGUERIAS [ SUPERETES SUPER CADEMA M COMSUMO LOGAL [ TRADICIONALES

Fuente: Nielsen RMS corte Julio 2024

N I Q © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 10




Subcanastas desacelerandose transversalmente en el canal vs la Ultima medicion

Confiteria por su parte logra reducir sus niveles de contraccion vs YTD, Junio

T. Super Cadena
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Alcohodlicas y Tabaco retornando aterreno positivo en el ultimo periodo

De igual forma Alimentos logra mitigar dindmica de contraccion junto con Confiteria.

T. Super Cadena
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Alcohdlicas y Tabaco junto con RTD aun manteniéndose en terreno positivo

Mientras el resto de subcanastas logran reducir niveles de afectacién, OTC la de mayor cambio ante valorizacion

T. Tradicionales
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Siendo OTC la Subcanasta de mayor crecimiento en el ultimo mes, seguida de Alimentos

Bebidas por su parte acercandose a terreno negativo ante desaceleraciones al igual que RTD

T. Tradicionales
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Bebidas RTD como la Unica sub canasta que logra mantener desarrollo en consumo

Sin embargo, desacelerando crecimiento vs el corte anterior.

T. Superetes
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Sin embargo, de corto plazo principales subcanastas salvo RTD logran repuntar

Confiteria y Alimentos presentando los mejores indicadores en el corto plazo, aunque aun en terreno negativo

T. Superetes
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OTC logrando reversar tendencia de contraccion en el YTD, aun afectada en volumen

T. Droguerias

SHARE VALOR VAR. (%) VALOR MPAA VAR. (%) VOLUMEN MPAA VAR. (%) PRECIO MPAA
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Dinamismo de OTC apalancado principalmente por desarrollos en Corto Plazo

T. Droguerias

SHARE VALOR VAR. (%) VALOR MPAA VAR. (%) VOLUMEN MPAA VAR. (%) PRECIO MPAA
604 B0+
184
554 554
504
50
a5
45 134 @
0] [113]
b [10.1]
an] 354 [3.7]
3.7
w [B4]
35 1 34
254
o A P [55]
7 T
259 154 34
20 104
o 35
154 [04] [03]
. o + [22] 2
™ 52) [zl N
N *______._4——0 - y
u -104 . ; .
| | ) 4 =
2 o N :
[1.0] 204 164 P __a
9 J 84| T, —[194]
254 22,3 42
-104
T 135 304
b [ |
154 - a7, ] -
a3 ) -35 -14.3
-20 T T T T -40 T T T T A7 T T T T
¥TD  MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024 ¥TD  MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024 ¥TD MAYO 2024 JUNIO 2024 JULIO 2024

W OTC M BEBES BEBIDAS M MISCELANEA

ASED DELHOGAR M TOGADOR

NIQ

20



Bebidas RTD junto con Alcohdélicas y Tabaco mantienen dinamica positiva del canal

T. Consumo Local

SHARE VALOR VAR. (%) VALOR MPAA VAR. (%) VOLUMEN MPAA VAR. (%) PRECIO MPAA
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Mientras Alcohodlicas

T. Consumo Local

SHARE VALOR

continta desarrollandose, Bebidas RTD toca terreno negativo
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