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COMPETENCIA

Un hogar compra en promedio 5,4 marcas en el
‘N°Wlsoes\\// ano por lo que la competencia no es solo con
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Logran aumentar gg fortalece conel  FOrmatos mini
hogares segmento no familiares y maxi
(+penetracion) retornable familiares (>1,5)

RETORNABILIDAD

En general, el segmento de bebidas, logra
atraer mas de 137.000 hogares al segmento
retornable incrementando el volumen por
acto.

El crecimiento de retornables se da
principalmente en minimercados desde la
parte de canales, y por regiones se logra atraer
mas hogares en Bogota y Santanderes.
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LINEA SIN CALORIAS

Coca-Cola, Colombiana y Quatro, son las
marcas de mejor desempeiio, ya que logran
atraer los shoppers desde este segmentos de
' bebidas en Colombia.
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¢Cual es el perfil del comprador sin calorl'as?
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1.3 <50 anos personas hasta_los 12
anos
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LINEA REGULAR

En el mercado de bebidas, colas negras,
manzana y toronja son los sabores mas
relevantes del segmento regular.

Las marcas comerciales logran abrirse terreno
en los discounters, la correcta disposicion en la
gondola es un factor importante.

La codificacion de Coca Cola, Quatro vy
Colombiana en los discounters impulsan el
aumento de penetracion.

“

AGUAS SABORIZADAS
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