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EL GASTO DE LOS HOGARES CONTINUA MODERANDOSE

En este informe te contamos, de manera clara y sin rodeos, cémo gastan los hogares en Colombia.
Exploramos las cifras clave y las tendencias que marcan la diferencia mes a mes y afio tras afio.
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PUNTOS DESTACADOS EN ESTE INFORME

EL GASTO DE LOS HOGARES MANTIENE UN
CRECIMIENTO MODERADO

CONTRASTE DEL GASTO DE LOS HOGARES
ENTRE CIUDADES PRINCIPALES E
INTERMEDIAS

NO TODOS LOS HOGARES SIENTEN LA MISMA

2,94/

INFLACION
COMPRAS FRECUENTES Y DEUDA PRESIONAN CRECIO EL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN FEBRERO DE
EL BOLSILLO DE LOS HOGARES 2026, COMPARADO CONTRA EL MISMO MES DEL

ANO PASADO

Si quieres saber mds sobre la dindmica del gasto de
los hogares en Colombia,
te invitamos a contactarnos en:
https://raddar.net/en-el-raddar/

ENTRE CONFIANZA, SENSACION DE COMPRA
Y PREOCUPACIONES DEL CONSUMIDOR
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DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES -
FEBRERO 2026

EN FEBRERO DE 2026, EL GASTO CRECIO 2,53% ANUAL,
FRENANDO SU TENDENCIA Y AJUSTANDO AL FRENO EN o
GASTO POR INFLACION Y MENOS INGRESOS REALES o

En febrero de 2026, el gasto de los hogares, desde la medicién

de Gastometria de RADDAR, fue de $102,49 billones de pesos. En

febrero de 2025, el gasto de los hogares fue de $94,9 billones, lo VAR. ANUAL GASTO CORRIENTE EN FEB 2026
que significa un crecimiento en términos corrientes de 7,95%,

continuando con el cambio de tendencia y con un crecimiento

acercéndose al promedio de los Gltimos afos.

En términos reales, el crecimiento anual del gasto fue de
2,53% y en febrero del afio pasado crecié 1,08%.

La colocacién crediticia, sumando la causada con tarjeta de

crédito, consumo - libre destinacién e hipotecaria, tuvo un

crecimiento anual de 12,8%, debido mayormente a la dindmica

en colocacién de tarjeta de crédito que crece 21,5%. o

El salario minimo real vigente, tuvo un aumento anual de O
capacidad de compra de 16,8% y los ingresos por ocupado ,

crecieron al -3,3%.

VAR. ANUAL GASTO REAL EN FEB 2026
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EL GASTO DE LOS HOGARES SE MANTIENE EN FEBRERO, EN UN CONTEXTO DE

VAR. ANUAL GASTO CORRIENTE
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2,53%

Durante febrero de 2026, el gasto de los
hogares muestra un comportamiento de
estancamiento. Este  bajo  dinamismo,
comin en los primeros meses del afio, suele
estar asociado a una inflacién que se
mantiene estable pero que continda
presionando los precios de bienes y servicios
de gasto frecuente, lo que limita una
recuperacién mas acelerada.

Aun asi, los registros recientes de febrero
evidencian una dindmica maés favorable en
comparacién con el promedio histérico,
tanto en términos anuales como mensuales,
lo que sugiere un ajuste gradual en los
Gltimos afos.

Factores estacionales como el inicio de la
temporada escolar, las celebraciones de San
Valentin y algunas compras anticipadas de
Semana Santa pueden contribuir a sostener
ciertos niveles de gasto durante el mes.
Asimismo, el uso del crédito contintGa siendo
un mecanismo relevante para los hogares,
ya que permite financiar y tiende a
estimular el gasto en determinadas
categorias de bienes y servicios.

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



EL GASTO DE LOS HOGARES MUESTRA SENALES DE DETERIORO Y ANTICIPA

VAR. ANUAL ACUMULADO 12 MESES
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Si bien el gasto de los hogares ain mantiene una tendencia al alza en el acumulado de 12 meses —tras un 2025 marcado por un impulso y posterior ajuste del consumo—, 2026
comienza con sefiales de estancamiento que podrian anticipar una desaceleracién en los préximos meses. Este comportamiento podria estar asociado a un mayor peso del servicio
de la deuda y a una mayor participacién de las compras frecuentes dentro del presupuesto de los hogares. Ambos factores responden a una inflacién que ha mostrado resistencia a
ceder y que recientemente ha vuelto a presentar presiones en productos esenciales, particularmente algunos alimentos. En términos anuales, el ajuste frente a 2025 se mantiene,

2025 2026

FEBRERO

UNA DESACELERACION
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mientras que en la dinédmica mensual se observa un comportamiento similar al registrado hace un afio.
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FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



EVOLUCION DEL GASTO: HOGARES DE INGRESOS ALTOS TOMAN
PROTAGONISMO

VARIACION INTERANUAL DEL GASTO REAL DE LOS
HOGARES ACUMULADO 12 MESES - POR NIVELES DE
INGRESO
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COMPOSICION DEL GASTO DE LOS HOGARES EN
TERMINOS CORRIENTES POR NIVELES DE
INGRESO - FEBRERO 2026

BAJOS

El GASTO DE LOS HOGARES DE
REPRESENTA 1,17 VECES EL GASTO DE

LOS HOGARES DE o

EN 2016 ERAEL 1,23

24,56%

54,40% MEDIOS

El GASTO DE LOS HOGARES DE
REPRESENTA 2,59 VECES EL GASTO
21,04% DE LOS HOGARES DE .
EN 2016 ERA EL 2,67

ALTOS

Para febrero de 2026, los hogares de ingresos altos lideraron la recuperacién del gasto,
registrando un crecimiento del 4,40%. Este resultado sugiere que la reactivacién del gasto no
ha sido homogénea entre los distintos niveles de ingreso, sino que presenta una mayor
concentracién en los hogares con mayores ingresos.

Esta dindmica puede estar asociada a que los hogares de ingresos bajos y medios enfrentan
una mayor presién por el aumento en los precios de bienes esenciales, lo que se traduce en que
una mayor proporcién de sus ingresos sea destinada a cubrir necesidades basicas como
alimentos, transporte y servicios, lo que limita su capacidad para ampliar el gasto en otras
categorias.

En conjunto, este comportamiento sugiere una ligera recomposicién en la estructura del gasto
hacia los hogares de mayores ingresos, lo que indica que parte del dinamismo reciente del
gasto estd siendo impulsado por segmentos con mayor capacidad econémica.

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



CIUDADES PRINCIPALES E INTERMEDIAS INICIAN EL ANO CON MENOR
DINAMISMO Y MAYOR PESO DE LAS COMPRAS FRECUENTES

APORTE AL CRECIMIENTO INTERANUAL DEL GASTO REAL DE LOS Ve ~
HOGARES POR CIUDADES PESO DE LAS COMPRAS FRECUENTES SOBRE EL
BOLSILLO DE LOS HOGARES
u 5 CIUDADES PRINCIPALES u CIUDADES INTERMEDIAS
feb-19 1feb-26
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Al revisar la dindmica entre ciudades principales e intermedias, se evidencia un freno en el inicio de
2026 frente al comportamiento observado en los Gltimos meses de 2025. En este contexto, el aporte al PEREIRA 65,63%
crecimiento entre ambos grupos de ciudades resulta similar. Sin embargo, al analizar la composicién del BOGOTA .
gasto, se observa que las compras frecuentes han ganado participacién dentro del presupuesto de los 64,33%
hogares frente a 2019, lo que sugiere un bolsillo cada vez mas concentrado en bienes de primera MANIZALES 63.60%
necesidad. En esta dindmica destacan las ciudades intermedias, aunque tres de las principales aon se .
ubican por encima del total nacional. PASTO 61,51%
- J
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CARTAGENA LIDERA EL AUMENTO DEL MALESTAR ECONOMICO ENTRE

CIUDADES

El'indice de miseria suma la tasa de inflacién y la tasa de desempleo de cada ciudad. Cuanto mayor es el indice, mayor es el malestar econémico que perciben los hogares en su poder adquisitivo y estabilidad laboral.

iNDICE DE MISERIA POR CIUDADES - FEBRERO 2026
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El indice de miseria funciona como un termémetro répido del malestar econémico, al combinar dos variables que afectan directamente el gasto de los hogares: los ingresos asociados
al empleo y la inflacién, es decir, el ritmo de crecimiento de los precios. Para el caso de las ciudades, Cartagena continta liderando la dindmica, impulsada por una inflacién més
elevada y una alta tasa de desempleo. Este comportamiento sugiere un mayor dolor econémico frente a 2025, dado que el indice ha aumentado cerca de 5 puntos porcentuales. Por
su parte, aunque Medellin no registra el nivel més alto entre las ciudades analizadas, si presenta un incremento frente al afio pasado, asociado principalmente a mayores presiones
inflacionarias que, en parte, podrian relacionarse con procesos recientes de gentrificacién.

RAQD

REPORTS
FEBRERO 2026

*La tasa de desempleo corresponde al dato del trimestre mévil de Noviembre de 2025 a Enero de 2026.

FUENTE: DANE, Calculos RADDAR 2026.



VARIACION INTERANUAL DEL GASTO REAL POR CIUDADES -

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

RAQD

CONTRASTES EN EL GASTO: INDULGENCIAS CRECEN EN CIUDADES
INTERMEDIAS, DURABLES Y SERVICIOS EN PRINCIPALES

FEBRERO 2026
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VARIACION MENSUAL DEL GASTO REAL POR CIUDADES -
FEBRERO 2026
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Al andlizar el comportamiento por canastas, las ciudades intermedias lideran el
crecimiento en categorias de mayor indulgencia, como moda y entretenimiento, las cuales
podrian reflejar un ajuste frente al inicio de 2025. Por su parte, las ciudades principales
destacan en canastas como electro y bienestar, lo que podria estar asociado a un mayor
nivel de ingresos que permite una mayor disposicién hacia la compra de bienes durables,
asi como a una creciente preocupacién e interés por los servicios de salud y bienestar. Al
comparar con enero de 2026, se observan contrastes entre ambos grupos de ciudades:
mientras las principales registraron un mayor gasto en moda, las intermedias mostraron
un mayor impulso en educacién.

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



¢COMO SIENTEN LOS HOGARES LA INFLACION?

VARIACION INTERANUAL DE PRECIOS EN COLOMBIA CALCULOS A PARTIR DE DATOS DE
DANE

(La Onica inflacién vélida y oficial es la del DANE, las otras estimaciones que hace RADDAR son para andlisis del mercado) éQué es el IPC?

Es el indice de precios de una canasta de gasto

255 definida y fija en el tiempo.
0
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N\
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0 . .
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15% MERCADO MENSUAL \ p Y
( A
10% ¢Qué es la inflacién de frecuentes?
6,30% Es la variacién en los precios de bienes y
6,25% servicios de compra recurrente. )
5% 6,06%
T aane 3 ” 5 )
&¢Qué es la inflaciéon del Mercado Mensual?
0% i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i Es la variacién en los precios de una canasta
2 2 2 2 g £ I S T ¥ 84 9 82 9 2 ¥ I I 9 o8 w9 compuesta por productos habituales en las
o & ‘3 o c -3 o e -3 o e ﬁ o e ‘é o e ‘3 o = ‘3 o g compras del mercado del mes. )
& 2 o & 2 o & 2 o & 2 o & 2 o & 2 o & 2 o &

Para febrero de 2026, la inflacién anual reportada por el DANE se ubicé en 5,29%, con una leve disminucién de 0,06 puntos porcentuales frente al dato de enero. Sin embargo, esta
moderacién del indice general no se reflejé en otros indicadores de precios a los cuales pueden ser més sensibles los hogares.

En particular, durante febrero la canasta de mercado registré una variacién anual de 6,30% (1,06 puntos porcentuales por encima del dato de enero). Este comportamiento se
asocia, en parte, al aumento de precios exhibido por algunos alimentos frescos, recientemente afectados por episodios de lluvias e inundaciones en varias regiones del pais como el
Caribe, que pueden haber afectado las cosechas y distribucién de algunos productos agricolas.

Esta situacién puede estar ejerciendo mayor presién sobre el bolsillo de los hogares de ingresos bajos y medios, donde estos gastos tienen un mayor peso respecto a todas las
compras del mes.

RAQDVY S 202

FUENTE: DANE, Célculos RADDAR 2026.
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LAS COMPRAS DEL DiA A DiA DE LOS HOGARES MANTIENEN UN
ENCARECIMIENTO MAYOR AL DE LOS PRECIOS EN GENERAL

iNDICES DE PRECIOS EN COLOMBIA CALCULOS A PARTIR DE DATOS DE DANE

IPC DANE
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éQué es el IPC?
Es el indice de precios de una canasta de gasto
definida y fija en el tiempo.

( &éQué es un deflactor de precios? )
Es el indice de precios de una canasta comprada
cada mes por los hogares, reconociendo los
L cambios en las dinédmicas de compras. -
4 )
¢Qué es la inflacién de frecuentes?
Es la variacién en los precios de bienes y
servicios de compra recurrente.
. J
(T q i R
¢Qué es la inflaciéon del Mercado Mensual?
Es la variacién en los precios de una canasta
compuesta por productos habituales en las
€ compras del mercado del mes. J

Con lo anterior en mente, si en febrero de 2019 el precio general de los bienes y servicios contemplados en la canasta del DANE era de 100 pesos, hoy ese mismo conjunto de bienes y
servicios cuesta aproximadamente 154 pesos. Sin embargo, si nos detenemos a observar cémo han cambiado los precios de los productos que los hogares suelen compran o pagar
mes a mes, el incremento ha sido adn mayor. Para un hogar comprar hoy esos mismos bienes implica pagar cerca 77 pesos mas que en 2019.

Esta dinédmica supone una presién relevante sobre el gasto de los hogares. Mientras los precios han aumentado con gran rapidez, los ingresos de los hogares han crecido a un menor
ritmo. Si en 2019 un hogar en promedio recibia 100 pesos de ingresos, hoy recibe alrededor de 164 pesos, esto en medio de un mercado laboral que, aunque ha mostrado avances,
ha ampliado el nGmero de ocupados de manera moderada.

RAQD

REPORTS
FEBRERO 2026

FUENTE: DANE, Célculos RADDAR 2026.



EL ALIVIO DE LOS COMBUSTIBLES SOBRE LA INFLACION GENERAL PODRIA NO
SER SOSTENIBLE ANTE LOS MAYORES PRECIOS DEL PETROLEO

DINAMICA DE LA INFLACION ANUAL
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Uno de los factores que recientemente ha contribuido a moderar la inflacién general
ha sido el comportamiento de los precios combustibles. En febrero el gobierno impulso
una reduccién de $500 por galén de gasolina, mientras que para marzo también se
confirmé una rebaja adicional de $500, lo que ha ayudado a contener parcialmente
presiones inflacionarias. No obstante, este alivio podria enfrentar riesgos. Las
tensiones vistas en Medio Oriente han impulsado al alza los precios internacionales del
petréleo, lo que eventualmente podria trasladarse a los precios de los combustibles.
De materializarse este escenario, el margen para continuar con reducciones seria
limitado y la presién sobre la inflacién podria intensificarse frente al escenario inicial
contemplado por el Gobierno, especialmente frente a las presiones que ya se estdn
reflejando en la inflacién ante el incremento del salario minimo de este afio.

FUENTE: DANE; Investing, Célculos RADDAR 2026.



PRECIOS DE LOS ALIMENTOS VUELVEN A PRESIONAR LA INFLACION ANTE
LLUVIAS ATIPICAS EN EL PAIS

INFLACION ANUAL POR COMPONENTES
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INFLACION ANUAL ALIMENTOS CON EL MAYOR APORTE A

LA INFLACION
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Al revisar la evolucién de la inflacién anual segin las clasificaciones del Banco de la Republica,
se observa que los alimentos han sido el componente con mayor presién al alza durante los
primeros meses de 2026. Parte de este comportamiento podria estar asociado a la temporada
atipica de lluvias registrada a comienzos del afio, que ha generado inundaciones y
deslizamientos en varios departamentos, entre ellos Cérdoba, Cauca, Antioquia y Narifio
siendo de los més afectados, impactando comunidades, infraestructura y algunas cosechas. En
este contexto, destacan los aumentos de precios en productos como la yuca (58%) y el platano
(36%), cuya cosecha es especialmente relevante a inicios de afio en regiones como el Caribe.
De otro lado, que la inflacién sin alimentos ni regulados se mantenga por encima de la
inflacién general puede sugerir presiones de precios més persistentes, lo que podria dificultar
una reduccién sostenida de la inflacién por lo menos en el corto plazo.

DANE; Banco de la Republica,

FUENTE: . |culos RADDAR 2026.



FUENTES DE GASTO DE LOS HOGARES EN UN ESCENARIO DE ESTABILIZACION

VARIACION INTERANUAL DE LAS FUENTES DE GASTO PARTICIPACION FUENTES DE GASTO
DE LOS HOGARES DE LOS HOGARES EN FEBRERO
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Desde las fuentes de gasto de los hogares se observa un escenario de menor dinamismo, con sefiales de 3%
estancamiento en sus tres principales motores. En primer lugar, las remesas han moderado su aporte al
gasto, en un contexto de apreciacién de las monedas emergentes que reduce la cantidad de pesos 20%
recibidos por cada délar enviado. En segundo lugar, los salarios y las rentas muestran una dindmica
practicamente estancada y, frente a febrero del afio pasado, incluso registran una leve pérdida de 494
participacién. En este contexto, el crédito ha ganado protagonismo como fuente de gasto, alcanzando
en febrero su mayor participacién desde 2022. Este mayor uso del crédito podria haber permitido .
sostener parte de las compras de inicio de afio, un periodo que tradicionalmente ejerce presién sobre el FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO
bolsillo de los hogares. 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

RAGD FEE;I?E%TS 2026 FUENTE: Microeconomic Outlook, RADDAR CKG 2026.



INFLACION Y MAYOR USO DEL CREDITO PRESIONAN EL INGRESO DISPONIBLE

INGRESO DE LOS HOGARES VS PRINCIPALES PRESIONES DE
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En los Gltimos afios, el ingreso disponible de los hogares ha mostrado una tendencia a
la baja. Parte de este comportamiento es de esperarse, ya que a medida que los
hogares dependen més del uso del crédito como fuente de financiamiento, el servicio

e la deuda gana relevancia dentro de sus pagos. Esto no es necesariamente
negativo, ya que puede reflejar en cierta medida una mayor inclusién financiera. Sin
embargo, la presién reciente que estdn experimentando los hogares parece explicarse
principalmente por el crecimiento del gasto en compras frecuentes. En muchos casos
esto puede no responder a una decisién consciente de gastar més, sino de la
necesidad de pagar precios mds altos para cubrir necesidades bésicas, lo que vuelve
mas rigida la estructura de gasto de los hogares, especialmente de ingresos bajos y
medios. La tendencia acumulada de estos indicadores refleja que las compras
frecuentes han crecido mas répido que los ingresos, mientras el servicio de la deuda
ha mantenido un repunte tras el mayor uso del crédito visto el afio pasado.

FUENTE: Microeconomic Outlook, RADDAR CKG 2026.



EL CREDITO SE DESACELERA MIENTRAS LAS TARJETAS MANTIENEN EL
DINAMISMO

APORTES POR TIPO DE CREDITO A LA VARIACION INTERANUAL
DE LA COLOCACION CREDITICIA DE LOS HOGARES
(ACUMULADO 12 MESES MOVIL)
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La colocacién de crédito en febrero muestra una desaceleracién, lo que podria estar
asociado a que algunos hogares ya hicieron uso de financiamiento en meses
anteriores y actualmente se encuentran en una etapa de ajuste en sus niveles de
endeudamiento. Adicionalmente, los recientes cambios en las tasas de interés
también podrian estar influyendo en un menor ritmo de nuevas colocaciones.

No obstante, mientras los créditos de mayor monto parecen perder dinamismo, las

Y Yy Y I Y IIIIINLNNYNNNLRNNLRNLYLRLSS tarjetas de crédito contindan consoliddndose como uno de los principales
_g Los (%, c L 5 A% é o) _% Lo t%, c L 5 A% é FOR _g mecanismos de financiamiento de los hogares, manteniendo un crecimiento
= g ® ¢ 2 =23 02° §2cw £ 2= 3 6 27T § & relativamente constante a lo largo de los Gltimos meses.

REPORTS Superi ey Ferarerct :
+ Superintendencia Financiera, Céalculos RADDAR

RAGD FEBRERO 2026 *Otros créditos de consumo corresponden a créditos de consumo - libre destinacién. FUENTE: p ’

2026.
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El indice de Confianza del Consumidor refleja realidades contrastadas en las
principales ciudades a inicios de 2026. Cali lidera el optimismo regional con un
crecimiento impulsado por el dinamismo de su aparato productivo y un sélido
desempefio exportador; estos factores han disparado la disposicién de los calefios a

comprar bienes durables, superando tanto los registros del mes anterior como los de
febrero de 2025.

En contraste, Medellin mantiene una tendencia decreciente, impactada severamente
por el alza sostenida en el costo de vida y los precios de los arriendos; este escenario
ha forzado al consumidor antioquefio a adoptar una postura defensiva, priorizando
la estabilidad de su situacién financiera actual sobre las decisiones de gasto.

Por su parte, Barranquilla muestra una normalizacién de sus indicadores, lo que

sugiere que, tras los picos histéricos impulsados por la estacionalidad y eventos de
gran escala, el consumidor ha entrado en una etapa de optimismo més moderado.

FUENTE: FEDESARROLLO, 2026.



LA PERCEPCION DE COMPRA MEJORA EN.CALI Y MEDELLiIN, EN MEDIO DE UN
GASTO QUE LUCE MAS ESTANCADO

BALANCE DE PERCEPCION DE COMPRA- AUTODECLARACION DE LOS HOGARES FRENTE AL MES PASADO USTED PERCIBE
QUE COMPRO..?
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En cuanto a la percepcién del consumidor, se evidencian diferencias entre ciudades. En Cali y Medellin el balance
muestra una tendencia al alza, lo que indica que la sensacién de comprar més cosas o las mismas cosas que el
mes anterior supera a la percepcién de comprar menos. En el caso de Cali, este comportamiento coincide con una
mejora significativa en la confianza del consumidor, lo que sugiere una percepcién econémica més positiva. Este
resultado podria estar influido por una tasa de empleo favorable y por el reciente auge turistico de la ciudad, que
estaria generando mayores ingresos para los hogares.

Por el contrario, Bogotd es la ciudad que presenta la caida mas significativa en su balance de compra durante los

40%

30%

20%

Ultimos meses. Este comportamiento podria responder a preocupaciones persistentes en torno a la inflacién, 10%
especialmente en bienes y servicios basicos como alimentos, transporte y salud.
En lo corrido del afo, ademés, se observa un aumento en la percepcién de comprar las mismas cosas que el mes 0%

ene-26 feb-26

anterior, lo que refuerza la idea de un gasto mas estancado y sin grandes cambios en el corto plazo.

RAGD REPORTS FUENTE: ConsumerTrack 2026, RADDAR CKG
FEBRERO 2026



AUNQUE SEGURIDAD Y VIOLENCIA SE MANTIENEN COMO LA PRINCIPAL PROBLEMATICA EN LAS
CIUDADES, EL COSTO DE VIDA Y LA SALUD GANAN RELEVANCIA

¢CUAL CONSIDERA QUE ES EL PRINCIPAL PROBLEMA QUE EL ALCALDE DE SU CIUDAD DEBERIA SOLUCIONAR?
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La autodeclaracién de los hogares sobre las problematicas que consideran prioritarias, muestra que, para febrero, en Medellin y Bucaramanga, el costo de vida hace parte de las
principales preocupaciones. Parte de esta presién podria estar asociada al encarecimiento de la vivienda, que se puede relacionar con procesos de transformacién urbana y una
mayor llegada de extranjeros, lo que podria estar generando ajustes al alza en los precios de arriendo y mayores dificultades para acceder a vivienda.

Adicionalmente, la salud se posiciona como una inquietud transversal a nivel nacional, pero especialmente en ciudades como Bucaramanga, Medellin y Cali. Esta percepcién de
dificultades en el sistema ha podido estar aumentando debido a mayores reportes de demoras en la atencién, dificultades para acceder a algunos procedimientos y problemas en la
disponibilidad de medicamentos. Finalmente existe una preocupacién por el desempleo, un tema que se percibe con mayor intensidad en Barranquilla y Medellin, donde la posible
incertidumbre sobre la estabilidad laboral y la calidad de las oportunidades disponibles podria influir en esta percepcién dentro de los hogares.

Ahora bien, la seguridad y violencia contintan liderando las preocupaciones de los encuestados en la mayoria de ciudades principales.

RAGD REPORTS FUENTE: ConsumerTrack 2026, RADDAR CKG
FEBRERO 2026
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