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EL GASTO DE LOS HOGARES SE ESTANCA EN LA PRIMERA
PARTE DEL ANO

En este informe te contamos, de manera clara y sin rodeos, cémo gastan los hogares en Colombia.
Exploramos las cifras clave y las tendencias que marcan la diferencia mes a mes y afio tras afio.
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PUNTOS DESTACADOS EN ESTE INFORME

2,38/

CRECIO EL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN MARZO DE
2026, COMPARADO CONTRA EL MISMO MES DEL
ANO PASADO

Si quieres saber mds sobre la dindmica del gasto de
los hogares en Colombia,
te invitamos a contactarnos en:
https://raddar.net/en-el-raddar/
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, DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES -
EN MARZO DE 2026, LA VARIACION ANUAL DEL GASTO 1Q 2026

REAL DE LOS HOGARES CONTINUA MODERANDOSE,
MOSTRANDO UN CAMBIO DE TENDENCIA.

En marzo de 2026, el gasto de los hogares, desde la medicién de o
Gastometria de RADDAR, fue de $98,6 billones de pesos. En o
marzo de 2025, el gasto de los hogares fue de $91,2 billones, lo ,

que significa un crecimiento en términos corrientes de 8,07%,

continuando con el cambio de tendencia. VAR. ANUAL GASTO CORRIENTE EN I1Q 2026

En términos reales, el crecimiento anual del gasto fue de
2,38%, acumulando 8 meses de menor crecimiento.

La colocacién crediticia, sumando la causada con tarjeta de
crédito, consumo - libre destinacién e hipotecaria, tuvo un
crecimiento anual de 13,4%, debido mayormente a la dinédmica en
colocacién de tarjeta de crédito frente al afio pasado solamente
20,5%.

El salario minimo real vigente, tuvo un aumento anual de o
capacidad de compra de 16,5% y de salario por ocupado de
-0,2%. , o

A nivel trimestral, el gasto de los hogares crece 2,48%, dato que
seguramente este alineado con el dato de PIB y de Gasto de

VAR. ANUAL GASTO REAL EN 1Q 2026

Consumo de Hogares en el PIB, en diferente magnitud.
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EL GASTO DE LOS HOGARES SE ESTANCA EN EL PRIMER TRIMESTRE DEL ANO

DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES En marzo, el gasto de los hogares muestra

un comportamiento estable frente al mes
20% VAR. ANUAL GASTO CORRIENTE INFLACION ANUAL —@— VAR. ANUAL GASTO REAL pasado, sin embargo muestra una pérdida

de dinamismo con respecto a marzo del

2025. Esta situacién nos podria indicar que

los hogares estdn comprando a un ritmo

mds moderado. Aunque el gasto corriente

15% mantiene cierta estabilidad, el crecimiento
del gasto en términos reales sigue siendo

limitado debido al efecto de la inflacién de

bienes y servicios, especialmente frente

aquellos de compra frecuente. Esto implica

que, aunque los hogares continGan
gastando, su capacidad de crecimiento es

limitada, pudiendo dar paso al ahorro,

donde las tasas como las de los CDT’s, se

han mantenido relativamente atractivas,

2,38% incentivando a algunos hogares a preferir
ahorrar en lugar de gastar, buscando

obtener rendimientos y mayor estabilidad en

el mediano plazo. En comparacién con

10%

5%

0%

meses anteriores, se observa un menor
impulso en el gasto, lo cual puede estar

-5% asociado a factores estacionales, como el
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3,97% -2,49% 0,18% 1,82% 2,48% febrero.
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ESTABILIDAD EN EL GASTO DE LOEf\I I-IC%GRIskgES, CON UNA DESACELERACION

DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES
PROMEDIO 15-19 2,17%
2,48% 2,48%
o)
i PROMEDIO 22-25 0,98%
ene-zé :—
PROMEDIO 15-19 2,65%
0,87%
e
§ PROMEDIO 22-25 0,80%
FEb-zé :—
PROMEDIO IQ 2015- 2019 PROMEDIO IQ 2022- 2025 1Q 2026 [
PROMEDIO 15-19 2,65%
Durante el primer trimestre del afio, el gasto de los hogares se mantiene por encima del
promedio de los Gltimos afios y alcanza niveles comparables a los del periodo o
prepandemia. Este comportamiento refleja una estabilizacién tipica de inicio de afio, en la N pROMEDIO 22-25 0,83%
que los hogares ajustan su presupuesto tras el alto gasto del Gltimo trimestre y los g
cambios asociados a salarios y tarifas. Al analizar los meses del trimestre, el desempefio
sigue siendo positivo frente a afios recientes; sin embargo, se evidencia una v
desaceleracién progresiva en febrero y marzo cuando se compara con los niveles

prepandemia.

RAGD REPORTS FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG
MARZO 2026



10

108

106

104

=100

102

100

INDICE 1Q-2020

98

96

94

92

EL CRECIMIENTO DEL GASTO AGREGADO OCULTA DIFERENCIAS EN LA

RECUPERACION DE LOS HOGARES

¢QUE HA PASADO CON EL GASTO DE LOS HOGARES EN LOS ULTIMOS ANOS?

100,00

ANTIGUA
COTIDIANIDAD

El gasto total de los hogares ha mostrado una tendencia al alza en los primeros trimestres del afio desde 2023, lo que evidencia una capacidad de ajuste y adaptacién frente a las
condiciones recientes. Sin embargo, esta recuperacién no ha sido homogénea. Al observar el gasto real por persona, se identifica una leve mejora frente a los niveles previos, lo que
sugiere que la normalizacién del gasto ha sido parcial. Este comportamiento refleja que los hogares enfrentan ritmos diferenciados de recuperacién, especialmente en un contexto
de presiones inflacionarias y condiciones laborales ain retadoras, como la informalidad. En este sentido, el crecimiento del gasto agregado puede estar ocultando brechas en la

1Q-2020

@@= GASTO REAL

101,80

100,00 : /

@@= GASTO REAL POR PERSONA

107,88

/

99,86

CONFINAMIENTOS

1Q-2021

capacidad de gasto entre distintos grupos de hogares.
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105,84
105,27
/\\ 103,20 -/wim/
102,43 100,56
\
98,80 == 98,88
97,98
RECUPERACION CRECIMIENTO AJUSTE FIN DE AJUSTE ¢NUEVA
NORMALIDAD?
1Q-2022 1Q-2023 1Q-2024 1Q-2025 10-2026

TENDENCIA DE CRECIMIENTO DEL GASTO REAL DE

ALTOS

MEDIOS

BAJOS

LOS HOGARES POR NIVELES DE INGRESO

(VARIACION INTERANUAL)

ULTIMOS 12 MESES

11Q-2026 @mmar-26

4,29%

3,73%

3,71%

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



AUMENTA LA PRESION INFLACIONARIA INCIDIDA PRINCIPALMENTE POR
ALIMENTOS PARA EL HOGAR

INFLACION ANUAL
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Aunque el gasto de los hogares se mantiene en terreno positivo, ha mostrado sefiales de 7

estancamiento, que podrian estar asociadas a los efectos inflacionarios registrados en los
primeros meses del afio. Marzo marca un repunte del indicador, alcanzando niveles similares a
los de hace 18 meses.Este comportamiento ha estado impulsado principalmente por los 8
alimentos para el hogar, donde factores climaticos y costos logisticos han incidido en el
aumento de precios de varios productos de la canasta bésica. Le sigue vivienda, donde, si bien

los servicios pUblicos han reducido su aporte, otros rubros como arriendos y articulos para el 2
hogar contindan ejerciendo un efecto al alza.Es importante tener en cuenta que las condiciones
climéticas no muestran mejoras en el corto plazo, lo que podria sostener estas dindmicas en
alimentos y otros servicios.
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RANKING DE APORTE A LA INFLACION ANUAL POR CANASTAS

1,96pp 2/04pp ALIMEI:TOOGSAI;ARA EL

0,97pp 0,91pp— VIVIENDA

COMIDAS FUERA DEL
TRANSPORTE Y
0@/ 0,66PP— coMUNICACIONES

OQF O@p— BIENESTAR
@P— ENTRETENIMIENTO

EDUCACION

0,07pp 0,15pp— MODA
-0,04pp -0/02pp— ELECTRO
sep-24 mar-26

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



LA INFLACION GOLPEA CON MAS FUERZA EL GASTO DIARIO DE LOS HOGARES

VARIACION ANUAL DE PRECIOS EN COLOMBIA CALCULOS A PARTIR DE DATOS DE DANE

(La Onica inflacién vélida y oficial es la del DANE, las otras estimaciones que hace RADDAR son para andlisis del mercado)

éQué es el IPC?
Es el indice de precios de una canasta de gasto
definida y fija en el tiempo.

25%

IPC DANE
N\
. e DEFLACTOR RADDAR &éQué es un deflactor de precios?
20% Es el indice de precios de una canasta comprada
e FRECUENTES cada mes por los hogares, reconociendo los
cambios en las dinédmicas de compras.
15% >
e MERCADO MENSUAL
( N\
10% o éQué es If’ inflacién de .frecuer:ltes?
6, 33; Es la variacién en los precios de bienes y
Oz servicios de compra recurrente.
. J
5% \— 6,24%
¢Qué es la inflaciéon del Mercado Mensual? )
0% Es la variacién en los precios de una canasta
92‘_ 2: “'i ?‘; 8 8 8 8§ N‘_ E: i Eu 2‘_ § § § QL & & 8 ;': I3 3 :i RL & 8§ g ;3 compuesta por productos habituales en las
g 2 ¢ = g 5 § 5 g 2 8 ™ 58 5 4§ 5 f 5 § 5 § 5 § 5 § 5 § % g g compras del mercado del mes. )

En linea con lo anterior, la inflacién en las compras frecuentes y del mercado mensual presenta las mayores variaciones anuales, lo que sugiere un mayor impacto sobre el gasto
cotidiano de los hogares, especialmente en aquellos bienes que garantizan su gasto bésico. Por su parte, el deflactor del gasto se ubica por encima de la inflacién, lo que indica que
los hogares podrian estar experimentando una inflacién efectiva mayor a la que refleja el indicador general. Esto responde a cambios en la estructura de gasto mes a mes, donde no
solo inciden los aumentos en canastas bésicas, sino también el mayor peso de rubros como bienestar y entretenimiento, que, a pesar de sus niveles de precio, contindan siendo

priorizados por los hogares. De acuerdo con las proyecciones de analistas econémicos, la inflacién podria retomar una senda al alza hacia mediados de afo, lo que anticipa un
entorno mds retador para el poder adquisitivo de los hogares en Colombia.

RAQDVA %0502

FUENTE: DANE, Célculos RADDAR 2026.



MAS GASTO EN SOBREVIVIR, MENOS MARGEN PARA ELEGIR

POCKETSHARE FRECUENTES ——p COMPORTAMIENTO DE LAS COMPRAS FRECUENTES POR
NIVELES DE INGRESO

66,81% 66,81% 66,74% [66,99% | BAJOS MEDIOS ALTOS

PESO COMPRAS FRECUENTES
1Q-2026

66,47%

66,31%

65,86%

64,68%

79,1%

CRECIMIENTO INTERANUAL DEL GASTO CORRIENTE EN FRECUENTES

62,68% 1Q-2026

8,05%

PRODUCTOS FRECUENTES CON MAYOR APORTE AL CRECIMIENTO DEL GASTO
CORRIENTE - 1Q 2026

CARNE DE RES ffg ALMUERZO A SERVICIOS

§e BANCARIOS
Jus ]
| ALMUERZO cARNEDERES (@ ALMUERZO
et BUS fi; omAsFRuTas i OTRAS FRUTAS
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 1Q-2025 1Q-2026 FRESCAS FRESCAS

El crecimiento de los precios en las compras cotidianas ha incrementado su peso en el gasto de los hogares, alcanzando cerca del 67% en el primer trimestre del afio. Estas compras,
asociadas a bienes esenciales para el dia a dia, presentan un alto nivel de rigidez, a diferencia de las no frecuentes, que pueden postergarse segin la necesidad. Esta condicién
reduce el margen de maniobra para destinar recursos a otros bienes y servicios, especialmente en los hogares de ingresos medios y bajos, donde las compras frecuentes tienen
mayor participacién. En este contexto, el esfuerzo de gasto se concentra principalmente en rubros bésicos como alimentos y transporte. De cara al mediano y largo plazo, el mayor
peso de estas compras podria traducirse en un desplazamiento del gasto hacia bienes no esenciales, en un entorno donde las presiones inflacionarias sobre los basicos no muestran
una reduccién cercana. Asi, las compras no frecuentes deberdn competir con mayor intensidad por el gasto disponible, posiciondndose como espacios de bienestar que los hogares,
aun con restricciones, seguirén buscando.

RAGD REPORTS FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG
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CUANDO LO BASICO GANA PARTICIPACION, EL GASTO PIERDE IMPULSO

EVOLUCION DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES VS PESO DE LAS COMPRAS FRECUENTES -
TRMESTRE MOVIL

==@==\/AR. ANUAL GASTO REAL TOTAL

6%

5%

4%

3%

2%

3

0% 1

peso de frecuentes

dinamismo del gasto

e=@==POCKETSHARE FRECUENTES

dinamism

i

peso de f

d

el gasto
cuentes

-1%

-2%

-3%

jun-24

jul-24

ago-24

sep-24

oct-24

nov-24

< < < < <
DN R
@ 2 L 5 E
c [ o 2 -]
T £ ] £
REPORTS

RAQD

MARZO 2026

dic-24
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feb-25
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67,2%

67,1%

67,0%

66,9%

66,8%

66,7%

66,6%

66,5%

66,4%

66,3%

66,2%

Al analizar la relacién entre la dindmica anual
del gasto total y el peso de las compras
frecuentes, se observa que, en 2024, a medida
que estas ganaban participacién dentro del
bolsillo, el gasto de los hogares mostraba un
mayor deterioro en su ritmo de crecimiento.
Esto responde a que los hogares debieron
priorizar  bienes y  servicios  bésicos,
postergando o desplazando otro tipo de
compras.

En 2025, se evidencia un ajuste en el
comportamiento de consumo, donde los
hogares logran destinar una mayor proporcién
del gasto a bienes durables y semidurables,
favorecidos por mejores condiciones
econdémicas frente a afios previos. En este
contexto, el peso de las compras frecuentes
comienza a ceder. Sin embargo, en los Gltimos
meses de 2026, el gasto vuelve a mostrar
sefales de desaceleracién, mientras las
compras esenciales retoman participacién. De
mantenerse esta tendencia, el crecimiento del
gasto podria enfrentar una desaceleracién mas
marcada en los préximos periodos.

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



ENTRETENIMIENTO LIDERA EL TRIMESTRE PERO ALIMENTOS EMPIEZA A ROBAR
ESPACIO EN EL BOLSILLO

DINAMICA INTERANUAL DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES
POR CANASTA

ulQ 2026 mmar-26

3,00%
3,17%

ENTRETENIMIENTO

0,
TRANSPORTE Y 1,89%
COMUNICACIONES
2,24%

EDUCACION

MODA SIN JOYERIA

BIENESTAR

2,21%

ELECTRO
1,83%
1,64%
VIVIENDA
1,74%

1,90%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR

2,10%
ALIMENTOS PARA EL HOGAR
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¢COMO SE COMPONE EL BOLSILLO DE LOS HOGARES? - IQ 2026
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Aunque las compras frecuentes han ganado peso en el gasto de los hogares, el
desempefio del trimestre —y particularmente de marzo frente al mismo periodo de
2025— sigue mostrando crecimiento en canastas de mayor indulgencia, como
entretenimiento. Este comportamiento podria estar asociado a una mayor disposicién
de compra en contextos estacionales, como las vacaciones de enero, celebraciones como
San Valentin en febrero y el gasto anticipado previo a Semana Santa entre febrero y
marzo.No obstante, al comparar con los Gltimos meses de 2025, se observa un mayor
direccionamiento del gasto hacia alimentos para el hogar y comidas fuera del hogar,
categorias que han estado mds expuestas a incrementos de precios. Esto sugiere que,
aun cuando persisten espacios de consumo discrecional, el gasto continda
concentrandose en rubros bésicos.

FUENTE: Gastometria 2026, RADDAR CKG



DESACELERACION EN FUENTES DE GASTO Y CAMBIOS EN SU COMPOSICION
MODERAN EL DINAMISMO DEL GASTO EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2026

VARIACION INTERANUAL DE LAS FUENTES DE GASTO
DE LOS HOGARES (TRIMESTRE MOVIL)

e SALARIOS Y RENTAS = CREDITOS DE CONSUMO == REMESAS (EN PESOS)

45%
35%

25%

5% 16,63%

5% 6,20%

i y
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-15%

-25%
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mar-25
jun-25
sep-25
dic-25
mar-26

Para el primer trimestre de 2026, los hogares han evidenciado una desaceleracién en el crecimiento de
la mayoria de sus fuentes de gasto, lo que explica parte del reciente menor dinamismo del gasto real.
Entre estas, las remesas han sido la Gnica fuente con contraccién en su aporte al crecimiento del gasto,
principalmente dada la apreciacién del peso colombiano respecto a lo evidenciado al afio pasado. Esto
redujo su participacién en 0,75 pp respecto al primer trimestre de 2025. Por su parte, los créditos de
consumo también muestran una desaceleracién més marcada, aunque mantienen crecimientos positivos
superiores a los observados a finales de 2024. Esto ha hecho que, en los Gltimos tres afios, su relevancia
dentro de las fuentes de gasto aumentara, posiblemente influida por la reduccién en la brecha entre las
tasas de interés de captacién y colocacién, lo que podria mantener cierto incentivo al uso de deuda
frente al hecho de ahorrar. Finalmente, los salarios y rentas han mostrado un crecimiento estable, en

linea con un mercado laboral resiliente, caracterizado por un aumento de ocupados y disminucién del
desempleo, aunque con sefiales de alerta.

RAQDVA %0502

PARTICIPACION FUENTES DE GASTO .
DE LOS HOGARES EN EL PRIMER TRIMESTRE DEL ANO

BSALARIOS Y RENTAS mCREDITOS DE CONSUMO =REMESAS (EN PESOS)

PROMEDIO 2020 2021 2022 plork] 2024 2025 2026
2015-2019

FUENTE: Microeconomic Outlook, RADDAR CKG 2026.



CRECIMIENTO DE LOS OCUPADOS SE MODERA, MIENTRAS TASA DE DESEMPLEO SE
MANTIENE FAVORECIDA POR MENOR PARTICIPACION EN EL MERCADO LABORAL

VARIACION DE LA POBLACION EN EL MERCADO LABORAL
(12 MESES MOVIL)

CONTRIBUCION ANUAL DE LA TASA GLOBAL DE
PARTICIPACION Y OCUPADOS AL CAMBIO DE LA TASA DE

DESOCUPADOS
= FUERZA DE TRABAJO POBLACION OCUPADA 3%
===x1 TASA GLOBAL DE PARTICIPACION (TGP)
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2% —&— TASA DE DESOCUPACION (TD)
8%
1%
3% 0%
1,46% -1,16%
-1%
-2%
29 I ¢ -1,10%
o -3%
7% T T T T LT T LT LT T OO LLINLLIL WYY O 0
FRFIFIFIFTFIFHFTHFYHPFTYFFFYFFF PR
Lt L S &5 0o >80 08 Lt L N3 6ot S5 00
-10,61% gdg22pedegmsseiigairpggeesgy
-12% Por el lado del empleo, esta muestra una ligera desaceleracién en los Gltimos meses:
o * Desocupados (personas buscando empleo): La velocidad de reduccién del indicador se ha
o (o) ralentizado, lo que sugiere posibles presiones futuras para los ingresos de los hogares.
17% 3 64’16/0 1026 que sugiere p P P 9 g9
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-22%

mar-22
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sep-22
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jun-23

sep-23

dic-23

(personas con empleo mayores de 15 afios): La creacién de empleo se empezd
a desacelerar y, por ende, ha neutralizado su aporte a la baja de la desocupacién.

jun-24
dic-24
dic-25

TGP*: Al parecer, algunas personas estdn dejondo de buscar empleo, lo que ha
favorecido recientemente el cambio de la tasa de desocupacién, pero que, hacia futuro,
cuando estas personas vuelvan al mercado laboral, podrian presionar el desempleo.

mar-24

sep-24
mar-25
jun-25
sep-25
mar-26

*Tasa Global de Participacién (TGP): Muestra el porcentaje de personas que hay en la fuerza de
trabajo en comparacién al total de personas de en edad de trabajar.

FUENTE: Gran Encuesta Integrada de Hogares, DANE, 2026.



EXPANSION DEL EMPLEO Y REDUCCION DE LA INFORMALIDAD MARCAN LA
EVOLUCION DEL MERCADO LABORAL DESDE 2022

CAMBIO EN EL NUMERO DE OCUPADOS POR POSICION OCUPACIONAL
RESPECTO A ENERO DE 2022
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EVOLUCION PARTICIPACION DE LOS OCUPADOS
INFORMALES EN EL MERCADO LABORAL
(SERIE TRIMESTRE MOVIL)
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Respecto a principios de 2022, se han generado cerca de 3
millones de empleos. Este crecimiento se ha concentrado
principalmente en las posiciones de empleado particular y
trabajador por cuenta propia. A pesar del crecimiento de los
trabajadores por cuenta propia, la tasa de informalidad ha
mantenido una tendencia a la baja en los Gltimos afios. No
obstante, en los meses recientes la informalidad ha mostrado un
comportamiento mas estable, lo que podria reflejar una
moderacién en el ritmo de formalizacién. Al analizar por ramas
de actividad, la mayor generacién de empleo se ha concentrado
en la industria  manufacturera y en los sectores de
administracién poblica, defensa, educacién y atencién de la
salud humana, lo que evidencia el papel tanto del sector
productivo como del gasto publico en esta dindmica. Les siguen
actividades artisticas, muy en linea con el gran impulso que han
tenido las mismas a su vez en la actividad econémica.

FUENTE: Gran Encuesta Integrada de Hogares, DANE, 2026.



EL CREDITO MANTIENE SU ATRACTIVO CON TASAS MAS BAJAS FRENTE A SUS
MAXIMOS DE UNOS ANOS, MIENTRAS EL AHORRO SE MANTIENE ESTABLE
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CONTRASTE EVOLUCION TASAS DE INTERES DE
CAPTACION Y COLOCACION

(PROMEDIO 4 SEMANAS MOVIL)
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PONDERADO

TASA DE COLOCACION CREDITOS DE
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10,48%

DINAMICA INTERANUAL ACUMULADA 12 MESES - CREDITO VS AHORRO

e TOTAL COLOCACION CREDITICA DE LOS HOGARES

PROMEDIO SALDOS DE CDT PERSONAS NATURALES
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Desde los altos niveles alcanzados por las tasas de interés en 2023, en medio del escenario inflacionario
de ese momento, la brecha entre las tasas de colocacién y captacién se ha reducido. Este ajuste puede
ser una sefial de que las tasas de crédito de consumo han reaccionado mdés répido y con mayor
magnitud a la moderacién de la politica monetaria y al alivio inflacionario que las tasas de los CDTs. Asi,
podria parecer que el crédito se ha vuelto relativamente més barato, lo que podria ser uno de los
incentivos al mayor uso del crédito. No obstante, pese a la diminucién en la brecha entre tasas de
colocacién y captacién, el crédito muestra una desaceleracién reciente, que puede estar mdas asociada a
presiones por parte de gastos frecuentes y a un mayor servicio de deuda, que puede limitar la capacidad
de los hogares a adquirir nuevas obligaciones. Por su parte, la menor reduccién en las tasas de CDTs
puede explicar el crecimiento de sus saldos, que podrian incluso empezar a crecer por encima del crédito
en los préximos meses, ante un entorno de mayores tasas que podria favorecer el ahorro frente al gasto.

mar-22
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mar-23
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mar-25
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FUENTE: Superintendencia Financiera, Calculos RADDAR
2026.



EL CANAL TRADICIONAL GANA ESPé\gIIVIOPERu LA AUTODECLARACION DE ULTIMA

PARTICIPACION CANALES DE COMPRA DESDE LA RECOMPOSICION TRIMESTRAL CANALES DE COMPRA
AUTODECLARACION 4,80
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PO 08— Ot
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015  .0,34
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40% = Almacén de la marca
En un contexto donde las compras frecuentes han ganado peso en el gasto de los
. . hogares, impulsadas por el incremento en los precios de bienes y servicios esenciales,
30% 17857 = Almacén de cadena (Gran los consumidores han declarado una mayor participacién de canales tradicionales
cadena) (Prof. C.C) . . e
17,12% como la tienda de barrio y el supermercado en su Gltima compra, buscando las
o ventajas que cada uno ofrece.
° Supermercado Por un lado, la tienda de barrio se consolida por su cercania, facilidad de acceso,
posibilidad de compra diaria, formatos pequefios y dindmicas como el fiado. Por otro,
10% 16.98% 21,78% Tienda de barrio el super}mercado permite optimizar el‘gasto a través de promociones, defcuentos por
categoria y la compra de empaques mds grandes que favorecen la economia del hogar.
En este contexto, y ante un escenario de inflacién que podria mantenerse en los
0% préximos meses, la eleccién del canal estaré cada vez més guiada por la biosqueda de
IVQ 2025 1Q 2026 oportunidades especificas en cada uno, segin las necesidades del momento.
RAGD REPORTS FUENTE: ConsumerTrack 2026, RADDAR CKG
MARZO 2026



EL CAZADOR DE OPORTUNIDAD LIDERA EL COMPORTAMIENTO DE LOS
PRIMEROS MESES DEL ANO

PARTICIPACION TIPOS DE COMPRADOR

CAZADOR DE PROMOCIONES === CAZADOR DE OPORTUNIDAD ====CAZADOR DE VALOR
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Durante los primeros meses del afio, el “cazador de oportunidad” se posiciona como el
perfil con mayor participacién entre los tipos de compradores. Esto evidencia que, més
alléd del precio en si mismo, los hogares estdn priorizando el momento de compra,
esperando condiciones favorables o una necesidad clara para redlizarla. Este
comportamiento refleja un consumidor més racional y estratégico, que evalta mejor sus
decisiones en un contexto de presiones inflacionarias y de mayor ajuste financiero propio
del inicio de afio. En este sentido, los hogares no necesariamente estdn dejando de
comprar, sino optimizando cudndo y cémo hacerlo.

RAQDVA %0502

TIPOS DE COMPRADOR POR NIVELES DE INGRESO

CAZADOR DE PROMOCIONES = CAZADOR DE OPORTUNIDAD = CAZADOR DE VALOR

100,00%

90,00%

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

40,30% 41,86% 4,03% 39,65%  4292%
33,83%
IVQ-25 1Q-26 IVQ-25 1Q-26 IVQ-25 1Q-26
INGRESOS BAJOS INGRESOS MEDIOS INGRESOS ALTOS

FUENTE: ConsumerTrack 2026, RADDAR CKG



ﬂEI gasto de los hogares se estancé en el
primer trimestre del afio, como respuesta
a los ajustes en el bolsillo derivados de
la inflacién (especialmente en compras
frecuentes), los cambios en tarifas y la

Qctuulizucién de salarios.

ﬂ.os fuentes de gasto de los hogares
muestran una leve estabilizacién, donde el
crédito mantiene su dinamismo, mientras
que los ingresos laborales se mantienen sin
variaciones significativas en un mercado
Qaborul relativamente estable.

Durante el primer trimestre del afo, el
comprador reorganiza su gasto, combina
canales, con mayor incidencia del canal
tradicional y espera el momento
oportuno para maximizar cada compra.
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A medida que las compras frecuente)
ganan mayor espacio en el gasto de los
hogares, los bienes de mayor indulgencia
enfrentan una mayor competencia por el
bolsillo, al disputar el lugar del bienestar
que los hogares buscan asegurar. )

o o

Ante un escenario de aumento en IcA
tasas de interés, el servicio de la
deuda tiende a ganar mayor espacio
dentro del gasto de los hogares, al
tiempo que se fortalecen los
incentivos al ahorro. )

emocionalidad del consumidor y, con ello,

calendario \
celebraciones como el Dia de la Madre,
eventos deportivos y la jornada electoral,
factores

en sus decisiones de gasto.

Entre abril y junio, los hogares enfrentan un

marcado por festivos,

que pueden incidir en la

y,
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